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OZET

Kiiresellesmenin Triinlerinden biri olarak kiiresel kiiltlir, gitgide
kendine genis yasam alanlar1 da bularak yayginlagsmaktadir. Kuskusuz,
yayginlagmasinda kitle iletisim araglarinin rolii yadsinamaz. Kiiresellesme
siirecinde aktif rol oynayan medya, medya sahipligi ve kiiresellesme
aktorlerinin birlikteligi baglaminda hakim kiiltiiriin diger kiiltiirler iizerinde
basat rol oynamasina imkan saglamaktadir. Bu dogrultuda calisma, gerek
yerel, gerekse kiiresel kiiltiirlin medya araciligryla yerelliklerin aleyhine
olacak sekilde kiiresellestigi varsayimindan hareketle sinirlandirilmaktadir.

Calismada, kiiresellesmenin aktorlerine ait kiiltiiriin diger kiiltiirlere
medya yoluyla benimsetildigi ve yerel Kkiiltiirlerin medyalar araciligiyla
kiiresellesme siirecinde kendilerini ifade etme imkan1 buldugu yolundaki iki
farkli sorunsalin tartisilmasi, bununla birlikte yasam bigimi, tiiketim tarzi
olarak alimlanan kiiltiiriin medyanin yaydigi kiiresel kiiltiiriin hegemonyasi
altinda nasil sekillendiginin ortaya konulmas1 amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Kiiresellesme, Kiiresel Kiiltiir, Yerel
Kiiltiir, Kiiltiiriin Kiiresellesmesi.

ABSTRACT

The global culture as one of the products of globalisation, is more
and more spreading out widely to new grounds. The obvious role of the mass
media in this spreading can not be denied. Playing an active role in the
globalisation process, on the base of the cooperation of media ownership and
the globalisation actors, the mass media enables the dominant culture to rule
over the other cultures. The starting point of this study is the assumption that
both local and global culture as well are globalizing at the expense of all
localities.
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The aim of this study is to discuss the claims that the culture of the
globalization actors is imposed on the other cultures, and that local cultures
find the means to express themselves in the globalisation process, further, to
find out how culture as life style, consumption style is transformed under the
hegemony of the global culture mediated by the media.

Key Words: Media, Globalisation, Global Culture, Local Culture,
Globalisation of Culture.
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20. ylizyilin son ¢eyreginden itibaren Ozellikle kitle iletisim
araglariin devasa nitelikte yayginlagmasiyla birlikte uluslar arasi iligkiler —
baglantili olarak kiiltiirler arasi iligkiler- i¢ ige gegerek yogunlagmaktadir.
S6z konusu yogunlagma, homojenligi ifade ettigi gibi, heterojenligi de igine
alan baglam iginde gelismektedir. Onceki donemlerden farkli olarak,
sermayenin, yasam tarzlarinin, fikirlerin ve inan¢larin daha hizli akigkanlik
gbstermesi bir yana, hi¢ olmadigi kadar farkliliklarin ve 6tekinin kendisini
temsil etmesi s6z konusudur.

Iktisadi, siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel alanlarda yirminci yiizyilin
sonlarinda ortaya ¢ikan gelismeler, kiiresellesme baslig1 altinda
degerlendirilebilir. Kuskusuz kiiresellesme siirecinin ortaya g¢ikmasinda
iktisadi, siyasi, sosyal ve kiiltiirel faktorlerin rolii biiyiiktiir. Yiizyilin sonuna
iliskin kiiresellesmeyle ilgili kavramsallastirma Robertson (1998: 102)
tarafindan “tikelciligin evrensellesmesinin ve evrenselciligin tikellesmesinin
i¢ ice gecmesini iceren derin, ikili bir siire¢” olarak tanimlanmaktadir. Hall
(1998b: 94) ise, kiiresellesmeyi, “eklemlenmis tikelliklerden” olusan bir
cercevede kavrar. Robertson’daki tikelciligin evrensellesmesi, biriciklige,
otekilige ve farkliliga temsil etme sansimmin verilmesine gondermede
bulunurken, evrenselciligin tikellesmesi ise, “evrensel varolusa kiiresel-
insani somutluk kazandirma diislincesini igerir” (Robertson, 1998: 105).
Hall’daki kavrayis da Robertson’a benzer olarak, kiiresellesme siirecinin,
farkliliklarin yani yerelliklerin eklemlenerek kiiresel bir biitiin olusturduklar
ve “egemen tikelin kendini temsil etmesi” siireci oldugu seklindedir (Hall,
1998b: 94). Gerek tikelciligin evrensellesmesi gerekse evrenselciligin
tikelcilesmesi siireci, yerel ve kiiresel kiiltiir karsilagmasinda anlamli bir
gerilim olusturur. Kiiresel kiiltiir ile yerellikler arasindaki anlamli gerilim
kitle iletisim araglarmin etkisi de diisiiniildiigiinde daha da sorunlu hale
gelmektedir.

Kiiresellesmeyi kapitalizmin diinya genelinde bir sistem olarak kok
salmaya baslamasiyla agiklamak onu daha ¢ok bir ekonomik yapi olarak
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gérmenin yaninda bu yapinin kiiltiirel ve siyasal igeriklerini de

dikkate almak demektir. Batinin ekonomik tahakkiimiiniin
vurgulandigi bu tiir yaklasimlar, Bat1 ile diger toplumlar arasindaki adaletsiz
iligkiler dikkat ¢ekerler. Bu anlamda, modernlesme projesi “Bati’nin Bati-
dis1 mazlum toplumlara” dayattig1 ve Bati’nin emperyalist emellerine hizmet
eden bir siirece isaret eder” (Kizilgelik 2005: 36-37). Bu baglamda
kiiresellesme kapitalizmle aym siirece karsilik gelir. “Bugiin adina
kiiresellesme denen bu tarihsel sistem, 15. ylizyil sonlart Avrupa’sinda
dogdu, 19. yiizy1l sonlarinda diinyanin ¢esitli cografyalarma yayilds,
glinimiizde ise yerkiireyi kapladi” (Kizilgelik 2004: 9). Erol Mutlu (2005:
207) kiiresellesmeyi, diinyayr tek bir mekan, tek bir kiltiir birligine
dontistiiren (kiiresel koy fikri) siireclerin adi olarak géren ve mutlu ve refah
icinde bir gelecek tasavvuru iginde degerlendiren iyimserler ile tim bu
stireclerin topluluk ruhunu yikici, bireysel kimlikleri asindirici, pargalayici
etkilerini 6n plana ¢ikaran karamsarlar arasinda bir ayrim yapar. Aslinda
kiiresellesme tartismalarinin ana odaklarindan biri olan kiiresellesmenin
homojenlesme ve evrensellesme temalarinin bilgi akisi, sermaye akisi,
‘gelismekte olan ve gelismemis’ iilkeler icin firsatlar, diinya vatandasligi,
evrensel ahlak ve ilkeler gibi temalarla birlikte kullanildig1 olumlu bir siireg
olarak alimlanmasiyla kiiltiirlerin tiirdeslesmesi, benzesmesi, ulus-devlet
yapilarinin aginmasi, yasam tarzlarinin ‘Amerikanlagmasi’ gibi olumsuz
alimlanmasi arasinda ayrim yapmak olasidir. Bunun yaninda, heterojenlesme
ve ayriklagsma olarak anilan kiiresellesme temalarmin olumlu ve olumsuz
alimlanma bigimleri de s6z konusudur. Kiiresellesmenin heterojenlesmeyi
ayartmasinda olumlu yaklasim, farkliligin, 6tekinin, yerelligin kendini ifade
etmesinden, temsil olanagina sahip olmasindan dolayi, olumsuz yaklagim
ise, ulusal-yerel kimliklerin, yasam tarzlarmin, otantikligin yerinden
edilmesi, kiiresel kiiltlire eklemlenmesi veya ulus-devletlerin farklilik
sOylemlerince tehdit edilmesinden kaynaklanmaktadir.

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutlariyla degerlendirildigi bir olgu
olarak ele alinip simirlandirildig: ¢aligmada, kitle iletisim araglarinin kiiresel
kiiltiirii yaymasi ve yerellikleri kendine eklemlemesi baglamindaki etkinligi
degerlendirilmektedir. Temel varsayim, kiiresel kiiltiiriin, kitle iletisim
araclarinin katkistyla yerellikleri de i¢ine alarak doniistiiriip kendini var
ettigi ve yerelliklerin de kiiresel alanda medya yoluyla temsil edildigidir.
Calismada amaglanan, kiiresel kiiltiir ile yerel kiiltiir arasindaki gerilimli
iligkiyi ortaya koyarak kitle iletisim araglarinin (medya) kiiresel kiiltiirii nasil
yaydigini anlamaya ¢abalamaktir.

1. Kiiresellesme ve Kiiltiir: Yerelliklerin Kiiresel Insasina Dogru

Giliniimiizde kiiresel olanla yerel olanin i¢ ige gectigi yeni bir tiir
kiiresellesme siirecinin basladigin1 ifade eden Stuart Hall, yeni tiir
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kiiresellesmenin Amerikan kiiltiirliniin —bagka bir deyisle Amerikan yasam
tarzinin- kiiresellesmesi oldugunu vurgular (1998a: 39-61). Bu yeni tiir
kiiresellesme kiiltiir perspektifinden bakildiginda kiiresel —Bati merkezli ya
da Amerikan- ile yerel kiiltiirler —6tekiler- arasinda etkilesimli bir siireg
olarak kavranma olanag1 verir. Aslinda Bat1 merkezli kiiltlirler ile Gtekiler
arasindaki etkilesimli iligki yeni bir olgu degil, modernlesme ve/ya
Batililasma siirecleriyle isleyen bir Ozellige sahip olmasi nedeniyle
glinimiizdeki  kiiresellesme  siirecinden  Onceye  tekabiill  eder.
Kiiresellesmenin yeni olan 6zelligi ise, dnceye nispeten kiiltliriin —6rnegin,
yasam tarzlarinin ve tiiketim Kkiltiiriinin- belli bir merkezden hizla
akigkanlik gdstermesi, yayginlagsmasi ve yogunlagmasidir.

Kiiresellesmenin kiiltlir dolayimmiyla yerel ile kiiresel olan arasindaki
iligkiye, kiiresel kiiltiiriin yerellikleri de igine alarak doniistiiriip sadece
kendini var ettigi varsayimi ile kiiresellesme siireci, yerellikleri —tikellikleri-
kiiresel alanda temsil imkan1 sagladigi varsayimi seklindeki iki varsayimla
bakilabilir. Aslinda kiiresellesmenin yerellikleri yok ettigi savi, glinlimiizde
kiiresellesmeyle milliyetciligin —tikelcilik- artan egilimi arasindaki bag
disiiniildiigiinde gecerliligini yitirmektedir. Kiiresellesme, yerel kiiltiirleri
yok etmiyor, aksine kendi varligi i¢ine yerlestirmektedir. Buradan hareketle
diinyanin kendisi, McLuhanyan anlamda bir “kiiresel kdy” haline geldigi
savi (2001), vyerel kiiltiirlerin kiiresel alanda temsil edilmelerini
olanaksizlagtirmamaktadir.

Kiiresellesme, yerelligi yeniden {ireten bir siire¢ olarak, yerellikleri
yok etmek yerine kendine eklemlemektedir. Bu acidan bakildiginda,
“yerellesme kavrami, kiiresellesmenin yasam bigimleri arasindaki
farkliliklar1 ortadan kaldirmasimi gizleyici bir isleve sahiptir. Kiiresellesme
siireci farklilik soylemi vasitasiyla yarattigi sonuglara karst direnme
odaklarmi zayiflatmaktadir” (Hiiliir, 2000: 115). Farkliliklarin temsili
kiiresellesme siirecinde ideolojik bir islev gormektedir. Ayni zamanda
yerellikler, kiiresel kiiltiiriin yayilimi igin bir aragtir. Yayilim, merkezden
cevreye dogru akmaktadir. Hannerz’e (1998: 140) gore kiiresellesme,
merkez ile ¢evre arasindaki anlam ve yasam tarzi akisini saglayan bir
siirectir. Ayni zamanda bu siireg, kiiltliriin “kiiresel tiirdeslesmesi” siirecidir.
Diinya kiiltiirel olarak, anlam sistemlerinin ve simgesel bi¢imlerin
aktarimindan dolay1 tek bir mekan haline gelmekte (Hannerz, 1998: 139)
kiltiirler arasi iletisim ve etkilesimle birlikte ve kiiltiiriin homojenlesmesiyle
kiiresel kiiltir olgusundan daha sik bahsedilmeye baslanmaktadir. Kiiresel
kiiltiirin bu tlirden yogunlagsmasiyla ve akigskanligiyla ulusal farkliliklarin
ortadan kalkmakta (Wallerstein, 1998: 129) oldugundan s6z edilmektedir.

Kiiresel kiiltir gerek ulus toplumlar arasindaki gerekse 06zgiil
etkilesimlerinin bir iirlinii (Robertson, 1999: 187) olarak kiiltiirel akislarin
bir sonucudur ve belli merkezden kaynaklanmaktadir (King, 1998: 36).
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Kiiresel (kitle) kiiltiir, Bati merkezlidir ve Ingilizce konusur.

Kiiresel kitle kiiltiirliniin yoOnlendirici giicli, Bati1 teknolojisi,
sermayenin ve teknigin yogunlagmasi (Hall, 1998a: 48), Batidan yayilan —
Avro-Amerikan- yasam tarzlari, degerler ve algilama bigimleridir. Hall’a
(1998a: 49) gore, kiiresel kitle kiiltiirlinlin ikinci ozelligi, kiiresel kitle
kiltliriiniin tiirdeslestirme 6zelligidir. Tiirdeslestirme tamamen Oziimseyici
degil, farkliliklar1 kapsayan bir cer¢eve iginde gelisir.  Kiiresellesme
stirecinin 6nemli bir sonucu olan yerelliklerin, ulusal (yerel) kiiltiirlerin
kiiresel kiiltiire eklemlenmesi ve kiiresel kiiltiirden etkilenmeleri sadece basit
bigimde “kiiltiirlerin homojenlestirilmesi” olgusuyla agiklanamaz, ¢iinki
kiiltiirel yapilarin veya anlamlarin olusumu farkli etkilesimlerin tirliniidiir.
Ulusal kiiltiirlerden ve ulusal kiiltiirlerin kimliklerinden bahsedildiginde
aslinda ulusal veya kiiltiirel kimliklerin kiiresellesmenin bizzat kendisi veya
yayginlastirict araglar1 olan teknolojiler, kitle iletisim araglari, reklamcilik,
ticari yayilmacilik ve modalar vb. gibi araglarla birlikte hem farkl
kiltlirlerden etkilenmeleri hem de farkli kiiltiirlerle etkilesime girip diger
kiiltiirleri etkilemeleri olasidir. Ne var ki kiiltiirel etkilesimin mantigina ters
bicimde kiiltiirel akis, tek bir merkezden — belki de merkezlerden demek
dogru  olur- belli merkezlere (ulusal/yerel kiiltiirlere) dogru
gerceklesmektedir.

Bununla birlikte kiiltiirlerin kiiresellesmeyle birlikte farkliliklarini
korudugunu ifade ederek yukaridaki goriislerden farkli bir tavir sergileyen
Janet Wollf, kiiresellesmeyle ilgili katildig1 “Kiiltiir, Kiiresellesme ve Diinya
Sistemi” adli sempozyumu degerlendirdigi ¢calismasinda, bildirilerden ¢ikan
sonuglardan birinin de “kiiltiirler farkliliklarin1 korumaya devam etmekteler
ve farkliliklarimi siirdiirdiikleri yollarin bir kismi, ¢okuluslu sermayenin,
kiiltiirel {irlinlerin ve medya endiistrilerinin diinya ¢apinda yayilmasi
orneklerinde oldugu gibi, artan kiiresellesmenin” (Wollf, 1998: 207-208)
iriini oldugu seklinde agiklar. Ancak yasam tarzlarinin tiirdeslestigi
glinimiizde farklilik, anlami ve igerigi bosaltilmig bicimde anlasilmaktadir
(Hiiliir, 2000: 114). Giinliimiizdeki kiiresellesme, ‘“farkliliklarla beraber
yasamaya ama bir yandan da onlar1 yenmeye, bastirmaya, denetime almaya
ve igine ¢ekmeye” (Hall, 1998a: 55) calismaktadir. Ne var ki farkliliklar,
kiiresellesmeyle temsil olanagi bulmakla sahiciligini koruyamamakta aksine
kiiresel kiiltiire eklemlenerek kiiresellesme siirecine katkida bulunmaktadir.

2. Kiiltiiriin Medya Aracihigiyla Yayilhm

Kitle iletisim araglarinin kiiresellesme siirecinde merkezi bir konumu
vardir. Kitle iletisim araglarmin etkileri hem genis hem de sinirhidir.
Kiresellesmenin oldugu tiim alanlarda onemli bir rolii olmasindan dolay1
genistir, giindelik yasamin Onemli bir parcasi olmasina ragmen kiiltiirel
deneyimin tek kaynagi olmamasindan dolay1 da sinirlidir (Tomlinson, 2004:
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37). Her ne kadar kitle iletisim araglari, kiiresellesme konusunda biricik gii¢
degilse de kiiresellesme siirecinin ortaya ¢ikmasinda ve hiz kazanmasinda
¢ok etkin bir rol oynamistir. Sahip oldugu teknolojik nitelikleri nedeniyle
ulusal smirlar1 ortadan kaldirmus, tilkeleri (6zellikle de bu teknolojilere sahip
olanlar lehine) birbirleri ile daha fazla “etkilesim” igerisine sokmustur.
Sadece teknolojik degil, aynm1 zamanda sahip oldugu sosyal, kiiltiirel ve
ideolojik 6zellikleri nedeniyle de kiiresellesmenin altyapisini olugturmustur.
Yam sira kitle iletisim araglar1 ile kurulan diinya iletisim sebekesi,
toplumlarin her yerini, her alanin1 kusatmistir. Yerel medyalarin da bu
kiiresel iletisim aglarina baglanmas1 ya da kiiresel medyalarin yerel
uzantilartyla da (CNN-Tirk Omeginde oldugu gibi) kiiresel alanlar
yerellesmekte ve kiiresel giicler, egilimler, kiiltiirler, ....vb. diinyanin her
tarafina ulagmaktadir. Kiiresel mesajlar yerelle birlesmek suretiyle kiiresel
akisin igerigini zenginlestirmekte (Oniir, 2002: 186-187), ancak kiiresel
akisin yerelle birleserek zenginlesmesi de yerel kiiltiirleri ve yerel 6zellikleri
yerinden ederek kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yerel 6zelliklerin otantikligini
kullanarak kiiresel kiiltiire katkida bulunmaktadir.

Her toplum ‘otantik’ olarak iirettigi ve yasadigi kiiltiirel bir ortama
sahiptir. S6z konusu kiiltiir ve kiiltiirel ortam, iktisadi, sosyal, politik vs.
yasamin her sahasini kapsamaktadir. Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve
yayginlagmasi ile kiiltiir de {iretilen ve pazarlanan bir meta halini almigtir.
Kitle iletisim araglari tireten geligsmis ilkeler tarafindan, bu araglar
iiretmekten yoksun iilkelere bir ‘medyatik {iriinler’le birlikte ‘kiiltiir’ de ihrag
edilmektedir (Adigiizel, 2001: 103). Durum bdyle olunca da, “Insanlar,
toplumsal c¢evrelerini yorumlamak ve onlara tepki gostermek igin
kullandiklar1 imgeler, simgeler ve s6z dagarciklar igin biiyiik dl¢lide kiiltiir
endiistrilerine bagimli” (Golding ve Murdock, 2002: 94) hale gelmekte,
ozellikle de elektronik somiiriiye maruz kalmaktadirlar.

Elektronik somiirgecilik zihinlere gereksinim duymakta; yabanci
Bat1 iilkelerinden ithal edilen kitle iletisim {iriinleri vasitastyla, Uciincii
Diinya {ilkelerinde yasayan insanlarin davranislarini, arzularini, inanglarini,
yasam bigimlerini, tiikketim siirecinde se¢im yapma imkanlarini, tiiketicilerin
gozlerini, kulaklarini ya da her ikisini birden etki altina almay1 amacglamakta
(McPhall, 1991: 151) oldugu igin, etkiyi kolaylastiracak ve insanlar1 akigin
yoniine kanalize edecek igerikler sunulmaktadir. Sunulan igeriklerle farkli
kiltlirel yapiya sahip olan insanlar, makro acidan da farkli kiiltiirler etki
altina alinmaya calisilmaktadir.

Burada kitle iletisim araglariin yalnizca aktardigi igerikle etkiledigi
yanilgisina diisiilmemesi gerekir. Ozdemir’in (1998: 98) de belirttigi gibi,
medya yalnizca aktardigi icerikle etkilemez; igerik aktarilirken metnin
derinliginde yer alan her bir unsur da etkilesime katki saglar. Metnin
derinliginde arka plan ayrintilar1 bulunur. Filmlerdeki ya da medya
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metinlerindeki kahramanlarin sergiledikleri davramiglar, sahip

olduklar1 aligkanliklar hatta kullandiklar1 nesneler seyirciyi etkiler.
Cok az etkiledigi zannedilen bu tiir ayrintida kalan davranis bigimleri
esasinda gercek degisim modellemesini yapmaktadir. Kiiltiirel degisim
boyutu da biiylik oranda bu arka plan ayrintilarinda gizlidir. Ciinkii bu arka
plan ayrintilarinda hakim kiiltiire iliskin bir yap1 oriilmiistiir ve verilen
enformasyon bu yapi biitlinliigii icerisinde sunulmaktadir. Kitle iletisim
araglarindan yayilan iletilerle hakim kiiltiiriin diger kiiltiirler iizerinde
hegemonya kurmasi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Medya yoluyla saglanan
hegomanya zora degil, rizaya dayanan bir ¢ergevede gelisir.

Hall’'im da (1999: 119) dedigi gibi, “hegemonyanin ima ettigi sey,
belli olusumlarin tahakkiimlerinin ideolojik zor’la degil, kiiltiirel onderlikle
saglandigrydi. Hegemonya, toplumdaki asli ekonomik siiregler iizerinde
etkin bir {istlinliige sahip olan basat bir sinif ittifakinin ya da yonetici blogun,
bir toplumun yasam bi¢imlerini, adetlerini ve anlayislarini, bizatihi bi¢imini,
kiiltlir ve medeniyet seviyesini, dogrudan dogruya tikel bir smifin dar
menfaatlerine fayda saglamasa bile, bir biitiin olarak yasamin bagat
toplumsal {iretim sisteminin gelisimini ve genislemesini destekleyen bir
yonde doniistiirebilecek ve yeniden bicimlendirebilecek sekilde toplum
iizerinde sagladigi istiinliigiinii gelistirdigi ve yaydigi siireclerin timiinii
kusatir”.

Hegemonyanin oldugu yerde somiirii (emperyalizm) vardir. Kitle
iletisim araglarimi kiiltir endiistrileri olarak kabul ettigimize gore, burada
kurulmaya ¢alisilan hegemonya kiiltlirel emperyalizmi de beraberinde
getirmektedir. Kiiltiirel emperyalizmin ya tek bir kiiltiiriin diger bir kiiltiir
iizerindeki medya egemenligi (metinler, pratikler), ya da “kitle iletisim
araglarinin  dolayimlandirdigi kiiltiiriin” kiiresel diizeyde yayginlagmasi
olmak iizere medya konusuna iki yonden egildigini gérmek miimkiin olabilir
(Tomlinson, 1999: 44-45). Hangi ydnden olursa olsun medyanin kiiltiir
emperyalizminde etkin bir rolil vardir. S6z konusu bu rol, kiiresellesmeyle
birlikte iyice artmis, zirve noktasina gelmistir. Merkezi kiiltlirlerin giderek
artan hegemonyasi, Batili degerlerin, tiiketim kiiltlirliniin ve yasam
tarzlarmin oteki kiiltiirlere sizarak yayginlagsmasi gibi gelismeler “kiiltiirel
emperyalizm” olarak degerlendirilir. Kiiltiirel emperyalizm olarak
degerlendirilen gerek Bati degerlerinin ve gerekse Batili yasam tarzlarinin
(ki bunlar ¢ogunlukla Amerikandir) bagka kiiltiirlere sizmasi siirecinde kitle
iletisim araglari, reklamlar ve beraberinde getirdigi tiikketim kiiltiiriiyle hayati
bir rol listlenmislerdir.

Hakim kiiltiirlin tastyicisi olarak kitle iletisim araglarindan kiiresel
kiiltiir-yerel kiiltiir etkilesimine en fazla olanak saglayan reklamlar, kisilerin
yasamlarina etkide bulunarak, basat degerleri, rol modellerini ve yasam
tarzlarinin egemen oldugu yapilari benimsemeleri yoniinde istekte bulunan
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karmasik, imajlar, metinler, sozler, ¢ergeveleyici araglar (Kellner, 1991: 79)
olduklari i¢in genis katilima gereksinim duymaktadir. Bu nedenle de, ticari
yayincilik ekonomisi, reklam geliri karsiliginda hedef kitlenin satilmasi
cevresinde donmektedir. Ornegin, belli bir programlardaki reklam spotlarma
sirketler tarafindan Odenen fiyat, programin ¢ekmis oldugu izlerkitlenin
biiyiikliigli ve toplumsal bilesimince belirlenmekte ve prime-time’da yiiksek
fiyatlar, en ¢ok izleyiciyi ¢ekip tutan ve tiiketimle uyumlu bir simgesel ¢evre
sunan gosterilerce kumanda edilmektedir (Golding ve Murdock, 2002: 72).
Izleyicisi ¢ok olmayan bir programa reklam vermenin de bu anlamda pek bir
manasi yoktur. Cilinkii reklamin amaci sahip oldugu igerigi miimkiin
oldugunca ¢ok kisiye ulastirmak ve bu sayede istedigi yasam bi¢imlerini
popiiler hale getirerek, modalastirarak diger toplumlarda yaygin hale getirip
satmaktir.

Gergekte reklamcilik ve moda, basgli basina bir deger, politika,
erkek/kadin tipleri, dogru ve yanlig giindelik toplumsal davranis sekilleri
sunmakta olan bir ideoloji bi¢imidir. Dolayisiyla bu iki kiltiir endiistrisi
kolu, tiiketim talebinin olusturulmasinda ve davraniglarin
sekillendirilmesinde hayati 6nemi bulunan toplumsal ve ekonomik islevlere
sahiptir. Sonucta da “reklam ve moda endiistrileri tarafindan yeni bir tiiketim
toplumunun iretilmesi ve bireylerin bu tiiketim toplumuna katilmalar
ongoriilmektedir” (Kellner, 1991: 76-77). Amacg tiiketimi olabildigince
‘koriiklemek’ ve sahip olunan degerleri ve tiiketim ideolojilerini diger
insanlara bu yolla agilamaktir.

Ayrica glinlimiiz kapitalist ekonomilerinde kitle iletisim araclarindan
yayilmakta olan imajlar, 6zel birtakim tiretimlerin tesvik edilmesi, baz {iriin
gruplari, markalar i¢in tiiketim topluluklarinin dogmasina yardimci olunmasi
ve genel olarak tiiketime doniik ortamin gii¢lendirilmesine katki saglanmasi
gibi iglevler iistlenmistir (Lull, 2001: 106). Bu anlamda, talep fazlasi iiretilen
maddi ve manevi kiiltiir 6geleri kitle iletisim aracglar1 aracilifiyla insanlara
pazarlanmakta ve yapay gereksinimler yaratilmaktadir. Bu suni
gereksinimler de kisileri “tiiketim kdlesi” haline getirmekte, toplum da “tek
boyutlu insan”lardan meydana gelmeye baslamaktadir (Adigiizel, 2001:
160). Tiiketmek artik toplumsal bir kimlige sahip olmakla da es anlamli hale
gelirken, insanlar tiikettikleriyle ve bagkalar1 tarafindan degerlendirilir hale
gelmeye baslamaktadir. Degisen tiiketim kaliplariyla birlikte degisen yasam
tarzlar1 ve degisen kiiltiirel tiikketim bigimleri ortaya ¢ikmaktadir.

Uzun bir siireden beri kitle kiiltiirini sert bir bigimde elestiren
iletisim bilimciler ve c¢esitli elestirmenler hep birlikte: Kitle iletisim
aracglarinin -yalnizca- ideolojileri tasimakla yetinmedigi; ¢linkii bu araglarin
bizatihi kendilerinin birer ideoloji oldugu seklinde goriisler dile getirerek
(Eco, 1991: 94) ¢ok yerinde bir tespitte bulunmaktadirlar. fletisim bilimciler
ve elestirmenlerce dile getirilen bu gergek, kitle iletisim araglarina sahip
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kiiresel ~ aktorlerin  kiiresel ~ kiiltir ~ konusundaki  rolleri

diisiintildiigiinde daha da haklhilagsmaktadir. Giintimiizde kitle
iletisim kiltiirii kiiresel hale gelmis ve kitle kiiltiiriinii de beraberinde
yayginlastirmigtir. Bu anlamda kiiresel kitle kiiltiirii, “kiiltlirel iiretimin
modern araglarinin hakimiyetindedir. Dilsel sinirlar1 hizli ve kolay bir
sekilde  gecebilen, anmnda tiim dillerde konusan  goriintiiniin
hakimiyetindedir. Popiiler yasamin, eglencenin ve dinlenmenin yeniden
insasimna dogrudan istirak eden gorsel ve grafik sanatlarin her nevi
miicadelenin hakimiyetindedir. Televizyon ve sinemanin, goriintiisiiniin,
gorsellesmenin  ve de kitle reklamciligin  sunmus oldugu tarzlarin
hakimiyetindedir” (Hall, 1998a: 48). Bu kitle iletisim bi¢imlerinin tiimiinde
kiiresel kitle kiiltiir kendini gosterir ama Hall, ozellikle kiiresel Kkitle
kiiltiirinlin baglica 6rneginin uydu televizyonu oldugunu diigiiniir. Bir saat
televizyon izlemekle, sanayilesmemis bir toplumdaki bir insanin tiim hayati
stiresince gorebileceginden daha fazla imge deneyimlememizin miimkiin
(Fiske, 2002: 36) oldugu disiiniildiigiinde Hall’in tespitinin ¢ok yerinde
oldugu gorilmektedir.

Ancak, gliniimiize baktigimizda ise kiiresel kitle kiiltiiriiniin baglica
ornegi olmada yayginlik bakimindan uydu televizyonlarinin yerini internet
almistir. Internet kanaliyla verilecek olan bir mesaj aninda milyonlarca
kisiye ulasabilmekte, aninda etkide bulunabilmektedir. Onceleri bireyler
kendi mabhallesinden, okulundan, arkadas c¢evresinden bireylerle sohbet
ederlerken, ask yasarlarken, sosyal bir ortami paylasirlarken, artik internet
sayesinde ulusoétesi, binlerce kilometrede bulunan bireylerle ister sesli, ister
goriintiilii-sesli, isterse yazili olarak konusabilmekte, ask yasayabilmekte ve
sanal da olsa belli bir sosyal ortam1 paylagarak duygu, diisiince ve hislerini
anlatabilmektedirler. S6z konusu bu duygu, diisiince ve mesaj aktarimi
kiiltiirel etkilesimi de hizlandirmaktadir. Internet yoluyla kiiresel kitle
kiiltiirti —tiiketim kiiltiirii, yasam tarzlar1 ve kiiltiirel degerler, zevkler- “hizl1”
bicimde yayilmaktadir. Aslinda internetin tek bir kitle iletisim aracinin sahip
oldugu nitelikleri asarak birden ¢ok kitle iletisim aracinin niteliklerine sahip
oldugu disiiniildiigiinde s6z konusu kiiltiirel etkilesim daha etkili
olabilmektedir.

Burada unutulmamasi gereken nokta, iiretilmekte ve yayilmakta olan
bilgi ve haberlerin kiiltiirel bir iirlin oldugu ve ekonomik bir amaca doniik
oldugudur. S6z konusu bu amag ise kitle iletisim araglar1 teknolojisini lireten
iilkelerin kiiltiiriinii yaymak ve kiiresel diinyada bu iilkelerin standartlagmis
popiiler iriinlerini satmaktir (Adigiizel, 2001: 13). Bir anlamda kiiltlir ve
enformasyon i¢ i¢e gecmistir.

Kiiltlirle enformasyonun i¢ ige gecmesini bir siiregle agiklayabilmek
miimkiindiir. Bu siire¢ kiiltliriin bir endiistri, medyanin da s6z konusu bu
endiistrinin temel araglar1 olarak algilandigi andan itibaren hizlanarak
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glinimiize kadar pekisir (Giines, 1996: 128). S6z konusu bu siirecte kiiltiirel
anlamda bir enformasyon dengesizligi s6z konusudur.

Enformasyon dengesizligi, merkez’deki {ilkelerin kitle iletisim
araclar1 vasitastyla kendi kiiltiirlerini yayginlastirma calismalari, ¢evredeki
iilkelerin merkezden yayilan kiiltiirle biitiinlesmesine neden olmaktadir.
Kitle iletisim araglar1 yoluyla gevre iilkelerde, “tiiketimcilik ve bireyselcilik”
tesvik edilmektedir (Hamelink, 1991: 274). Ayrica, medyanin kiiltiirel
iletisim siirecinde kullanilmasi, Kkitle iletisim araci iireten iilkeleri One
cikarmis, s6z konusu iilkelerin kiiltiirel degerlerinin piyasaya siiriilmesine ve
reklamlarinin yapilmasina neden olmustur (Adigiizel, 2001: 104). Medyanin
kiltiirel iletisim siirecinde bu yonde kullanilmasinda ulus-agir1 is diinyasi
biiyiik rol oynamustir.

Uluslar aras1 ekonomi ¢evreleri, iletisim teknolojilerini kullanmak
yoluyla, bilginin ulus-asir1 akisini tekellestirmekte ve Ugiincii Diinya ve/ya
diger iilke kiiltiirlerini bu siire¢ icerisinde bir anlamda somiirgelestirmektedir
(Lull, 2001: 166). Yam sira, 20. yiizyilin sonlarma dogru gelisen yeni
iletisim teknolojileri, dnceki donemlere gore “daha cesitli, yogun, genis ve
hizla yayilan bir kiiresel kiiltiir akisina” neden olmaktadir (Kirca, 2001:
176). Kiiresel kiiltlir akisinin hizli ve yogun olarak yayginlagmasi ve kendine
yeni niifuz alanlar1 bulmasi yerel kiiltiirler ve ulusal kimlikler agisindan
tehdit edici bir unsurdur. Bu siireg, Akca’nin (2003: 80) deyimiyle ulusal
kiiltiirler ve kimlikler acisindan “kiiltiirel aynilesme” ve “benzesme”
sonucunu dogurmaktadir. Fakat kiiltiirel homojenlesme, sanildiginin aksine
hetorejenligi de dislamamaktadir. Ciinkii kiiresel kiiltiir isleyisi geregi —genis
pazarlara olan gereksinimi nedeniyle- farkliliklar1 da koruyan bir ¢ercevede
gelisir. Bununla birlikte tek bir merkezden yayilan kiiresel kiiltiir, farkli
kiiltiirleri bagka bir ifadeyle yerel kiiltiirleri “igini bosaltmis” yada “6ziinden
koparilmis” bigimde kendine eklemlendirir.

Medya yoluyla olusan kiiltiirel homojenlik, ulusal ve kiiltiirel
kimligin ve kiiltiirel degerlerin arka planlari gérmezden gelinerek, diinya
insanlar1 ya da kiiltiirleri arasinda —hakim kiiltiiriin lehine olacak bigimde-
kiiltiirel sembollerin alig-veriginin hizlanmasi anlamina gelmekte ve bu
siireg, yerel-ulusal kiiltiirlerde degisimlere neden olmaktadir (Yetim, 2004:
134). S6z konusu bu siire¢ Batili iilkelerden ii¢lincii diinya iilkelerine dogru
tek yonlii bir bigimde isledigi i¢in degisimler ti¢lincii diinya kiiltiirlerinde
yasanmaktadir. Ozellikle kiiltiirel aktarrmda medyaya hayati bir rol bigilmesi
ve degisimin medya kanaliyla gergeklestirilmek istenmesi medyay1 bu
anlamda basat bir konuma tasimaktadir. Neticede de, medya araciligiyla
yerel kiiltiirler asindirilip i¢i  bosaltilmakta, hakim kiiresel kiiltiire
eklemlendirilerek onun bir parcasi haline gelmektedir.
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SONUC

Kitle iletisim araglari, sahipligi baglaminda ve hakim kiiltiirel kodlar
acisindan, kiiltlirlin Uretimi ve tliketiminde, zengin bir tagiyicilik ve
yayginlagtirma islevi gormektedir. Kitle iletisim teknolojilerinin koken
itibariyle Anglo-sakson ve Amerikan olmalari, sadece teknolojiye sahipligi
degil aynm1 zamanda kiiltiir akiginin yoniinii gosterir. Batili yasam tarzinin,
degerlerinin ve tiikketim kiiltlirlinliin toplammi gosteren kiiresel kiiltiir,
medyalar yoluyla —6zellikle de televizyon, internet ve reklamcilik- kendisini
ve imgelerini diinyanin tiiketimine sunar. S6zgelimi Donald Duck (bizdeki
alimlanmasiyla “Vak Vak Amca (!)” ¢izgi film endiistrisi yoluyla, Coca-
Cola ve McDonald’s reklamcilik ve pazarlama diinyasiyla, Levi’s reklam ve
modayla evrensel tiikketim diinyasina sunulmaktadir. Sunulan sadece mal ve
hizmet degil, ayn1 zamanda nesnelerin kiiltiirel anlam ve imgeleridir.
Kiiresellesme siirecine kiiltirel boyuttan bakildiginda, ileri iletisim
teknolojilerini ellerinde bulunduran Bati kiiltiirleri sahip olduklar1 bu
teknolojik {istiinliik sayesinde kiiresel kiiltiir aktarim siirecinde bagat bir rol
oynamakta, yerel kiiltiirlerin sahip oldugu 6geleri de bu aktarim siirecine
eklemlendirerek kendi kiiltlirlerinin diger kiiltiirler {izerindeki basatligini
saglamlagtirmakta ve kendi kiiltiirel arka planlarmi tagiyan {iriinleri bu
kiiltiirlere hi¢ de zorlanmadan pazarlayabilmektedirler.

Caligmayla, medyanin hem kiiresellesmeyi yaygimlagtirdigi, hem de
yayginlagan kiiresellesme ile birlikte yayilan kiiresel kiiltiiriin medya yoluyla
yerel kiltlirleri “yerinden ettigi”, kendine eklemlemek suretiyle yerelligi,
baglamindan kopararak yeniden Trettigi, yerelliklerin evrensellesmesi
temasiin hi¢ de kolay gerceklesmedigi aksine ¢agdas kiiltiiriin yerellikleri
yeniden iireterek hem Otekilestirdigi, hem de kendine eklemlendirdigi
tartigilmastir.
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