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KAHRAMANMARAS ILI MERKEZ iLCEDE TUKETICILERIN BIBER SALCASI
TUKETIMINI ETKILEYEN FAKTORLER

Halil KIZILASLAN' Derya AGCADAG”

Oz

Bu calismada, Kahramanmaras il merkezindeki tiiketicilerin kirmiz1 biber salgasi tiikketimi ile
ilgili bilgi, tutum ve davraniglart incelenmistir. Tiiketicilere yonelik yapilan bu calismada, 400
tilkketici ile yiizylize goriisme teknigi ile veriler elde edilmistir. Verilerin analizinde,
tilkketicilerin kirmizi biber salgasi tiiketimi hakkinda bilgi ve diisiinceler faktor analizi ile
degerlendirilmistir. Arastirma bulgularma gore, tiiketicilerinin % 96,25’ inin salca tiikettigi
ve yillik ortalama salca tiikketiminin 23,16 kg oldugu ve salca tiiketenlerin % 80,26’ sinin hem
domates sal¢casi hem de biber salcas tiikettigi belirlenmistir. Salca tiikketmeyen tiiketicilerin %
53,33’ {iniin aligkanligr olmadig1 icin tiiketmedigi goriilmiistiir. Tiiketicilerin biiyiik oranda
salcalarin1 kendisi evde hazirlamakta oldugu, satin alanlarin ise, salca yapmak igin
zamanlarinin olmadigi incelenmistir. Agikta salca satin alirken dikkat ettikleri unsurlar
arasinda biber sal¢asinda temizlik % 63,73, domates sal¢asinda % 58,79 olarak belirlenmistir.
Tiiketicilerin biber salgas1 tiiketiminde % 52,75 ve % 42,65 domates salcasi tiikketiminde
tiriinii korumasi bakimindan ambalaji faydali gordiikleri ortaya ¢ikmistir. Sonug olarak bu
calismada, tiiketicilerin kirmizi biber salcasi ve tiiketimi konusunda bilingli olduklarimi
sOylemek miimkiindiir. Evsel kirmiz1 biber salcasinin tiikketiminde belirli saglik kuruluslari
tarafindan test edilerek tiiketilmesi konusunda tiiketici bilinglendirilmelidir. Yorede salca
sanayinin tesvik edilerek hareketlendirilmesi bolgedeki ekonomik kalkinma siirecine pozitif
etkiler yapacagi ongoriilebilir.

THE FACTORS AFFECTING PEPPER PASTE CONSUMPTION IN CENTRAL
COUNTY OF KAHRAMANMARAS PROVINCE

Abstract

This study investigated knowledge, attitude and behaviors of consumers regarding pepper
paste consumption in the central county of Kahramanmaras city. The data of the study were
collected through face-to-face interviews, which included 400 consumers. In data analysis
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process, the factor analysis method was used to analyze the knowledge and thoughts of
consumers on pepper paste consumption. According to the research findings, it was
determined that 96,25 % of the consumers consumed pepper paste, average annual
consumption of paste was 23,16 kg, and that 80,26 % of the paste consumers consumed both
pepper and tomato paste. It was observed that the reason why 53,33 % of the consumers did
not consume paste was because they did not make the habit. It was also found that a large part
of the consumers prepared their own paste at home, and that those who bought paste did not
have enough time to make it. The factor the consumers considered when buying unpackaged
paste was hygiene: 63,73 % in pepper paste and 58,79 % in tomato paste. It was determined
that 52,75 % of the pepper consumers and 42,65 % of the tomato consumers found packaging
useful in protecting the product. As a result, in this study, it can be said that consumers had an
awareness regarding red pepper paste and its consumption. Consumers should awareness in
consumption of domestic red pepper paste tested by certain health care provider. Positive
effects that it will make to encouraging pepper industry process of economic development in
the region.

Giris

Beslenme; biiyiime ve gelisme, yasamin siirdiiriilmesi, sagligin korunmasi ve gelistirilmesi
icin gidalarin tiiketilmesidir (DPT, 2001). Tiiketim, insan gereksinmelerini ve isteklerini
karsilamak amaciyla iiretilen mal ve hizmetlerin kullanimidir. Bagka bir ifade ile mal ve
hizmetlerin sagladig1r yararlarin kullanilmasidir. Gereksinme ve isteklerini karsilamak
amaciyla mal ya da hizmetleri kullanan kisi ya da kurumlara tiiketici denir. Hizli yasanan
ekonomik, Kkiiltiirel ve sosyal gelismeler sonucunda tiiketicilerin satin alma davranislarinda
degisimler s6z konusu olmaktadir. Bu degisimlerin iyi anlasilmasi acisindan, tiiketicilerin
satin alma davraniglarinin nasil bir egilim igerisinde bulundugunun ve tiiketicinin bir iiriin
satin alirken nelere dikkat ettiginin net bir sekilde tespit edilmis olmas1 gerekir. Tiiketicilerin
sosyo-ekonomik ve demografik yapilari, diger gida iiriinlerinde oldugu gibi kirmizi biber
tiketimini de etkilemektedir. Gida tiikketimi konusunda yapilan calismalar, gida tiiketiminde
gelir, egitim, yas, cinsiyet, annenin ¢alisma durumu ve aile genisliginin gida tiiketimini
etkiledigini gostermektedir. ilave olarak, kirmizibiber tiiketimi diger gida iiriinlerinde oldugu
gibi, sozii edilen faktorlerin yanm sira tiiketicilerin deger yargilari ve iiriinle ilgili inan¢ ve
diisiinceleri tarafindan da etkilenmektedir (Ozcan, 2011). Hanehalki tiiketim harcamalarinin
yakindan izlenmesinin onemli nedeni tiiketim kaliplarindan hanehalki refah diizeyine

ulasilabilmesidir. Tiiketim harcamalar1 sayesinde bir biitiin olarak hanehalki tiiketim kalibinin

cikarilmasi ayn1 zamanda bir ilin, bolgenin ya da iilkenin refah diizeyinin yasam standardina
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ait bilgilerin ortaya konulmasi anlamina gelir. Bireyler tarafindan her hangi bir mal grubuna
yapilan harcama o sektordeki iireticiler tarafindan gelir olarak kabul edilmektedir. Bu yiizden
tiketicilerin gelirlerindeki degismeler, ilgili mal grubu ya da yakin mal grubu fiyat
hareketleri, tiiketicilerin sosyo-kiiltiirel profilleri o sektorde bulunan firmalar tarafindan
dikkate alinarak olusturulacak iiretim politikalarinin temeli, s6z konusu 6gelere bagli olarak
olusturulur.

Bir toplumun gida talebi ve tiikketim aliskanliklari {iiriinlerin kalitesine, fiyat ve hijyen
ozelliklerine, iilkedeki milli gelir dagilimina, tiiketicinin egitimi, gelir diizeyi v.b sosyo-
ekonomik Ozelliklerindeki farkliliklara, bunun yami sira irk, cinsiyet, yas, aktivite durumu,
besin ile ilgili bilgi ve deneyimler gibi faktorlere bagli olarak degisebilmekte ve kompleks bir
yaptya sahip bulunmaktadir (Sengiil, 2004).

Tiiketim yapis1 degisik cografi konumlara, bolgelere, illere, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
yapilara gore farklilik gosterir. Bu nedenle, boyle bir calismanin il bazinda incelenmesi
tilketim acisindan biiyiik onem tasimaktadir. Ilde icerik olarak tam ortiismeyen ancak
benzerlik gosteren calismalar yapilmistir. Ancak, kirmizi biber salcasi alaninda calismalar
bulunmamaktadir. Tiiketici gelirinde meydana gelen degismeler, incelenen iiriin ile bu
iriinlerin ikamesi ve tamamlayicis1 durumunda olan iiriinlerin fiyatlarinda meydana gelen
degisimler, iiriin ¢esitlenmesi, teknolojik gelismeler ve reklamlarin etkisiyle zaman iginde
tiketim yapisinda degisiklikler olmaktadir. Bu nedenle meydana gelen yeni tiikketim yapisinin
belirlenmesi ve eski tiikketim yapisi ile karsilastirilmasi agisindan da bu tiir calismalarin belli
zaman dilimleri i¢inde tekrarlanmasi yararli olmaktadir (Ceylan, 2006).

Yillar bazinda Tiirkiye’deki kirmizi biber iiretimine bakildiginda, 2000 yilindaki kirmizi biber
tiretim miktart 1480000 ton iken 2010 yilina gelindiginde % 34’ liik bir artis ile 1986700 tona
ulagmistir(Anonim,2012). Kirmiz1 biber Tiirkiye’ de hemen her bolgede yetistirilebilmektedir.
Tiirkiye’de biber iiretim bolgeleri kuzey ve giiney diye ikiye ayrilir. Kuzey iiretim bolgelerini
Bilecik ve Bursa, giiney iiretim bolgelerini Kahramanmaras, Sanhurfa ve Gaziantep illeri
olusturur (Tiras, 2003). Tiirkiye, Akdeniz havzasinda bulunan diger iilkeler icerisinde biber
yetistiriciliginde sahip oldugu potansiyeli ile en Onemli iiretici durumunda bulunmaktadir.
Biber meyveleri taze olarak tiiketilirken, yaygin olarak iilkenin giiney bolgelerinde toz biber
veya salca olarak da islenmektedir. Toplam kirmizibiber iiretim alaninin biiyiik bir kismi

Kahramanmaras, Gaziantep, Sanlwurfa, Diyarbakir, Adiyaman ve Hatay illerinden
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karsilanmaktadir. Cukurova bolgesinin de tarla tarimi seklindeki biber yetistiriciligindeki
Onemi artmaya baslamistir(Buzkan ve Yiizer, 2009).

Tiirkiye’nin kirmizi biberlerin en fazla degerlendirme sekillerinden biri biber salcasi
tiretimidir. Biber tek basina veya domatesle karisik olarak salcaya islenmektedir. Salca
tiretimi i¢in c¢oziiniir kuru madde icerigi yiliksek, tam olgun, parlak kirmizibiberler
kullanilmaktadir. Sal¢a iiretiminde, hasat edilen kirmizibiberler ayiklanip yikanmakta,
parcalandiktan sonra veya oOnce 1sitilmakta (85-100 °C), palperden gecirilerek pulp elde
edilmektedir. Daha sonra pulp evaparatorlerde koyulastirilmaktadir (Baysal ve ark., 1990).

Bu c¢alismanin amaci, Kahramanmaras ili merkez il¢edeki tiiketicilerin kirmizi biber salgasi
tilketimi ve bunu etkileyen faktorlerin arastirilmasidir. Bu calisma, yore halkinin tiiketim
aligkanliklarina yonelik tahmin olusturmada ve salca sanayinde iiretim planlamasi
yapilmasinda kaynak niteligi tasiyabilecektir.

Materyal ve Yontem

Bu caligmanin ana materyalini, Kahramanmaras ili kentsel alanda yasayan insanlarin sal¢a
tilketim durumlarimi belirlemek i¢in hazirlanan anket formlar1 olusturmustur. Ana kitle olarak
Kahramanmaras il merkezi sec¢ilmistir. Tiiketicilerle yiiz yiize goriisme teknigi ile yapilan
anketler, Kahramanmaras ili merkez ilcede bulunan mahallelerden secilen 400 kisi ile
yapilmistir ve anketler daha sonra analiz ve degerlendirmeye alinmistir. Anketler,
Kahramanmaras’ta ailelerin sosyo-ekonomik ve demografik yapilart dikkate alinarak
mahallelere dagitilmistir. Aragtirmada ornek biiyiikliigii belirlemek i¢in kolaylik drneklemesi
yontemi ile 400 birey belirlenmistir. Bu 6rnek hacminin biiyiikliigiiniin % kag¢ hata payi ile
ana kitleyi temsil ettigi hesaplanmistir. Ana kitleye iliskin bilgi mevcut oldugunda ve ana kitle
100.000’den biiyiik olmasi durumunda (2011 Adrese Dayali Niifus Sistemine gore
Kahramanmaras ili sehir merkezinde kisi sayis1 428 704 kisi ana kitle olarak alinmistir),
belirli bir giiven araliginda hata payr asagidaki formiil yardimiyla hesaplanabilmektedir

(Laajimi ve Briz, 1992: aktaran Sengiil ve ark., 1998).

2
n =2 *pxa e = [ZEXpxq o — [L96° X05%0s
EE n 400
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p: incelenen birimin ana kitle i¢inde gerceklesme olasiliglr (Bu ¢alismada, daha 6nce benzer
bir calisma yapilmadigi i¢cin ve popiilasyonu temsil edecek maksimum 6rnege ulagmak i¢in

oran %50 alinmistir).

n: 400 p: 0,50
q: 1-p q: 0,50
e:hata terimi Z: %95 (%95 giiven araligimin tablo

degeri=1,96)
t: giiven aralig1

Formiil’e gore hata pay1 0,049 olarak elde edilmistir.

400 olarak belirlenen Ornek biiyiikliigii %95 6nem diizeyinde ana kitleden en fazla % 4,9
sapma gosterecektir. Anketler mahalledeki hanelerin sayisina gore oransal olarak
dagitilmistir. Goriisme yapilan bireyler tesadiifi olarak belirlenmistir.

Tiiketiciler gelir gruplar1 bakimindan 4 gruba ayrilmistir. Beyan ettikleri gelirlerinin grafigi
cizilerek kirilma noktalarina goére elde edilen gruplar 0-1000, 1001-2000, 2001-3000 ve 3001
ve iizeri seklindedir. Calismada 0-1000 arasi 1.Grup, 1001-2000 aras1 2. Grup, 2001-3000
arast 3. Grup ve 3001 ve iizeri 4. Grup olarak nitelendirilmistir. 1. Grupta 162 tiiketici, 2.
Grupta 144 tiiketici, 3. Grupta 58 tiiketici ve 4. Grupta 36 tiiketici bulunmaktadir. Ayrica
tiketicilerin kirmizi biber salcasi tiiketimlerini etkileyen faktorler, faktor analizi ile
degerlendirilmistir. Faktor analizi, ayn1 yap1 ya da niteligi Olcen degiskenleri bir araya
toplayarak olcmeyi az sayida faktor ile agciklamayr amaglayan bir istatiksel tekniktir. Faktor
analizi, bir faktorlesme ya da ortak faktor adi verilen yeni kavramlar1 (degiskenleri) ortaya
cikarma ya da maddelerin faktor yiik degerlerini kullanarak kavramlarin islevsel tanimlarini
elde etme siireci olarak ta tanimlanmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2008).

Arastirma Bulgulan

Aragtirmaya katilan tiiketicilerin sosyo-ekonomik 6zellikleri incelendiginde, % 75,25’ i kadin,
% 24,75 1 ise erkek, % 78,75 1 evli, % 21,25’ i bekar statiidedir. Tiiketicilerin % 85,25’ i 15-
49, % 13,25’ 1 50-65 ve % 1,5’ 1 65 yas ve lizeri yas araliindadir. Ankete katilan kadin
tiikketicilerin ortalama yasinin 36,19, erkeklerin ortalama yasinin 37,78 oldugu belirlenmistir.
Tiiketicilerin % 29,50’ sinin iiniversite mezunu oldugu ve % 9’ u ise okur-yazar olmadigi

belirlenmistir. Tiiketicilerin % 33,25’ inin ev hanimi, % 20,50’ sinin memur ve % 0,75’ ise
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ciftcidir. Tiiketicilerin % 83,50 si ¢ekirdek aile, % 16,50 si genis ailedir. Tiiketicilerin aile
birey sayilari incelendiginde, % 64,25’ inin 4-6 arasinda ve % 6,25’inin ise 7 ve iizeri oldugu
belirlenmigstir. Tiiketicilerin ortalama aile birey sayist 4,27’ dir. Tiirkiye’ deki ortalama hane
halki buytikliigii (4,10 kisi) dikkate alindiginda, 6rnege cekilen tiiketiciler ile paralellik
oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin % 48,75 i 251-500 TL arasinda, % 2,75 i ise 1001 TL
ve iizerinde ortalama gida harcamas1 yapmaktadirlar. Ailelerde gida satin alan kisi % 47,00” si
anne-baba birlikte, % 5,75 inde ise yetiskin cocuklar yapmaktadir. Tiiketicilerin sehirde
yasama siireleri ortalama 29,10 yil olarak bulunmustur. Sal¢a kullanim alisgkanliginin sehirde
yasanilan siire ile iliskili olmadig diistiniilmektedir.

Ayni1 yorede yapilan kirmizi biber tiiketimi ¢alismasinda; anket yapilan tiiketicilerin % 88,60’
min erkek, % 11,40’ 1 kadinlardan olusmaktadir. Tiiketicilerin yas ortalamasi 35 yas ve altidir.
Egitim diizeyine bakildiginda, tiiketicilerin % 37,10’ u lise ve % 33,10’ unun ise iiniversite
mezunu oldugu goriilmiistiir. Meslek gruplarina bakildiginda ise yaridan fazlasinin (% 62,80)
serbest meslek ile ugrasmaktadir. Gida satin alma isleminde ise; tiiketicilerin % 38,30’ unun
biitiin aile, % 28,60’ 1n da babanin ve % 26,30’ unun anne-baba birlikte yaptig1 goriilmiistiir
(Ozcan, 2011).

Tiiketicilerin gelir gruplarina gore bazi ekonomik 6zellikleri Cizelge 1.” de verilmistir.

Cizelge 1.Salga Tiiketicilerinin Gelir Gruplarina Gore Ortalama Aylik Gelir, Ortalama Aylik
Gida Harcamalari, Yillik Ortalama Biber ve Domates Salcasi Tiiketimleri

1001- 2001-

0-1000 TL 2000 TL | 3000 TL 3001-+ Toplam

Aylik Ortalama Gelir ( TL ) 818,09 1666,32 | 2699,15 4505,56 1728,23

Aylik Ortalama Gida Harcamasi ( TL ) 314,02 464,79 696,61 894,44 476,15

Aylik Ortalama Gida Harcamasinin Aylik

Ortalama Gelir icindeki Orani (%) 38,38 27,89 25,81 19,85 27,55
Yillik Ortalama Biber Salcas1 Tiiketimi ( Kg ) 15,48 15,12 15,24 11,64 14,88
Yillik Ortalama Domates Salgasi Tiiketimi ( Kg ) 7,56 9,48 8,64 6,12 8,28
Yillik Ortalama Toplam Salga Tiiketimi ( Kg) 23,04 24,60 23,88 17,76 23,16

Tiiketicilerin aylik ortalama geliri 1728,23 TL, aylik ortalama gida harcamas1 476,15 TL,
yillik biber salgasi tiiketimi 14,88 kg ve yillik ortalama domates salcasi tiikketimi 8,28 TL
olarak belirlenmistir. Tiiketicilerin aylik gida harcamalarinin toplam gelir icerisindeki oran1 %
27,55 olarak bulunmustur. Tiirkiye’ de 4 kisilik bir ailenin aylik gida harcamasi aylik gelir
icerisindeki oram1 % 19,2° dir (Anonim, 2011). Buna gore tiiketicilerin gida harcamasinin
Tiirkiye ortalamasinin iizerinde oldugu soylenebilir. Gelir gruplar icerisinde aylik gida

harcamalarina oransal olarak bakildiginda, en fazla gida harcamasina % 38,38 ile 1.Gelir

6
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grubunun sahip oldugu goriilmiistiir. Biber salcasi satin alma fiyatlar1 incelendiginde ortalama
10,46 TL, domates salcas satin alma fiyati ortalama 7,37 TL olarak goriilmiistiir. Aylik gida
harcamalari, gelir arttitkca mutlak olarak artmakla birlikte, oransal olarak azalma
gostermektedir. Aynm1 durum salga tiikketim miktarinda da gecerlidir. Sal¢a miktarinda azalisin
nedenini ise, gelir arttikca ailelerin hazir gidaya olan talebinin artmis olabilecegi seklinde
aciklanabilir ya da calisgan bayanlarin salgcali yemek yapmaya vakitlerinin kalmadigi
diistiniilebilir.

Tiiketicilerin sal¢a tiikketim durumlar Cizelge 2.” de verilmistir.

Cizelge 2. Tiiketicilerin Sal¢a Tiikketim Durumu

Gelir Gruplari
Salca Tiiketim Durumu 0-1000 | 1001-2000 | 2001-3000 3001 ve Toplam
TL TL TL Uzeri
Normal F 121 110 44 26 301
% 74,7 76,9 74,6 722 75,25
F 30 21 9 3 63
Cok Fazla % 18,5 14,7 15,3 8.3 15,75
N F 5 7 4 5 21
% 31 49 6.8 13,9 525
o F 6 5 2 2 15
Hig Tiketmiyor % 3.7 35 3.4 5.6 3,75
Toplam F 162 143 59 36 400
% 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tiiketicilerin % 75,25’inin salca tiiketimi normal, % 3,75’inin hi¢ tiiketmedigi belirlenmistir.
Gelir gruplarina gore bakildiginda, tiim gruplarin salga tiiketim durumlar biiyiik oranda
normal tiikketim olarak goriilmiistiir. Adana ilinde yapilan bir ¢alismada; tiiketicilerin % 70,60’
1 normal miktarda, % 3,40’ min hi¢ sal¢a tiikketmedigi veya ¢cok az miktarda salca tiikettigi
belirlenmistir(Giil ve ark. , 2005).

Tiiketicilerin salca tiikketmeme nedenleri Cizelge 3.” de verilmistir.

Cizelge 3. Tiiketicilerin Sal¢a Tiiketmeme Nedenleri

. . Gelir Gruplari
Salca Tiketmeme Nedeni 0-1000 | 1001- 2001- | 3001 ve | Toplam
TL | 2000TL | 3000TL | Ugzeri
- F 2 4 2 0 8
Alskanhigim Yok % | 3333 | 80,00 100,00 0,00 53.33
. . . F 2 0 0 2 4
Ailede Kimse Sevmiyor % | 3333 0,00 0,00 100,00 | 26,67
Saglikli ve Hijyen Oldugu Konusunda F 1 1 0 0 2
Siiphelerim Var % | 16,67 | 20,00 0,00 0,00 13,33
. o F 1 0 0 0 1
Taze Besinleri Tiiketmeyi Tercih Ediyorum % 16.67 0.00 0.00 0.00 6.67
Tonlam F 6 5 2 2 15
p % | 100,0 | 1000 100,0 100,0 100,0
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Tiiketicilerin % 53,33’ i aliskanliginin olmadigini, % 6,67 si ise taze besinleri tiiketmeyi
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Gelir grubuna gore bakildiginda, 2. ve 3. gelir gruplarinin
yani alt1 ailenin salga tiiketim aligkanliginin olmadig1 goriilmektedir.

Adana ilinde yapilan bir calismada; tiiketicilerin % 76,90’ 1 aliskanliginin olmadigin,
%30,80° 1
(Giil ve ark. , 2005).

Tiiketicilerin salca tiirii tercihleri Cizelge 4.” de verilmistir.

saglikli ve hijyen oldugu konusunda siiphelerinin oldugunu belirtmistir

Cizelge 4. Tiiketicilerin Sal¢a Tiirii Tercihleri

. . Gelir Gruplari
Biber-Domates Salca Tari 0-1000 | 1001-2000 20%1-3000 3001 ve | Toplam
TL TL TL Uzeri
. F 35 18 10 7 70
Biber Salgast % | 2244 13,04 17,54 20,59 13,18
Hem Biber Salgasi Hem Domates F 121 116 46 26 309
Salcast % | 7156 84,06 80,70 76,47 80,26
Domates Salcasi F 0 4 I I 6
% 0,00 2,90 1,76 2,94 1,56
Toplam F 156 138 57 34 385
% | 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Tiiketicilerin % 18,18’ i sadece biber salcasi, % 80,26’ s1 hem biber hem domates salcasi ve
% 1,56’ s1 ise sadece domates salgasi tiikettigini belirtmistir. Gelir gruplarina gore
bakildiginda ise salca tiiketiminin her ii¢ grupta da domates-biber karisik olarak tiiketildigi
sOylenebilir. Tiiketicilerin biber salcasi temin sekli incelendiginde, % 51,98 inin biber
salcasinin tamamin1 evde kendi hazirladigl, % 4,22’ sinin de cogunlukla satin aldigi bir
kismini evde kendi hazirladigi belirlenmistir. Gelir gruplarina gore incelediginde, 1., 2. ve 3.
Gelir grubu salcanin tamamini ya da bir kismin1 evde yapmayi tercih ettigini 4. gelir grubunda
ise, genellikle satin almayi tercih ettikleri gézlemlenmistir. Gelirin artmasiyla paralel olarak
hazir {iriine talebin arttigi da soOylenebilir. Tiiketicilerin domates salcasi temin sekli
incelendiginde, % 42,22’ si tamamini evde kendi hazirladiklarini, % 35,56’ s1 tamamin1 satin
aldiklarm1 ve % 3,81° 1 ise malzemeyi kendi alip disartya hazirlattiklarini belirtmislerdir.
Biber salcasinda oldugu gibi domates salcasi temin sekli gelir ile iligkilidir. Gelir arttik¢a
domates salcas1 temin sekli de satin almaya kaymaktadir. Tiiketicilerin sal¢ca satin alma
nedenleri incelendiginde, % 50,54’ iiniin kendisi yapmak i¢in vakti olmadigi, % 18,13’ {iniin
hazirlamak i¢in uygun c¢evresel imkan bulamadigi, % 2,20’ sinin ise saglik ve hijyen

acisindan uygun olmadigini diisiindiikleri belirlenmistir. Bu nedenler gruplar itibariyle de
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aynidir, zaman ve uygun cevresel imkan bulunamamasidir. Adana ilinde yapilan bir
caligmada; biber salcas1 satin alan 140 ailenin % 47,90’ min biber salgasi hazirlamak igin
uygun cevresel imkadna sahip olmamasi salca satin almayi tercih etmelerinde en Snemli
faktordiir. Annenin statiisii ve ailenin yasadig1 ev tipi ile biber salgasi temin sekli arasinda
onemli bir iligkinin var oldugu belirlenmistir. Tiiketicilerin % 40,00 ise zamanin kisith
olmasin1 neden olarak belirtmistir(Giil ve ark. , 2005). Hem domates salcasi, hem biber
salcas tiirleri icinde satin alma nedenlerinin genel olarak zamanin kisitli olmasi ve uygun
cevresel imkanin olmamasinin en 6nemli faktorler oldugu soylenebilir. Tiiketicilerin biber
salcas1 satin alma sekilleri incelendiginde, Tiiketicilerin % 40,11’ inin konserve salca
aldiklari, % 29’67 sinin hem agikta hem konserve aldiklar1 ve % 30,22’ sinin acikta salca
aldiklar1 belirlenmistir. Domates salgas1 satin alan tiiketicilerin % 46,70’ 1 konserve aldigini,
% 25,27 si acikta aldigint ve % 28,02’ si ise hem agikta hem konserve aldigini belirtmistir.
Gelir gruplarina gore bakildiginda ise, biitiin gelir grubundaki tiiketiciler genelde konserve
domates salcasi satin almayi tercih etmektedirler. Adana ilinde yapilan bir c¢alismada;
tilkketicilerin % 24,33’ ii (34 kisi) konserve biber salcasi satin almaktadir (Giil ve ark. , 2005).
Tiiketicilerin yalnizca konserve biber salcast satin alanlar i¢in en Onemli unsurlar
incelendiginde, Yalnizca konserve biber salcasi alan tiiketicilerin % 42,47’ sinin konserve
salcayr giivenilir oldugu icin, % 32,87 si kaliteli oldugu i¢in ve % 1,37 si ise, ekonomik
oldugu icin satin aldiklarimi belirtmislerdir. Gelir gruplarina gore konserve biber salgasi satin
almanin ortak nedenleri; giivenilir olmas: olsa da, 1. gelir grubu kaliteye ve ekonomik
olmasina da, 3. grupta lezzetli olmasina da dikkat etmektedirler. Yalnizca konserve domates
sal¢as1 alanlar i¢in en onemli unsurlar incelendiginde, Biitiin gelir gruplari icin en onemli
unsur kalitesi, lezzeti ve giivenilir olmasi iken 4. grupta ekonomik olmasi ve alisgkanlik olmasi
da 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir. Tiiketicilerin domates salgas1 temin ettikleri yerler
incelendiginde, % 45,601 bakkal ve marketten, % 42,31’ i tamdiklardan, % 8,79’ u ise
koylerden domates sal¢asi aldiklarini belirtmislerdir. 3. ve 4. gelir grubundaki insanlarin semt
pazarindan domates salcasi temin etmedikleri gozlemlenmistir.

Tiiketicilerin biber salgasi temin ettikleri yerler ise, % 46,15 i1 tamidiklardan, % 37,36’ s1
bakkaldan, % 9,34’ ii koyden ve % 6,59’ u semt pazarindan aldiklar1 belirlenmistir. 3. ve 4.
gelir gruplarindaki insanlarin semt pazari, fabrika ya da kdyden salga temin etmeyi pek tercih

etmedikleri sOylenebilir. Tiiketicilerin biber salgasi alirken dikkat ettikleri hususlar
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incelendiginde, % 63,73’ ii temiz olmasina, % 20,33’ ii salganin kivaminin iyi olmasina, %
9,89’ u taze olmasina ve % 1,65’ i ise, ac1 olmasina dikkat ettigini belirtmislerdir. Domates
salcas1 alirken dikkat ettikleri hususlar degerlendirildiginde, % 58,79’ u temizligine, % 25,82’
si kivaminin iyi olup olmadigmma ve % 12,09’ u taze olup olmadigina dikkat ettigini
belirtmistir. Cok az bir kisminin da fiyatin uygun olup olmadigina dikkat ettikleri
belirlenmistir. Biber salgasi tiiketicilerine ambalajin faydalar1 soruldugunda; tiiketicilerin %
52,75 1 iiriinii korumasi, % 36,22 si temizlik acisindan, % 2,36’ s1 ise iriin hakkinda bilgi
vermesi gibi nedenlerden ambalaji faydali bulmaktadirlar. Biitiin gruplar tiriinii korumasi ve
temizlik acisindan ambalaji faydali bulmuslardir. Adana ilinde yapilan bir c¢alismada;
tiikketiciler biber salcasinda ambalajin onemli faydalarini iiriinii koruma, temizlik ve iiriinii
saklamay1 kolaylagtirmasi olarak siralamiglardir (Giil ve ark. , 2005).

Domates salcasinda ambalajin faydalart konusunda fikirleri incelendiginde, tiiketicilerin %
42,65’ i iirtinii korumasi, % 37,50 si temizlik acisindan, % 7, 35’ i standart miktar ve kalitede
iriin bulunusu ve % 5,88 i ise iiriin hakkinda bilgi vermesi agisindan ambalaji faydali
bulduklarinmi belirtmislerdir. 4. gelir grubundaki insanlar ambalaji her agidan onemli oranlarda
faydali bulmaktadirlar. 1., 2. ve 3. gelir grubu i¢in ise, iirlinii korumasi ve temizlik acisindan

ambalaji faydali bulmaktadirlar.

Tiiketicilerin Biber Salcasi Tiiketimine iliskin Tutum ve Davramslar

Tiiketicilerin gida iiriinleri satin almada dikkat ettikleri 6zellikler icin, 5°1i Likert Olcegine
gore sorulan sorular1 degerlendirmeleri istenmistir. Likert 6lgceginde, “Kesinlikle
Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Fikrim Yok, “Katiliyorum” ve “Kesinlikle Katiliyorum”
seklinde kodlanmistir. Tiiketicilerin, gida iiriinleri satin almada dikkat ettikleri 6zellikler i¢in
yapt gecerliligini incelemek amaciyla sorulan 15 degiskenin, belirli faktorler altinda toplanip

toplanmadigin test etmek iizere Faktor Analizi uygulanmistir.

Analize ilk olarak “yoresel mutfagin vazgecilmezidir”, “kirmizi biber salcasi saglikli bir gida
maddesidir”’, “domates salcasindan daha lezzetlidir”, “yemeklere renk katar”, “ambalajli
tiriinler saghklhidir”, “ev yapimi dogal ve katkisizdir”, “ev yapimi sal¢a daha lezzetlidir”,
“imkanlar dahilinde ev yapimu biber salgasi kullanirim”, “belirli markada ev tipi sanayilik

biber salcasi tiiketirim”, “ev yapimi salgca daha ekonomiktir”, “biber sal¢asinda aflatoksin

bulunma ihtimali vardir”, “salcanin hammaddesi olan kirmizi biber saghiga faydali bir
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J% ¢

tiriindiir”, “fazla miktarda kirmiz1 biber salcasi tiiketimi kansere yol acabilir”, “ev tipi salgasi

kullanirim”, ve “kaliteli biber salcasinin renk ve kokusu” degiskenleri alinarak baslanmugtir.
Faktor analizinde uygunlukta kullanilan KMO degerinin yiiksek ¢ikmasi ve ayni zamanda
korelasyon matrisindeki tiim degiskenlerin 0,50’den yiiksek olmasindan dolayr tiim

degiskenler analizde kullanilmistir.

Analizde Bartlett Test Istatistigi degeri yiiksek (2381, 032) ¢ikmis ve % 1 istatistiksel
anlamlilik diizeyin elde edilmistir. Bu sonug¢, modele dahil edilen degiskenler arasinda
kuvvetli korelasyon iligkisinin bulundugunu géstermektedir.

Cizelge 5. Kirmizi1 Biber Salcasi Tiiketimine Iliskin KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0,895
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 2381,032
Df 105
Sig. 0,000

Cizelge 6.’da analize aliman 15 degiskenin 6z degeri 1’den biiyiik olan dort faktdr altinda
toplandig1 goriilmektedir. Buna gore, toplam varyansin % 23, 466’ s1 birinci faktorii, %
20,673 i ikinci faktorii, % 9, 814’ i {giincli faktorii ve % 8, 229’u dordiincii faktorii
aciklamaktadir. Birikimli varyans yiizdelerine bakildiginda toplam varyansin % 62, 182’sinin
ilk dort faktor tarafindan agiklandigr goriilmektedir. Yani toplam varyansin % 62, 182’si bu

faktorler tarafindan agiklanmaktadir.

Cizelge 6. Tiiketicilerin Kirmiz1 Biber Salcasi Tiiketim Olgegi Varyans Aciklama

Toplam Faktor Yiikleri (Dondiiriilmiis)
Faktor Toplam Aciklanan Varyans % Birikimli Varyans %
1 3,520 23,466 23,466
2 3,101 20,673 44,138
3 1,472 9,814 53,953
4 1,234 8,229 62,182

Cizelge 7.”de kirmiz1 biber salgasi tiiketim 6lgeginin dondiiriilmiis bilesenler matrisi degerleri
verilmistir. Dondiiriilmiis bilesenler matrisi incelendiginde faktor yiik degerlerinin 0,554 ile

0,879 arasinda degistigi goriilmektedir.

11
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Cizelge 7. Gida Satin Alma Olgeginin Déndiiriilmiis Bilesenler Matrisi (Rotated Component
Matrix)

Faktorler Yiikleri

Faktorler ve Faktorii Olusturan Degiskenler
F1 F2 F3 F4

Faktor 1 Tiiketicilerin Geleneksel Tutumlari

Yoresel Mutfagin Vazgecilmez Unsurudur 0,732

Domates Salg¢asindan Daha Lezzetlidir 0,729

Sal¢a Saglikli Bir Gida Maddesidir 0,752

Yemeklere Renk Katar 0,655

Kaliteli Biber Salcasinin Renk ve Kokusu 0,635

Sal¢anin Hammaddesi Olan Kirmizi Biber Sagliga Faydah Bir 0,667
Uriindiir

Faktor 2 Ev Yapimi Biber Salcasi Tercih Etme Bilinci

Ev Yapimui Salca Daha Lezzetlidir 0,765

Ev Yapimi1 Dogal ve Katkisizdir 0,720

Imkanlar Dahilinde Ev Yapimu Biber Sal¢asi Kullanirim 0,733

Ev Yapimi Sal¢ca Daha Ekonomiktir 0,669

Belirli Markada Ev Tipi Sanayilik Biber Sal¢as1 Tiiketirim 0,554

Faktor 3 Giivenli Biber Salgas1 Tiiketim Bilinci

Biber Sal¢asinda Aflatoksin Bulunma Thtimali Vardir 0,595

Her zaman Ev Tipi Salcasi kullanirim 0,704

Fazla Miktarda Kirmizi Biber Sal¢asi Tiiketimi Kansere Yol
. 0,706
Acabilir

Faktor 4 Ambalajin Onemi

Ambalajli Uriinler Sagliklidir | | | | 0,879

Tiiketicilerin tiikettikleri salca ile ilgili ilk ve en 6nemli bilgi ve tutumlan “Tiiketicilerin
Geleneksel tutumlarr” olarak saptanmis ve Faktor 1 bu sekilde isimlendirilmistir. Bu faktor
varyansin % 23, 466’ sin1 aciklamaktadir. Birinci faktor diger faktorlerden daha fazla agirliga
sahiptir. Bu sonuca gore, yore halkinin kirmizi biber salcasi tiiketiminin geleneksel bir
aligkanliklar1 oldugu, domates salgasindan daha lezzetli oldugunu diisiindiikleri sdylenebilir.
Faktor 2 “Ev yapumi biber salcast tercih etme bilinci” faktoriidir ve varyansin
% 20, 673’uni aciklamaktadir. Tiketiciler evde yapilan salcayr tiiketmeyi tercih
etmektedirler. Yoresel olarak evlerde kis hazirliklart yapiminda biber salgasi da yer
almaktadir. Yani sebzenin bol oldugu yaz aylarinda hazirlanip kis aylarinda tiikketmek icin
hazirlanan iiriinlerdendir. Insanlar evde yapmis olduklar1 salcanin dogal, katkisiz, hijyen ve
lezzet acisindan daha giivenilir bulduklart i¢in ev yapimi salgayr tiiketmeyi tercih
etmektedirler.

Faktor 3 “Giivenli Biber Salcast Tiiketim Bilinci” olarak isimlendirilmis olup ve varyansin %

9,814’linii agiklamaktadir. Faktor 3’ de biber salcasinda aflatoksin bulunma ihtimali vardir,
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her zaman ev tipi biber salgasi kullanirim, fazla miktarda kirmizi biber salcasi tiikketimi
kansere yol acabilir bilesenlerinden olusmaktadir.

Faktor 4  “Ambalajin onemi” olarak isimlendirilmis ve varyansin % 8, 229’ unu
aciklamaktadir. Ambalajli iiriinler sagliklidir bir grup olusturur ve tek bir faktor olarak kabul
edilir. Tiiketiciler ambalajli iiriinleri saglik, hijyen ve koruma adina saglikli bulduklarini

belirtmislerdir. Bu diisiinceleri ambalajin 6nemini vurgulamaktadir.

Sonug¢

Geleneksel {iiretim ve tiikketim maddesi olan biber salcasi ¢ok yonlii acilardan
degerlendirildiginde énemli bir ticaret maddesine doniistiiriilebilir. Tiiketicilerin gerek kisith
zaman ve gerekse cevresel sartlarin olmamasi nedeniyle salcayr kendisi hazirlayamayan
tilketicilerin tercihini ev yapimu tadinda fabrikasyon salgalara yonlendirmek acisindan gesitli
iretim tesisleri kurulabilir. Kurulan tesislerde geleneksel iiretime uygun yapilmasi agisindan
evinde sal¢a iiretimi yapan kadinlar calistirilabilir. Kadinlarin is giicline katilmasi aile
gelirinin artmasi, harcamalarin cesitlenmesi ve ailenin refah diizeyinin artmasi gibi dolayh
yollardan il ekonomisine ve iilke ekonomisine katki saglanabilir. Ancak tiiketicilerin
geleneksel tutumlarini degistirmek, iiretim tesisleri kurmak uzun vadede gerceklesecek
olgulardir. Bu yilizden basili ve gorsel reklamlarin yapilmasi tiiketici davramiglarinda etkili
olacag1 distiniilmektedir. Tiiketiciyi bilin¢lendirmek, tercih yelpazelerini genisletmek,
aflatoksin konusunda olusum nedenleri ve ¢oziim yollar1 hakkinda egitimler ve seminerler
verilmesi bir alternatif olarak diisiiniilebilir. Bu baglamda yine evsel kirmizi biber salcasi
tiretiminin belirli saglik kuruslar1 tarafindan test edilerek tiiketilmesine yonelik tiiketiciler
bilin¢lendirilmelidir. Halk hekimliginde ve kozmetik sanayisinde de c¢esitli sekillerde
kullanilabilen kirmizi biberin bu alanlarda daha etkin sekillerde kullanilmasi i¢in gerekli
girisimlerin yapilmasi saglanmalidir. Ayrica ilde biber salgasi iiretim tesisi kurmak isteyen
yatirimcilarin tesvik edilmesi ve desteklenmesi ekonomik kalkinma siirecine 6nemli katkilar

saglayabilir.
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