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DUNYANIN KAHVELERi, KAHVELERIN DUNYASI

TOPLUMSAL DEGIiSIiMIiN BiR AYNASI OLARAK “KAHVEHANE”DEN
“STARBUCKS”A, “STARBUCKS”TAN DA “KAHVE DUNYASI”NA GECiS$

Serdar ALIC* Fulya ALIC™
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Bu calismada oncelikle toplumsal degisimin tanimi ve temel nitelikleri ortaya konmus, bu
tanim baglaminda Kahvehane’lerden Starbucks’a oradan da Kahve Diinyasi’na toplumsal
degisimin izleri incelenmistir. Bu mekanlarin fiziksel o6zellikleri, devamli miisterilerinin
kullandiklar1 dil ve bu mekanlarda sunulan hizmetler karsilagtirilarak halk kiiltiiriiniin gelisimi
ve degisimi izlenmeye calisilmistir. Sonug olarak bu ii¢ mekan icerisinden Kahve Diinyasi’nin
tim bu ozellikleri tasiyan, geleneksel ve moderni bulusturan mekanlar oldugu anlasilmustir.
Giintimiiz halk kiiltiirii ve hayati icerisinde hizla artan bilinirligi de bu baglamda

degerlendirilmistir.

WORLD OF COFFEE, COFFEE OF WORLD - ANOTHER REFLECTION OF
SOCIAL CHANGE IN TURKEY: FROM “KAHVEHANE” TO “STARBUCKS” AND
FROM “STARBUCKS” TO “KAHVE DUNYASI”

ABSTRACT

In this paper, the definition and the characteristics of social change has been asserted at first
and then in the lights of these definitions the tracks of change from Kahvehane to Starbucks
and Strabucks to Kahve Diinyas1 have been followed. So as to monitor the change and

improvement of Folk Culture the physical atmosphere in these places , their usual customers
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and their language and also what is served in these places have been compared. Consequently,
Kahve Diinyas1 has been ascertained as a place that combines all traditional and Modern
features of a Kahve culture in Turkey. Its recent fame and popularity has also been reviewed

in this sense.

Yasadigimiz diinyada bizi kendilerine sik1 sikiya baglayan iki kavram vardir; zaman
ve mekan. Her ikisi de degisir ve insanoglunu ¢esitli yonlerde degistirir. Sosyal bir varlik olan
insan bu degisimlere uyum saglamaya calisir. Zaman icerisinde yasanilan bir¢ok sosyal olay
mekanlara yansir. Halk kiiltiiriin yasadigi, icra edildigi mekanlardan biri olan kahvehaneler de
bu degisimden kendi paylarina diiseni almislardir. Bu degisime yer yer kars1 durmaya ¢alismis
olsalar da, hizli modernlesmenin bir sonucu olarak degisime boyun egmek zorunda
kalmislardir. Kahvehanelerin bu degisimi nasil hissettigi ve nasil yansittig1 halkin toplumsal
degisimleri nasil karsiladigi, onlara ayak uydurup uyduramadiginin da izlenebilecegi bir
gostergedir. Kahvehaneler gecmisten getirdikleri 6zellikleri koruyarak kendilerine giiniimiiz
halk hayatinda bir yer edinmeye c¢alisirken, kiiresellesmenin ve modernlesmenin bir sonucu

olarak popiilerliklerini batidan gelen farkli kahve ve kahvehane kiitliilerine kaptirmislardir.

Kahvehaneler giiniimiizde az sayida da olsa yasamaktadirlar, halkin kahve veya cay
icip sohbet ettikleri mekanlar olma 6zelligi ile halkin kahvehanesi olmaya devam etseler de
giinlimiizde batidan gelen “coffee shop™ kiiltiirii olduk¢a yaygindir. Starbucks ve benzeri
Amerikan tarzi endiistriyel-hazir kahve i¢ilen mekanlarin sayis1 son on yilda giin gectikce

artmis bunun karsisinda kahvehanelerin sayisi ise giin gectikce azalmistir.' Kahvehanelerin bu

"' TUIK verilerine gore 2000 yilindan bu yana kapanan kahvehanelerin sayisi artarken yeni agilan kahve satilan
mekan ve benzerlerinin sayis1 daha hizli bir gekilde artig gostermektedir. Ayrintilar ve rakamlar asagidaki linkten
izlenebilir.

http://tuikapp.tuik.gov.tr/DIESS/SiniflamaSatirListe Action.do?surumld=4&kod=55.4&ustKod=55.4&seviye=1

&detay=E&turld=1&turAdi=%201.%20Faaliyet%20S %C4%B 1n%C4%B 1 flamalar%C4 %B 1 &satirld=1634421
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degisimi isimlerine de yansimis, tim bu kahve icilip sohbet edilen mekanlar icin onceden
kullanilan “kahvehane” veya “kiraathane” yaygin kullanimi yerini “kafe” kelimesine terk
etmeye baglamistir. Giiniimiize gelindiginde goriilen sudur ki, bu degisim siireci devam edip
gelenekle yogrulmus kahvehanelerin pek ¢ok o6zelligi yeni ve geleneksel bir yorum olan
“Kahve Diinyas1” isimli kahve igilen mekanlarda eski popiilerligini tekrar kazanmaya
baslamistir. Sonug¢ olarak denilebilir ki, 2000li yillarin baslarinda popiiler olup halkin
kiiltiiriinii yasadig1 mekanlar 6nce hizli batililasma ve modernlesmenin etkisi ile 6ne ‘“kafe”
ye, Starbucks ve benzeri kahve igilen mekénlara, daha sonra gelenegin yeniden kesfi ile
kahvehanelere daha ¢ok benzeyen “Kahve Diinyasi” isimli mekanlara doniismiistiir. Bu
toplumsal degisim bu mekanlar arasindaki fiziksel mekan farkliliklari, mekanlarin
miisterilerinin ve mekanlarda kullanilan dildeki farkliliklar ve bu mekanlarda satilan icecekler

ve yiyeceklerdeki farkliliklar olarak incelenecektir

Toplumsal Degisim

Zaman ve mekan insanlar i¢cin hayatlarinin bagh oldugu en Onemli iki unsurdur.
Hayatin bircok alanina zaman hiikmeder. Yasanilan her sey degisik mekénlarda yasanir.
Toplum olarak yasanilan degisim bu zaman igerisinde mekanlart siirekli etkilemistir.
Toplumsal degisim insanlarin sosyal hayat igerisinde sahip olduklar tiim bilesenleri veya bu
bilesenlerin bir kisminin zamanla degisim gostermesidir. Bu degisim iyiden-kétiiye olabildigi
gibi kotiiden —iyiye seklinde ilerlemeyi yansitacak sekilde de olabilir. Bir toplumdaki
toplumsal iliskilerde, kurumlarda ve yapida belirli bir durumdan ya da varlik biciminden

baska durum ya da bicime gecise “toplumsal degisme” denir. Toplumsal degisme nedeni
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insanligin bilgi ve deneyim birikiminin artmast olabildigi gibi, savaslar veya dogal

felaketlerden sonra yasanan bir yikim da olabilir. (Shackman 2005)

Her toplumsal degisme, belirli bir zaman diliminde somut, fiziksel ve kiiltiirel bir
cercevede birtakim insanlar arasinda gecer. Degisme bir siirectir. Degismenin yonii ilerleme
oldugu gibi gerileme de olabilir. Degisme bir durumdan daha iyi bir duruma gecis bi¢iminde

ise “ilerleme”, birden fazla yonde olursa “gelisme” olur.

Halk bu degisimleri ve gelismeleri yasar, sekillendirir, bu degisimlerin merkezinde yer
alir. Toplumsal degisim baska toplumlardan etkilenme seklinde oldugu gibi toplumun kendi

icerisindeki ihtiya¢larindan da kaynaklaniyor olabilir.

Toplumsal degisme; ayrica “toplumsal yapinin ve onu olusturan toplumsal iliskiler
aginin ve bu iligkileri belirleyen toplumsal kurumlarin degismesi” olarak da tanimlanabilir
(Smelster, 1966). Her toplum daima bir degisim siireci i¢indedir. Toplumsal yapilar, kurumlar
ve iligkiler siirekli olarak degismektedir. Bu degisimin hizli ve yavas oldugu dénemler oldugu
gibi, cogu zaman degisimin yonii de agik degildir. Degisimin hizli oldugu donemler 6zellikle
devrimler ve rejim degisikliklerinin oldugu donemlerdir. Politik, ekonomik ve toplumsal
yapidaki onemli degisiklikler, politik gruplarin, toplumsal gii¢lerin etki ve baskilarinin sonucu
gerceklesen reformlar bazen ileriye ve bazen de geriye dogru toplumsal degismeler

iiretebilmektedir (Inkeles,1978).

Toplumsal degismeyi saglayan nedenler ¢esitlilik gosterdigi gibi, bu nedenlerden
bazilarinin 6n plana ¢ikmasi toplumdan topluma farklilik gostermektedir. Tolum hayatinda

yer alan bireylerden kurumlara oradan da mekénlara kadar her sey toplumsal degisimin
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kapsamindadir. Toplumsal degisime karst durmak da yine bir degisimi yansitmaktadir. Bu
degisim icerisinde yer alan toplumsal kurumlardan biri olan kahvehaneler de baslarda bu
degisime direnmeye calismis olsalar da zamanla direnglerini yitirip popiilerliklerini bagka
mekanlara kaptirmiglardir. Bunun yaninda kendileri tiimden silinip gitmedikleri gibi degisimi
yogurmuglar ve degisime kendilerinden bircok o6zelligi katarak ona o©nemli katkida

bulunmuslardir.

Fiziksel Degisim

Bulunulan Cevre

Kahvehaneler bulunduklar1i c¢evre itibari ile hem koy hem kent sokaklarinin
vazgecilmez unsurlariydilar (Hattox, 1998).Hala da bir¢ok koyde kahvehane eski islevini hic¢
yitirmeden devam etmektedir. Oysa onun yerini almaya ¢alisan ‘“kafe”lerin bircogu sadece
kent kiiltiirii ile 6zdeslesmis durumdadir. Koyler bir tarafa kasabalarda, ilce merkezlerinde ve
hatta bazi niifusu fazla olmayan Anadolu sehirlerinde dahi “kafe zincirleri”’nin subelerine
rastlamak pek miimkiin degildir. Kendilerine 6zellikle hitap ettikleri kesime uygun bir cevre
secen bu kahve zincirleri daha cok iiniversite 6grencilerinin ve gen¢ niifusun yogun oldugu
yerlerde ¢okca bulunurlar. Bu bulunulan ¢evreler bakimindan Kahvehaneler ile Starbucks ve
Kahve Diinyas1 zincirleri farkli ¢izgiler izlemektedirler. Kahve Diinyasi’nin ve Starbucks'in
bulunduklar1 mekanlar birbirlerine benzerken Kahve Diinyasini bulundugu yerler sayica fazla
ve ¢esitli olmasindan dolay1 kahvehanelere benzemektedir. Starbucks ise daha sinirli bir ¢evre
icersinde kalmistir. Ama tabii ki ne Kahve Diinyasi’nin ne de Starbucks'in kahvehanelerin
girdigi her semte ve genis planda Anadolu’da her sehre ve koye girmeleri miimkiin

gozitkmemektedir.
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turistip.com

Resim 1: Mahalle Kahvehanesi

Kahvehaneler herhangi bir sokak arasinda karsiniza c¢ikabilecegi gibi mahallelerin
ortasinda en 6nemli yeri dolduran biiyiik tek katli yapilar olarak da rastlanabilirler (Nezih,
2010). Oysa Kahve Diinyas1 ve Starbucks tarzi1 yeni kahvehanelerin bir numarali siginma ve
var olma yeri siiphesiz aligveris merkezleridir. Hizli tiikketim kiiltiiriiniin birer uzantis1 olarak
aligveris merkezlerinin yemek bolimiinde veya giizel manzarasi olan bir kosesinde bir
Starbucks veya Kahve Diinyasi’na rastlanabilir. Bunun disinda herhangi bir iiniversitenin
kantinine yakin bir yerde veya giris-cikis kapilarindan birine yakin olarak yine bu tarz kahve
mekanlarina rastlamak miimkiindiir. Starbucks’in fast food kiiltiirii bu gibi mekanlarin “bir
kahve icilip kalkilan” hatta 6tesinde mensei olan Amerika’daki gibi “yolda giderken i¢cmek
icin alinacak kahvenin satildigi yer” olma o6zelligi (Schultz, 2007)sergilemesi yine bizim
Kahve Diinyasi’'nda yerini geleneksele birakmis Ozelliklerdendir. Kahve Diinyasi
kahvehanelerdeki gibi oturulup uzun uzun konusabilecek masalar ve garsonla servis hizmet

sunmaktadir.
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Dekorasyon Farkhliklar:

Bulunduklar1 mekanlarin disinda fiziksel 6zellikleri olarak da bu ii¢ farkli mekan
birbirlerinden ayrilmaktadirlar. Starbucks gibi Amerika menseli kahve mekanlarinda
kahvehanelerde olmayan bir konfor ilk bakista goze carpmaktadir. O eski sandalyelerin yerini
daha rahat koltuklar almis durumda Starbucks ve Kahve Diinyasi’nda. Hemen hemen tiim
subeler ayr1 ayr1 dekore edilmis ve temel Ozellikler korunmus. Eski kahvehanelerden asina
olunan el dokuma halilar1 ile kapli duvarlar yerlerini biiyiik ebatlarda bilgisayarlardan

cikarilarak yapistirilmis kahve ve kahve icen insanlar resimlerine birakmais.

. N

e

Resim 2: Ornek bir Kahvehane dekorasyonu

Isiklandirma ve havlandirmaya ayr1 bir onem verilmis bu kafelerde. Kahvehanelerde
var olan kiglik boliimlerin yaninda yazin hizmet veren bahgelerin yerini bircok Starbucks ve
Kahve Diinyasi subelerinde yaz kis agik olan hem kapali hem de acik mekanlar almus.

Kahvehanelerde asiklarla baslamis olan miizik kiiltiirii, radyo ile devam etmis daha sonra
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giinlimiizde televizyona doniismiistiir. Starbucks ve Kahve Diinyasinin bircok subesinde daha
ilk acilislarindan bu yana LCD televizyonlar siirekli popiiler miizik yaymi yapmaktadirlar.
Buraya kadar Starbucks in dekorasyonu ile Kahve Diinyasi’nin dekorasyonlar1 birbirinden
cok farklilik arz etmese de kahve diinyasinin tasarimi kahvehane gelenegine daha yakindir.
Kahve diinyasinda ayrilan 6zellikler sandalyeye benzeyen koltuklar ve en onemlisi de servis
seklidir. Kahvehanelerde ¢ay veya kahve, icilecek seyin siparisi garsona verilir. Starbucks’ta
ise miisterinin “self-servis”- kendi kendine servis yapmasi, istediklerini dnce o6deyip sonra
almas1 beklenir. Kahve Diinyas1 bu ikisi arasinda bir koprii kurup kahvehanedeki “garson
servis yapar” ilkesini korumus, 6demeyi de Starbucks’taki gibi degil de kahvehanedeki gibi
hizmet sunulup miisteri ayrilirken almaktadir. Diger tiim modern fiziksel 6zelliklerin yaninda
bunun korunmus olmast modernin geleneksel Kkiiltiirle yeniden yorumlanmasi olarak
goriilebilir. Kahve Diinyas1 bu 6zelligi ile kahvehaneden Starbucks’a gecisin geleneksek bir

yansimast olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 3: Kahve Diinyasi i¢ dekorasyonu
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Miisteriler
Miidavimler

Kahvehanelerin devamli gelen erkek miisterileri vardir. Kadinlar icin kahvehane ¢ok
uc birkag istisna disinda yasak bolgedir(Desmet-Gregoire ve Francgois, 1998). Bu erkeklerin
bircogu kahvehaneyle 6zdeslesmis kahvehanenin bir parcasi haline gelmislerdir. Bircogunun
kendilerine 6zgii lakaplar1 bile o kahvede bilinir, disarida yine bey veya beyefendidirler. Nasil
onlar kahvehanenin bir parcgasi iseler kahvehane de onlarin hayatinin vazgecilmez bir parcasi
olmustur. Zamanlarinin biiyiik boliimiinii kahvehanede geciririler. Issizler disinda kalan
miidavimler isten sonra kalan zamanlarini genelde hep kahvehanede gecirirler (Giirsoy,
2011). Evde bekleyen hanimlar1 umursamaksizin kahvehanedeki sohbetler uzayip gider. Bu
sohbetlerin konusu her sey olabilir, siyasetten futbola, pratik bilgilerden anilara hemen hemen
her seyi kapsar bu konular (Hattox, 1998). Yas hiyerarsisi cok Onemlidir. En ¢ok sozii
dinlenen en ¢ok saygi goren en yashi miidavimlerdir. Gengler onlardan hayat dersleri dinlerler
bu gayr1 resmi okul gorevi goren kahvehanelerde derdi olan derdini anlatir, sevinci olan
sevincini. Bir ortak akildir en nihayetinde kahvehanede var olan. Yardim kampanyalar1 veya
ortak hareket etme ile ilgili Onemli kararlar kahvehanelerde alinir. Simdilerde bu
ozelliklerinin bircogunu yitirmistir kahvehaneler ama yine de bazi mahallelerde hala bu
sekilde emekli miidavimleri olan kahvehanelere rastlamak da miimkiindiir. Su siralar yine tim
mabhalleliyi bir araya getirmeyi basarirlar arada bir 6nemli bir futbol karsilagmasi sayesinde.
Evlerde izlenilmesi miimkiin olmayan sifreli kanallardan yayinlanan biiyiikk futbol

miisabakalar1 yine tiik mahalleliyi bir ama¢ ugruna bir araya getirmeye, ayni amag¢ icin giiliip
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ayn1 amag icin iiziilmeye davet edip bir¢ok kisiyi gercekten kahvehanelere toplasa da artik

eski tad1 yoktur bu gecici nadir sefalarin.

Bunun karsisinda Starbucks ve Kahve Diinyas1 gibi yeni yeni popiilerlesen kafeler
kadin erkek ayrimi olmaksizin herkese acik mekanlardir. Kadinlar bu anlamda 6zgiirliiklerini
kazanmis olmalarinin bir gostergesi olarak gorebilirler bu mekanlari. Mahalle kiiltiiriinden
uzak bu mekanlarda mahalle ile ilgili kararlar almak veya biiyiik toplantilar yapmak cokca
miimkiin degildir. Ozellikle Amerika’dan gelirken yaninda bat1 bireyselciligini de getirmis
olan Starbucks bu konuda gecmisten gelen Tiirk halk kiiltiiriine oldukca yabancidir. Kahve
Diinyas1 ise yine modernle kahvehane kiiltiiriinde olan1 bulusturmus miidavimlerine daha
biiyiik gruplar halinde bir araya gelme firsati sunmaktadir. Starbucks’inkinden daha biiyiik ve
grup olarak oturmaya miisaade eden masalar ve oturma mekanlar1 bu durumu miimkiin
kilmaktadir. Bu baglamda ne Starbucks’in ne de kahve diinyasinin kahvehanelere benzer bir
miidavimler toplulugu yoktur. O yiizden de yasa ve yashiya gosterilen saygi kisisel
iliskilerdekinden oteye gecmez. Zaten miidavimlerinin yas araligimin genelde ¢ok farkl
olmamas1 asag1 yukari hep aymi yas grubundaki ve egitim diizeyindeki genglerin ve orta
yaslilarin tercih ettigi mekanlar olmasi bunu miimkiin kilmaz. Yine de kahvehanelerdeki
miisterilerin konustuklarindan farkli olarak kendi aralarinda daha kiiciik gruplar halinde
kullandiklar1 terimler olabilir ki bu da mekéanla bire bir baglantis1 olmayan baska bir mekanda
(okul veya is yerleri) edinilmis arkadasliklardan kaynaklanan bir ortak dil kullanimidir. Kahve
Diinyasi ise Starbucks’tan farkli olarak daha biiyiik gruplara olanak sagladigindan dolay1 daha
uzun siireli sohbetlerin ve daha kalici muhabbetlerin mekani olagelmistir. Bu yoniiyle de

Starbucks’la olan modern benzerlikleri yaninda kahvehane kiiltiiriinden getirdigi geleneksel

10
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ozelikleri de korumus kabul edilebilir. Buna en giizel Ornek, miidavimlerinin garsonla
konusabilmesidir.” Her ne kadar Starbucks’in miidavimleri de Starbucks calisanlarinin bir
kismin1 taniyip onlarla konusma, selamlasma olasiligi bulsalar da Kahve Diinyasi’nda ve
kahvehanelerde yasanan bundan c¢ok farklidir. Kahve Diinyas1 kahvehanelerin mirasini alarak
bu konuda, kendisine hizmet edilen miisteri ile onlara hizmet eden garsonun insani iligkiler
cercevesinde giinlilk konulardan konusabilmesini yorumlar alabilmesine imkan verir.
Gecmiste kahvehanelerde olan garson-miisteri diyaloglari olmasa dahi miidavimlerin artik ne
ictiklerini ezbere bilen ona gore seker ona gore siit getiren garsonlar olmasi kahve diinyasini

kahvehanelerin bir devami1 yaparken Starbucks’tan da ayirmis olur.
Misafirler, Gegici Miisteriler

Kahvehaneler icin iki tiir misafirden bahsedilebilir: biri miidavimleri ziyarete gelen
misafirler bir de Oylesine ugrayip bir cay veya kahve icip yoluna devam eden misafirler.
Kahvehanelerin miidavimleri bu mekanlar1 o kadar benimsemislerdir ki arandiklarinda burada
bulur bazen misafirlerini bir ¢ay veya kahve esliginde yine bu mekanda agirlarlar. Diger
gecici misafirler ile aradig1 seyin pesinde gerek yol danisarak gerek bagka bir bilgi alip ¢caymi
ictikten sonra ayrilir kahvehanelerden. Starbucks ve Kahve diinyas1 icin misafirler ve
miidavimler kahvehanedeki kadar kesin ¢izgilerle ayrilmis degildir. Ozellikle Starbucks gibi

bir mekinda herkes gecici herkes anlik gibidir. Kahve diinyasi ise daha gelenege ve

? Kahve Diinyas1 ve Starbucks miidavimlerinden bircogu goriislerini internette yer alan sozliiklerde paylagirlar.
Bunlar icerisindeki Kahve Diinyast tanimlarindan alintiladigimiz asagidaki yorum garsonlarla muhabbettin halk
icin de 6nemli oldugunun bir gostergesi kabul edilebilir.”Saat 5-7 aras1 adim atilamayacak kadar kalabalik olan
mekan. Garsonlarla ¢cok cabuk kaynasip muhabbete baslanabiliyor dyle sicak bir ortam yani. Cikolata yapimini
izlerken kahve icmek cok eglenceli tavsiye ederim.  (cursedpower, 11.09.2006  15:36)
http://www.itusozluk.com/goster.php/kahve+d%FCnyas%FD
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kahvehane kiiltiirtine yakin bir c¢izgi ¢izse de asina olanla olmayani bu mekénlarda

ayirabilmek pek miimkiin degildir.
Yiyecekler ve icecekler
Menii

Kahvehanelerde Starbucks ve Kahve Diinyasi’nin aksine menii yoktur. Varsa sadece
ticret listesi vardir bir duvara asili. Onda yazilanlar da genelde sik sik degisen seyler
olmadigindan kimsenin okumaya liizum gormedigi bir listedir. Genel olarak icecekler cay,
kusburnu, adacgayi, kant, Tiirk kahvesi, soguk icecekler ve ayrandir. Bu listelerde son
zamanlara kadar su dahi yer almazdi. Ama son zamanlarda kahvehanelerde degisime ayak
uydurmak zorunda kalip suyu a bu listeye eklediler. Yiyecek olarak ise genelde bir sey
olmamasinin aninda yer yer simit veya en ¢ok tost bulunmasi rastlanabilir bir durumdur.
Kahvehaneye gidenler genelde bir seyler icmek veya muhabbet edip igilenleri buna ortak

etmek niyeti ile giderler. Bir seyler yemek ise ¢ok rastlanan bir sey degildir.

Hazelnut Hot Cho

Resim 4: Starbucks Meniisii
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Starbucks’ta ise menii oldukcga farklt bir yere koyar bu mekéni. Biiyiik bir restoranda
rastlanabilecek kadar ¢ok cesitli olan bir menii vardir ve iceceklerin biiyiikliikleri de bu menii
de yer alir. Meniiler diinyanin her yerinde ayni olmaya calissa da ceviri ile Tiirkce’ye
kazandirilmis boliimlerde mevcuttur meniide. Starbucks’in daimi miisterisi olmayan birinin
tim meniiyli okuyup yine de ne icecegini bilememesi sikca karsilasilan bir durumdur.
Kahvehane kiiltiiriinde kesin cizgilerle ayrilan nokta bu menii noktasidir aslinda. Bir¢ok
yabanci sozciikten olusan kahve isimlerinde hangisini sececegini daha Once Starbucks’a
gelmis olan veya ne i¢ecegini daha 6nceden bilen kisiler karar verir. Genelde iilkemizde hala
oturmakta olan bu kiiltiir i¢in her gelislerinde bircok miidavimin bile bu meniiden yeni yeni

tatlar deneyip ogrendigi dogrudur (Schultz, 2007).

Kahve diinyasi ise yine Starbucks’in ¢ok farkli olarak ortaya koydugu menii seklini ve
dilini daha Tiirkcelestirmis bir sekilde ortaya koyar. Starbucks’in meniisiinde ¢ay her zaman
yer almazken kahve diinyasi ¢caya meniide yer vermektedir. Kullanilan kelimeler genel olarak
miisterilerin anlayabilecegi sekildedir. Ama yine de devamli miisterilerin deneyerek

edindikleri bir menii favorisi mutlaka vardir.

Kahvehaneleri, Starbucks ve Kahve diinyas: kiiltiiriinden kesin cizgiyle ayiran ise
buralarda yiyeceklerin de meniide yer almasidir. Ozellikle kahve diinyas1 herhangi bir
pastanede bulunan cesit sayisi kadar kahve veya cay yaninda yenilebilecek tatlilara sahiptir.
Yaz aylarinda bu cesitlilige dondurma kis aylarinda da yerine gore salep veya boza
katilmaktadir. Starbucks’in ise “muffin”leri ve “cheesecake”leri bir kiiltiirle birlikte kahvenin
tek basina bir sohbet arkadasi olmayacagini ayni zamanda tatl yiyeceklerin de bulundugu bir

sofrada yerinin daha iyi vurgulandigini ortaya koymaktadir.

13



AKADEMIK BAKIS DERGISI
Sayn: 37 Temmuz — Agustos 2013
Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyast
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat — KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

Resim 5: Kahve Diinyasi’nda kahvenin servis sekli

Sonu¢ olarak; Kahve Diinyast kahvehane kiiltiiriiniin Starbucks’a doniisiimii
evresinden gecerek aldiklar fiziksel ozellikleri, miisteri ozelliklerini ve menii 6zelliklerini
biiyiik oranda yansitmaktadirlar. Her ne kadar toplumsal degisim bir donem Starbucks gibi bir
diinya devinin Tiirkiye’de ¢ok popiiler olmasina imkan vermis olsa da, gelenek meydani
tiimden bu ithal kiiltire birakmamis, ge¢misten getirilen kahvehane kiiltiiriiniin 6zelliklerini
koruyarak bu yeni gelen diizeni kendine has yorumunu Kahve Diinyasi’n1 popiiler hale
getirerek gostermistir. Bu da gelenegin yeni yorumunun halk kiiltiirii icinde hak ettigi yeri
kazanmasina olanak saglamistir. Kahvehaneleri ve kiiltiiriinii korumak halk kiiltiiriine deger
vermek perspektifinden ne kadar onemli ise onlarin birer ¢cagdas izdiisiimleri olan Kahve

Diinyas1 gibi kahve icilen mekénlarin destekgisi ve miisterisi olmak bugiinkii halk kiiltiiriinii
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anlamak adina 6nemli bir adimdir. Toplumun diger alanlarinda oldugu gibi halk kiiltiiriiniin
izlenebilecegi bu sohbet mekanlarinda da gelenek yeniden farkli bir bicimde ortaya ¢ikmus,
moderni kendine gore yorumlamis ve hak ettigi basariyr yakalamistir. Halkin kiiltiirii

kahvenin diinyasinda yasamaya devam etmektedir.
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