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OZET

Bu ¢alzgsmada, cok genig turizm potansiyeline sahip olan Tlrkiye’nin turizm sektdr iniin
Ulke ekonomisindeki yeri, 6nemi ve etkileri degerlendirilecektir. Ayrica, turizm sektdrinin turizm
gelirleri ve giderleri gibi dogrudan etkilerinin yarunda, Odemeler bilancosu ve istihdam
Uzerindeki etkileri de arastwridacaktir. Tirkiye ekonomisi Uzerindeki bu etkilerin
degerlendirilebilmesi icin, net turizm geliri ve yabanc: turist say:st degiskenlerinin biyiime ve dis
O6demeler bilancosu degiskenleri Uzerindeki etkileri nedensellik analizi yontemiyle analiz
edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Ekonomik Blylime, D.s Ticaret Dengesi

The Effects Of Tourism Sector On The Economy Of Turkey

ABSTRACT

In this study the importance, position and the effects of tourism sector in the economy of
Turkey which has a great potential of tourism will be examined. In addition to analyzing the
direct effects of tourism sector, like incomes and expenses of tourism sector, the effects of tourism
sector on the employment and tourism incomes of the country’s balance sheet will be studied. In
order to analyse these effetcs on the economy of Turkey, the effect of the variables of net tourism
income, the number of tourists on the economic growth and the country’s balance sheet of
payments will be analysed with the method of casualty analysis.
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|. GIRIS

20. ylzyilin ikinci yarisindan itibaren, turizm, dinya ekonomisinde en
hizli gelisen ve genisleyen sektorlerden biri haline gelmistir. Turizm, ¢ogu
zaman diger bircok endistri gibi bolgesel veya ulusal kalkinma icin bir arag
olarak kullamlmustir. Turizm sektordl, yaygin bicimde gelir, is ve vergi
gelirlerinin olusturulmasinda, Odemeler denges problemlerinin
hafifletiimesinde, bolgesel ve ulusal ekonomik gelismelere katkida bulunmada
rol oynayan onemli bir faktor olarak yerini anustir.

Bugiin, gelismis ve gelismekte olan bircok Ulkede turizm ekonomik
biytmenin ve gelismenin en 6nemli kaynaklarindan biri olarak gorilmektedir
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(Diamond, 1977: 539; Britton, 1982: 332; Copeland, 1991: 515; Hao, Var ve
Chon, 2003: 33). Diinya Turizm Orgiitirne (WTO) gore, ulusararasi turist
say1si 2003 yilinda 691 milyon kisiye, uludararas: turizm gelirleri ise 523
milyar ABD dolarina ulasmistir (WTO, 2004). 1950 yilinda dinya turist
sayisinin 25.3 milyon oldugu dustinilecek olursa, eli U¢ yilda dinya turizm
hareketlerinin %2631 oraninda arttig: (yaklasik 27 kat) gorilmektedir ki, bu cok
buyUk bir gelismenin gostergesidir. Bu rakamlarin 2020 yilinda sirasiyla 1.6
milyar kisi ve 2 trilyon Dolar (Cho, 2003: 323), 2050 yilindaise 2 milyar kisi ve
2.1 trilyon Dolar olmasi dngérilmektedir. Bununla birlikte, yine 2050 yilinda,
dinya genelindeki i¢ ve dis turizm gelirlerinin toplam olarak 24.2 trilyon Dolara
ulasacag1 beklenmektedir (Pizam, 1999). Benzer sekilde Dinya Turizm ve
Seyahat Konseyi’ne (WTTC) gore, dinya genelinde toplam isglctnin
%11,12’ine denk gelen 255 milyondan fazla insan turizm sektorinde istihdam
edilmektedir (Papatheodorou, 1999: 619). Bu nedenle, turizm basta gelismekte
olan Ulkeler olmak Uzere, turizm potansiyeline sahip birgok Ulkede; istihdama,
gelir dizeyine, dis-i¢ bor¢ yukinin hafiflemesine, 6demeler dengesine ve
sonugta Ulke insamin refah dizeyinin yukselmesine Onemli Olglde katki
saglamaktadir (Marcouiller, Kim ve Deller, 2004: 1031-1050; Gdymen, 2000:
1025-1048).

Turkiye’de ise turizm sektorinin ozellikle 1980 yilindan sonra ¢ok
buyUk bir gelisme gostererek, Ulke kalkinmasinda lokomotif gorevi tstlendigi
gordlmektedir. 24 Ocak 1980 ekonomik kararlarindan sonra, Turkiye’de ithal
ikameci politika terk edilerek, ihracata yoOnelik sanayilesme stratgjis
benimsenmistir. Boylece, Tlrkiye’de serbest piyasa ekonomisinin temel
prensibi olarak kabul edilen ihracat odakli sanayilesmenin gerceklestirilmesinde
turizm sektord; kolay, etkili, verimli ve nispi olarak da ucuz bir arag olarak
gorulmustdr (Tosun, 2001). Turizmin, Turkiye ekonomis icindeki hizl
yukselisinde hi¢ kuskusuz, 1982 yilinda ¢ikarilan 2634 sayili “Turizmi Tegvik
Kanunu” ile sekttre saglanan yatirim tesviklerinin ve mali destegin ¢ok dnemli
bir yeri bulunmaktadir (Tosun, 1999: 220; Seckelmann, 2002: 85-92).
Turkiye’nin GSMH’st igindeki turizmin payi, 1980 yilinda %0,6’dan 2003
yilinda %5,5’e; turizmin ihracat geliri icindeki pay: aym yillar icin %11,2’den
%28’e (bkz. Tablo 1); dis ticaret agigin kapama pay1 ise %6,5’den %79,2’ye
cikmustir. Ayrica bugin, turizm sektori Tirkiye genelinde ¢alisan nifusun %
55’ine denk gelen 1 milyonu askin bir istihdam yaratrs bulunmaktadir.
Dolayli istihdam ile birlikte bu say1 2.5 milyonu bulmaktadir (Bahar ve Kozak,
2005). Gunumuzde turizm, Turkiye’de imalat sanayinden sonra gelen en 6nemli
doviz kaynag: konumundadir (Tosun, Timothy ve Oztiirk, 2003: 139).

Calismanin amaci, turizmin Trkiye ekonomisindeki yeri konusunda
bilgi vermek, Turkiye’nin Avrupa ve dinya turizmi icindeki payim incelemek,
Tarkiye’nin turizm yatirnmlarinin ve gelisme siirecinin bir degerlendirmesini
yapmak ve son olarak da Turkiye’de turizmin ekonomik sonuclarimi kisaca
aciklamaktir. Calismada ayrica, turizm sektdrinin Tuarkiye ekonomis
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Uzerindeki dogrudan ve dolayl etkileri kisaca degerlendirilerek blylme ve dig
ticaret bilancosu Uzerindeki etkileri ekonometrik model yardimiyla stnanacaktir.
Bu baglamda, ekonomi acisindan katkilari yadsinamayan turizm sektérinin
Turkiye ekonomisine mimkin olan en verimli ve blyuk katkiy1 saglamasi igin
nasil bir politikaizlenmes gerektigi, calismadaki temel soruyu olusturmaktadir.

I1. TURIZM URUNUNUN OZELLIiKLERI

Turizm Grundndn dikkati geken ilk 6zelligi, onun fiziksel varliginin bir
maldan cok, bir hizmet olmasidir. Ancak onun fiziksel varliginin olmamasi,
turizm pazarlamast konusunda bir takim sorunlarla karsilasmasina neden
olabilmektedir. Ornegin, bir camasir makinesinin muhtemel aicilari onu satin
almadan 6nce inceleyebilir, deneyebilir ve diger markalarla ya da rakip mallarla
kiyadlayabilirler. Oysa bir turizm Urdnd icin bu tir uygulamalar olast degildir.
Bir paket turun satin ainmast 6nemli 6l¢lide alicimn glvenine dayanan
spekulatif bir yatirimdir.

Diger sektorlerin cogunda driinler dort dretim faktorinin (emek,
sermaye, doga, girisimci) bir araya gelmesi ile Uretilir. Turizm GrinUnd Uretmek
icin ise, bu faktorlerin yaninda kdiltirel dogal kaynaklarin da kullamlimasi
gerekir. Dogal ve kiltirel unsurlarin ¢ogu diger sektorlerce kullamilmazlar.
CUnkd bu unsurlarin ¢ogu, diger sektorler icin verimli olmayabilirler. Fakat bu
faktorler, turizm Urdndndn slrekli kullanmmini saglamast agisindan verimli
olabilmektedir. Bu faktorler bir turizm Urdninde kullanildiklari zaman verimli
hale gelebilmektedirler. Ornesin bir tepedeki kar, ya da bir sahil, bir turizm
Urdndnde kullanilmadikga herhangi bir ekonomik verimlilige sahip degildir.

Turist, bir paket tur satin adigi zaman bununla bir taraftan ucak
koltugu, otel odasi, giinde U¢ 6giin yemek gibi bir dizi hizmeti; diger taraftan da
yabanci bir gevre ve alisik olmadigi cografik ozellikleri kullanma ya da
onlardan yararlanma hakkini satin almis olur. Ornegin, tarihi kalintilar ve
tropikal yerlere ek olarak; gidilen yorenin kiltir mirasi, konukseverligi gibi
fiziksel varligi olmayan diger hizmetleri de satin almis olur.

Turizm Urind, bilesik bir drindir. Uriiniin hangi mallar ve
hizmetlerden olustugu, bunlari kimlerin Urettigi ve hangi fiyatlardan satilacag:
gibi husudar; yere, zamana ve ziyaretciye gore degisebilir. Uriiniin bilesik yada
karma Ozelligi, onu olusturan bitin kisimlar arasinda, Uretimden
pazarlanmasina kadar isbirligi ve koordinasyonu gerektirir (Burkart ve Medlik,
1981: 195).

Turizm Urdniinde, emek becerisi Urinin kalitesini diger sektorlerden
daha fazla etkiler. Emek becerisi, imalat sektrinde Urinin kalitesini maddi
girdiler, makine ve teknoloji kadar etkileyememektedir. Turizm sektér,
hizmetler sektorine dahil edildigi icin emek-yogun bir Uretim
gerceklestirmektedir. Bu nedenle emek-yogun sektdrde, emek becerisi Urlnin
kalitesinin dismesine ya da yUkselmesine daha fazla etkide bulunur. Sonug
olarak da emek, dogal olarak turizm sektdriinden en fazla pay: elde eden Uretim
faktort olmaktadir.
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Turizm 0rind 6nceden denenemedigi icgin, Urinin niteligi, satis
kosullari, fiyat1 ve kapsadigi hizmetler konusundaki bilgiler turiste eksiksiz
iletilir. Satin ama asamasinda turizm Grdnd, gorsel ve yazili iletisim agirlikli bir
bilgi butinadur. Bilgi etkin sekilde potansiyel turiste ulastirilirsa Oriin
satilabilir. Potansiyel turiste bilgiyi, ancak dagitim sistemi, bilgisayarl
rezervasyon sistemleri, genis pazarlama ve satis ag1 olan firmalar ulastirilabilir
(Poon, 1988: 531-533).

Diger sektorlerdeki driinlerin cogu, nakledilmeleri gerektigi icin cesitli
ambagjlar atinda pazarlamirlar. Fakat turizm Grunleri nakledilemedigi ve
Uretim yeri ve zamaninda tUketildikleri icin ambalgjlanma ihtiyaci duymazlar,
ziraambalgjlanmalari da mimkuin degildir.

Pazarlama bakis agisindan; turizm Grininin en dnemli 6zelligi, Urin
arzinin sabit ya da kisithh olmasina karsilik Griine olan talebin cok duyarl:
Ozellikle mevsimler itibariyle asir degisken olmasidir (Erdogan, 1996: 43).
Turizm sektoriinde genellikle kisa donem Uriin arzi sabittir ve en azindan bir
sezon boyunca belirli bir yerde tatil yapan insanlarin taleplerindeki artisi
karsilamak icin elde mevcut otel odalari gibi bazi olanaklarin kapasitesini
arttirmak mumkin olmaz. Diger taraftan, satilmayan otel odalari ve ucak
koltuklar1 gibi bazi arz elemanlari da daha sonra satilmak Uzere, diger
sektérlerden farkli olarak, depolanamazlar. Satilamayan her otel odasi ya da
ucak koltugu, isletme icin o anda gergeklesen bir gelir kaybi olacagindan,
isletme yoneticileri bos oda ve koltuklarn doldurmak icin blylk gayret
harcarlar. Ornegin, son anda gelir kaybini azaltmak amaciyla bu Uriinlerin
fiyatlarinda 6nemli indirimler yapmanin yamnda, musterilere bir takim vergi ve
O0deme kolayliklar1 da saglanmir. Turizm sektdriinde talebin sik stk degismes
olagan bir durumdur; talebin ¢ok duyarl:i bir yapiya sahip olmasi nedeniyle,
gerek turizm mevsimi ici ve gerekse mevsim disi talepte dnemli inis-cikiglar
gozlenir. Arzin kisa dénemde talep artisina uyum saglamasi mimkiin degildir.
Ancak, uzun donemde arz1 belirli miktarlarda arttirmak olanaklidir. (")rnegin,
mUsteri artistm izleyen birkag yil icinde yeni bir otel insa edilebilir ya da
mevcut tesisler genisletilebilir ve bu donemden sonra gelen yillarda karlilik
devam ettirilebilir. Bu tur sorunlarin ¢ogu, sadece turizme 6zgi sorunlardir.
Bunlarin ¢6zimi ve Urinin pazarlanmast konusunda cok fazla duyarliliga
ihtiyag vardir.

Turizm Urdnind  Oretecek  6zel  girisimcilerin - yatinmlari, kamu
hizmetleri ve at yapi ile ¢cok yakindan iliski icindedir. Bu durumda kamunun
yapmak zorunda oldugu ya da gerceklestirecegi fadiyetler arasinda,
tammlanmis alanlarda meydana gelecek aksaklik ve eksiklikler, iyi bir turizm
Urind olusturma gayretlerinin basarisint zayiflatacaktir. Bu nedenle, kamu ve
0zel sektdrin birlikte olusturacaklar turizm bilincinde, anlayis birliginin
saglanmis olmasi zorunlulugu vardir.

Turizm Orindndn dretimindeki ¢ok taraflilik, taraflarin fazlaligi ve
yukarida da bahsettigimiz gibi kamu-6zel sektér ayirimina da yer veriyor
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olmasi; farklh karar alma bicimleri, politik karar amalar, uygulamada istenilen
sonuclara ulasamamanin beraberinde getirdigi ani degisiklikler, kamu ve 6zl
kesimin karlil1g1, sosya veticari agidan €le aliyor olmalari, durumu daha da glic
bir hale getirmektedir. Bu guclik, slphesiz toplam turizm Griininid meydana
getiren her bir halkanin aym amaci gerceklestirebilmek icin entegre edilmesi
noktasinda ortaya cikmaktadir. Halkalardan birinde meydana gelebilecek bir
aksamanmin, toplam turizm Grdndnin kalitesini bozmamasi bakimindan bu
entegrasyona biyuk ihtiyag duyulmaktadir.

Turizm sektoriinden ekonomiye maksimum olumlu katk: saglamanin
amaci, en iyi turizm UrGnd paketini olusturmak, satmak ve bu yolla saglanan
gelirleri azami hale getirmek ile miimkiin olabilir. Bu nedenle trini meydana
getirecek farkl: iktisadi birimlerin ve makro planlayicilarin kombine bir calisma
icinde olmalari ve ana ilkelerden 6din vermemeleri bir zorunluluktur. Bu
durum, en basit sekliyle, dncli yatinmlari yapmak, Ust yapiyr temin etmek,
kontrol ve koordine etmek seklinde 6zetlenebilir.

[11. TURIZMIN TURKIYE EKONOMISINDEK1 YERI

Turizm, gunumizde doviz girdisini artirict ve istihdam saglayic
Ozellikleriyle ulusal ekonomiye katkida bulunan, uludararasi kultirel ve
toplumsal iletisimi  saglayict ve butlnlestirici  etkisiyle dinya barisimin
korunmasinda blylk payr olan bir sektordir. Tiarkiye ekonomisinin de
vazgecilmez temel taslarindan birisi olan turizm, buginki dis ticaret acigina,
enflasyona ve issizlige care arayan hukimetlerin énemle tizerinde durdugu bir
konudur.

Turkiye, cografi konumu itibari ile eski dinya kitalar1 olan Asya,
Avrupa ve Afrika arasinda dogal bir kdprii gibidir. Bu nedenledir ki Turkiye’de
ekonomi politikalarimn genis bir perspektifle tartisiimaya baglandigi 1960’11
yillar, turizmin 6neminin de kavranmaya basladigi yillan ifade etmektedir.
Ancak hedefler ve gerceklesme sonuglarina goére turizm yatirnmlarina ayrilan
pay 1980°’li yillara kadar toplam sabit sermaye yatinmlarimin %0,7’sini
gecememistir. 1982 yilinda yrirlige giren 2634 sayili1 Turizmi Tesvik Kanunu
sektériin buginkl dizeyine ulasmasinda belirleyici rol oynamistir. Avrupa
turizm pastasindan %2,5, dinya turizm pastasindan %1,8’lik pay aan Turk
turizmi, oOzellikle gelismis Bati Avrupa Ulkelerinde moda Ulke konumuna
gelmistir  (Demirtas,2000:2-4). Turizmin Turkiye ekonomisindeki yerini
degerlendirirken uludararast turizmdeki gelismeler de dikkate alinmalidir.
Ozellikle son yillarda uluslararas: turizm, gerek turist hareketleri gerekse
gelirleri acisindan buyik bir blyime gdstermistir. 1988 yilinda 394 milyon olan
dinya turist sayisi, 2001’de 692 milyona; ayn sekilde, 1988 yilinda 204 milyar
Dolar olan dinya turizm gelirleri, 2001’de 463 milyar Dolara ulasmustir

Tarkiye, 24 Ocak 1980 dontstimiinden sonra, turizm sektériinde 6nemli
atilimlar gerceklestirmistir. 1980'li yillarda turizm, Turkiye ekonomisinde en
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gozde alt sektérlerden biri haline gelirken; bu gelismenin sosyal, kultirel ve
ekonomik etkileri dnemli boyutlara ulagrmstir.

1983 yili, Tark turizmi icin canlanma doneminin baslangici olarak
kabul edilebilir. 1980 déneminden glinimize kadar gecen siire icinde, Turkiye
ekonomisinde turizm; hem turist sayiss hem de turizm gelirleri yoninden
Onemli sayilabilecek artislar gostermistir.

Tarkiye’de turizm sektorinin 1980' yillarda gostermis oldugu bu
buyuk atilim; yukarida da belirtildigi gibi genel ekonomi Uzerinde biylk etkiler
yaratmustir. Bu etkilerin en dnemlisi, Turkiye'nin kalkinmas: icin gerekli olan
doviz girdisinin saglanmasina katkida bulunmasidir. Bu durum, cis 6demeler
bilancosu iginde turizmin yerinin ayrintili incelenmesini zorunlu kilmaktadir.
Bir diger 6nemli etki ise, istihdam etkisidir. Issizligin biyik bir sorun oldugu
Tarkiye'de turizm sektorii vasifsiz iscilere de istihdam olanag: saglayarak emek
piyasasindaki arz fazlasim bir nebze de olsa azaltabilmektedir. Bunlarin yam
sira, milli gelir Uzerinde dogrudan ve dolayli yarattigi etki sayesinde, hem
Ulkenin GSMH'nin artmasina hem de kamunun vergi gelirlerinin artmasina
yardimci olabilmektedir. Son olarak unutulmamasi gereken nokta, turizm
sektérinin ekonomideki diger sektorlerle olan ileri ve geri baglant: etkisidir. Bu
nedenle; turizm sektordi, diger sektorlerden girdi talep etmesi (geri baglant:
etkisi) ve diger sektérlere mal arz etmesi (ileri baglant: etkisi) yoluyla ekonomi
Uzerinde 6nemli etkiler yaratmaktadir.

Tablo 1: Uluslararas: Turizm Gelirine Gore Ulkeler (2005)

Ulkeler Milyar $
ABD 81.7
Ispanya 47.9
Fransa 42.3
italya 354
Ingiltere 30.7
Cin 29.3
Almanya 29.2
Turkiye 18.2
Avusturya 15.5
Avustralya 15.0

Kaynak: Duinya Turizm Orgitti, 2006
Tablodan da gorilmektedir ki, ABD turizm gelirlerinde ilk sirada yer
airken Turkiye ilk on Ulke arasinda sekizinci sirayayerlesebilmistir.
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Tablo 2: Turkiye’ye Gelen Toplam Y abanci Turist Sayisi (1980-2007)

Yillar Kisgi
1980 1.057.364
1981 1.158.125
1982 1.148.363
1983 1.506.557
1984 1.855.337
1985 2.190.217
1986 2.397.282
1987 2.906.065
1988 4.265.197
1989 4.516.077
1990 5.397.748
1991 5.552.963
1992 7.104.065
1993 6.525.202
1994 6.695.705
1995 7.747.389
1996 8.538.864
1997 9.725.349
1998 9.431.280
1999 7.487.365
2000 10.428.153
2001 11.619.909
2002 13.248.176
2003 13.956.405
2004 17.548.384
2005 21.124.886
2006 19.819.833
2007 23.340.911

Kaynak: Wwww.tuik.gov.tr,

Tablo 2’de, Turkiye’ye gelen yabanci turist sayisinin, 1980’den bu yana
dizenli olarak arttigi gorilmektedir. Dolayisiyla sozkonusu gelismeye bagl
olarak, Turkiye’nin turizm gelirinin de artis gosterecegini distinmek yanlis
olmayacaktir.
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Tablo 3: Turkiye’nin 2008 Yili1 Aylik Turizm Geliri ve Gideri

Kisi bas Kisi bast

Aylar Turizm Geliri  Ziyaretci Ortalama | Turizm Gideri  Vatandas Ortalama
Sayrsi (*) Harcama Sayrsi (**) Harcama

®) 6] (%) ®)

Ocak 885.471.907 1.172.736 755 274.058.487 352.491 777
Subat 800.964.172 1.073.986 746 254.451.447 338.170 752
Mart 1.089.843.262 1.478.744 737 276.855.813 374.133 740
Nisan 1.053.011.064 1.677.867 628 296.878.902 427.658 694
Mayis 1.692.014.157 2.769.178 611 320.070.319 461.661 693
Haziran 1.948.181.766 3.175.128 614 389.585.837 567.063 687
Temmuz 3.054.318.835 4.138.652 738 333.771.377 437.854 762
Agustos 3.995.011.064 5.298.575 754 264.061.165 348.552 758
Eylul 2.938.646.647 3.917.099 750 195.375.294 262.293 745
Ekim 2.262.486.441 3.186.698 710 310.224.994 448.433 692
Kasim 1.269.293.292 1.762.312 720 246.939.379 376.187 656
Aralik(y) 921.721.525 1.278.219 721 344.174.546 497.575 692
Toplam 21.910.964.131  30.929.192 708 | 3.506.447.562 4.892.070 717

Beraberinde giden ziyaretci sayilar: toplama dahil edilmistir.

(Y Rakamlar gecicidir.

(*) Yurt disindaikamet eden Y abanci ve Vatandas ziyaretci sayilaridir.

(**) Yurt distm ziyaret edip Turkiye’ye giris yapan ve yurt icinde
ikamet eden Turkiye Cumhuriyeti pasaportu tasiyan vatandas sayilaridir.

Kaynak: Wwww.tuik.gov.tr,

Uludlararas: turizmin stirekli ve kesintisiz artisi, gelisen birgok Glkenin
devamli biytyen bu endistriye ilgi duymasina neden olmustur. Tarkiye gibi
gelisen bir Ulkenin pazar pay:1 almak Uzere uluslararas turizm enddstrisine ilgi
duymasinin nedenleri ise kisaca style bdirtilebilir (Manisali-Y arcan,1987:9):

* Turizm talebi, her gegcen giin hizla artmaktadir.

* Turizm, ddviz darbogazi sorunlarina ¢dziim getirebil mektedir.

* Turizm endustrisinin gelisme maliyetleri disUk ol abil mektedir.

* Turizm, ekonomik kisittamalardan, tarife ve kotalardan daha az
etkilenmektedir.

Turkiye ekonomisinin gend trendi, hem hizmet ve hem de sanayi
sektérlerinde Uretimin ve talebin genislemes yonindedir. Bu nedenle turizm,
ekonominin genel trendine uygun olarak gelismektedir. Turkiye’nin geleneksel
tarim ve sanayi Urlnleri ihracatindan, gerekli doviz gereksinimini bttinlyle
kapatacak bir gelisme beklemek, kisa ve orta vadede gerceklesmesi zor bir
olasiliktir. isci dovizleri ve dis finansman girdileri ise, her zaman istenen
boyutlara ulasamamaktadir. Bundan dolayr dig aktif turizmin, Turkiye igin
Onemli doviz girdisi saglayabilecegi gorilmektedir. Cunku turizmde bir tlkenin
mal ve hizmetlerini misterinin Ulkesine kadar géndermek zorunlulugu yoktur.
Baoyledlikle, ihract mimkin olmayan servet ve hizmetler bir doviz kaynagi
haline getirilebilmektedir. Bir baska onemli olgu da, Turkiye’de hizli nifus
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artis1 karsisinda fazla isgiicinin massedilememesidir. Bu durum, bir yandan
carpik sanayilesmeye, Ote yandan tarim kesiminde gizli issizlige yol agmaktadir.
Kirsal alanlardan kentlere gerceklesen go¢, sosyo-ekonomik sorunlara neden
olmaktadir. Bu nedenle turizm, issizlik sorununu ¢ézmede de 6nemli bir rol
oynamaktadhr.

Tarkiye’nin sahip oldugu turistik potansiyele karsin, diinya genelinde
ve Ozellikle de Akdeniz bolgesindeki pazar pay: kiguktur. Dlnya turizminin
odak noktalarindan birini olusturan Tirkiye, dinya turizminde, gelen turist
say1st ve turizm gelirleri agisindan ancak %1,5-2 dizeyinde dusik bir paya
sahiptir. TUrkiye kendisine yonelik turizm talebini arttirabilmek ve ekonomik
gelismesini tamamlayabilmek icin turizm talep kosullarim ¢ok iyi analiz etmek
durumundadir (Kuciktopuzlu,1991:109). Turizm talep kosullarimn iyi analiz
edilmes ve analizlere gore arz kosullarinin diizenlenmesi ile turizm gelirlerinin
de dizenli olarak artacagi boylelikle ulusal gelirimiz igindeki payimin
yikselecegi de sdylenebilir.

2020 yilina dogru turizmde talep hacminin tim dinyada 1.602 milyon
kisi gibi cok buylk bir rakama ulasacagi ongorulmektedir. Boylesi bir talep
artisinin arz cephesini de ciddi 6lciide sarsmasi, ekonominin dogal mekanizmasi
icinde beklenir bir durum olacaktir. Dolayisiyla talepteki genisleme, arz
piyasasinda da siddetli bir rekabeti beraberinde getirecek, hem diinyadaki diger
ulkelerin hem de Turkiye’ nin yatinm kararlarim ve planlarim yeniden ve daha
ciddi bir sekilde gozden gecirmelerine sebep olacaktir. ClnkU sektdr, Turk
ekonomisinde dnemli bir gdrevi Ustlenmistir ve ilerleyen yillarda ekonominin
en onemli sektorl olamaya adaydir (Kintay,1992:17).

IV. TURIZMIN ODEMELER DENGESINE ETKISI

Turizm, 0Ozellikle gelismekte olan Ulkeler tarafindan siddetle ihtiyag
duyulan doviz girdis saglayan, istihdam olanaklar yaratarak issizligin
azatilmasina katkida bulunan bir ekonomik faaliyet olarak kabul edilmektedir.
Oyle ki, Turkiye’nin de icinde bulundugu kimi tlkeler turizmi basl basina bir
ekonomik gelisme araci olarak kabul etmisler ve yetersiz ekonomik kaynaklarin
onemli bir bolimind turizmin gelisimine ayirmiglardir. Ornegin, 1991 yilinda
Turkiye’de gerceklesen toplam sabit sermaye yatirnmlarimn %4°Gna turizm
alanindaki sabit sermaye yatirimlar: olusturmaktadir. Gelismekte olan tlkelerde,
ekonomik kalkinmanin saglanabilmesi icin temel sart dissatimin artirilmasichir
(icoz, 1987: 21). Dolayisiyla gelismekte olan tlkelerin turizmi ekonomik
kakinma araci olarak kullanmak isteme nedenlerinden birisi; turizmin
gorinmeyen dissatim olarak soz konusu Ulkeler icin 6nemli miktarda gdlir
yaratmasi oldugu sdylenebilir.

Bircok dlke icin 6nemli miktarlarda gorinmeyen digsatim geliri
saglayan turizm, diger dissatim sektérlerinden farkli 6zelliklere sahiptir. Bu
ozellikler su sekilde siralanabilir:

1 Bankacilik ve sigortacilik sektoriinde oldugu gibi
turizm sektériinde de bir yerden baska bir yere gonderilen somut bir
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Uriin s6z konusu degildir. Gergekte turizm, misterinin drdndn Gretildigi

yere gelip bizzat Grini tukettigi birkag sektdrden birisidir.

2. Turizmin gériinmeyen ihracat olarak bir bagka 6zelligi,
Ulkenin sahip oldugu uludararasi ulastirma isletmelerinin  6dedigi
navlun hari¢ Ulke turistik Ortin digsatim icin herhangi bir naviun
Odememektedir.

3. Turizm Urdnundin bir gok parcadan olusmasi nedeniyle
turizm, ulusal ekonomi icindeki bir cok sektdril etkilemektedir.
(")rnegin, turist harcamalar1 otelleri, alisveris merkezlerini, restoranlari,
rekreasyon hizmeti veren isletmeleri, ulastirmaisletmelerini vb. gibi bir
cok sektorll dogrudan etkilerken; yerel yonetimlerin gelirleri, atyapt
hizmetleri vb. gibi alanlar1 dolayl: olarak etkilemektedir.

4, Turizm, hem mevsimsel dalgalanmalarin yasandigi hem
de olumlu i¢ ve dis gelismelerden yavas, olumsuz i¢ ve dis
gelismelerden ise cok cabuk etkilenen bir sektordir. Dolayisiyla turizm
istikrarsiz bir dissatimdir.

5. Turizm sayesinde dissatim olanakli olmayan jeo-
ekonomik varliklar, sosyo -kultirel varlik, deger ve olaylar ile spesifik
bazi hizmetlerin dissatimi  yapilmakta ve Ulkeye doviz girisi
saglanmaktadir.

6. Turizm  Ordndndn  bir  baska 6zelligi  ise, Urin
pazarlanmasindaki farkliliktir. Diger dissatim Urtnleri fuarlarda somut
bir Orin olarak sergilenebilirken, soyut nitelik tasiyan turizm Urdnd
sergilenememektedir. Acentalar araciligi ile satilan turizm Uriint sozla
tamtim ve poster, dayt, film, brosir vb. gibi gorintilli araglar
yardimiyla satilir (Edgell, 1993: 13).

Dis turizm gelirleri, 6zellikle gelismekte olan lke ekonomileri icin gok
Onemlidir. Cunkd, Turizm gelirleri dis Ulkelerden alinan ekonomik yardimlara
gore cok onemli Gstinliklere sahiptir. Politik ve ekonomik kisitlamalardan
uzaktir ve herhangi bir baski araci olarak kullanilamaz. Diger taraftan turizm,
tarnmsal Urin ve hammadde dissatimindan da ¢ok daha fazla bir Ustiinltge
sahiptir. Her seyden dnce turizm mal ve hizmetlerinin fiyatlari, gelismekte olan
Ulkelerin geleneksel dis satim Urdnlerinin fiyatlarina oranla ¢ok daha fazla kendi
denetimi atindadir. Ayrica, gelismekte olan Glkenin digsatimi icin  bir
¢esitlendirme olanagi yaratmakta ve déviz gelirlerindeki blyik dalgalanmalar
ortadan kaldirmaktadir. Genellikle turizm, yarattigi her birim doviz icin diger
endustrilere oranla daha az dis girdi, yani doviz ¢ikisi gerektirir. Dolayisiyla,
turizm dovizlerinin daha biytk bir kismi imalat endistrilerinin gelistirilmesinde
veya dis borclarin kapatilmasinda kullanilabilir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi, gérinmeyen bir digsatim olarak turizm
gelirleri gelismekte olan Ulkeler icin gerek duyulan doviz girdisini saglacig ve
diger dissatim Urinlerine kars1 avantajlart oldugu icin bircok Ulke dig turizm
gelirlerini artirmak icin ¢aba harcamaktadirlar.
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Turist geken Ulke icin goriinmeyen digsatim, turist gonderen tlke icinse
gorinmeyen disalim olan turizm, hem turist gonderen hem de turist ceken
Ulkelerin 6demeler dengesi Uzerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Turizm para
akimlart agisindan genellikle turist gdnderen bdlgede kazanilan ve tiketim dist
kalan ya da tasarruf edilen paramin gidilecek yorede harcanmast olarak
tammmlanir. Uludararasi diizeyde sdzkonusu durum o6rnegin, Almanya’da
kazamilan paramn Tirkiye’de harcanmasi anlamina gel mektedir (Ic6z ve Kozak,
1998: 186).

Bugin dinyada hem odemeler denges fazla veren Japonya gibi
Ulkelerin hem de 6demeler dengesi acik veren Tlrkiye ve Yunanistan gibi
Ulkelerin turizmi ulusal seviyede tesvik etmelerinin temel nedeni; turizmin
o6demeler dengesine her iki Ulke agisindan da katkida bulunmasidir.

Japonya gibi ddemeler dengesi fazla veren Ulkeler, bu fazlaligin
enflasyona neden olmamasi ve eritilmes igin vatandaslarimn uluslararasi
turizme katilmalarim tesvik etmektedirler.

Odemeler dengesi agik veren tlkeler ise, 6demeler dengesi aciklarim
kapatmak istemektedirler. Clnkl ddemeler dengesindeki bir bozukluk gelir,
istihdam ve fiyatlara yansimaktadir. Bu nedenle édemeler dengesi politikasi,
gerek dis ekonomi politikas: ve gerekse genel ekonomi politikast icinde dnemli
bir yere sahiptir. Dolayisiyla, 6demeler dengesi acik veren Ulkeler ddemeler
dengesindeki aciklar1 en aza indirmek icin hem Ulkelerine gelen turist sayisim
artirmak hem de gelen turistlerin daha fazla para harcamalarimi saglamak igin
turizmi tesvik etmektedirler.

Turizmle ilgili olarak Ulkenin turistik doviz kazanglari, turistik doviz
kayiplarindan daha fazla oldugu siirece turizmin 6demeler dengesine olumlu
katkisindan stz etmek olasidir. Giderlerin gelirlerden biytk olmast durumunda
bu etki olumsuz yani negatif yonde olacak ve eger Ulkenin ddemeler dengesi
acik veriyorsa bu acik daha da bilytlyecektir (ic6z 1987: 28).

Gunumizde “uluslararasi turizmin yarattigi doviz hareketleri, turist
gonderen Ulkenin doviz talebini, turist kabul eden Ulkenin ise doviz arzin
artirict bir rol oynar. Ancak, turizmin doviz arz ve talebini etkileyerek dis
Odemeler dengesi Uzerinde olumlu etkiler yaratmasi, diger bir deyisle sektoriin
net doviz gelir pay1 bazi kosullara baglidir’ (Olali ve Timur, 1986:39):

Birinci kosul; elde edilen dovizler icin yapilan doviz giderleri ile doviz
gelirleri arasindaki oran 1°den kiiciik olmalidir. Ornegin,

diviz _ gideri <1

déviz  geliri

ikinci kosul; gercek degisim orammn 1’den biyik olmasicir. Net
turizm doviz kazanclarimn, bu kazanci saglamak icin yapilan ve ulusal paraile
belirtilen toplam giderlerden fazla olmas: gerekmektedir. Ornegin,

turistik  déviz  girdileri 51

turistik _foplam  giderier
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Uclincli kosul; turizm sektoriniin doviz kazanc: payinin, sbz konusu
Ulkede turizm sektéri bulunmamasi halinde getirecegi dovizden daha fazla
olmasidir. Bu durum ancak;

—Turizm sektérinin gergek degisim oramnin digsatim sektorlerinden
yiksek olmasi veya bir bdlgesel Urinin turistlere satilmasi sonucu saglanacak
dovizin fiilen digsatiminda getirecegi dovizden fazla olmasi,

> 1

furistik _girin _Hiketimi

friin  ihracall
—Turizm sektériinde elde edilen net déviz gelirlerinin diger sektorlerde
kazamlan ya da itha ikames yaratan sektOrlerde saglanan doviz

tasarruflarindan fazla olmas: halinde sdz konusu olabilir.

[m?.ﬁ _turizem  gelirieri 5 1]

déviz _ transierieri

1. Dis Turizm Bilangosu

Bir Ulkenin diger Ulkelerle olan turistik iliskilerinden dogan doéviz
hareketleri icin dig turizm bilancosu diizenlenir (Olai ve Timur, 1988: 92).
Gorinmeyen kalemler atinda yer adan dis turizm hesabina ait bitin gelir ve
giderler dis turizm bilangosunda gosterilmektedir. Dis turizm bilancosu, bir
Ulkenin belirli bir siire icerisinde (bu stire genellikle bir yildir) diger Ulkelerle
olan turistik iliskileri sonucunda olusan turistik gelir ve giderlerini gosteren bir
tablodur.

Diger bitin bilancolarda oldugu gibi, yillik olarak dizenlenen dis
turizm bilancosunun sonucu da Ug sekilde olabilir:

Denk Dis Turizm Bilancosu: Bir yil igerisinde uluslararasi turistik
hareketler sonucunda tlkeye giren doviz ile Ulkeden ¢ikan déviz miktarinin esit
olmast durumunda, denk dis turizm bilancosu olusmaktadir. Denk dis turizm
bilangosunun Ulkenin ddemeler dengesine olumlu ya da olumsuz herhangi bir
katkisi olmamaktadir.

Aktif Dus Turizm Bilangosu: Bir yil icerisinde uluslararas: turistik
hareketler sonucunda Ulkeye giren doviz miktarinin Ulkeden cikan ddviz
miktarindan fazla olmasi durumunda, dis turizm bilancosunda Ulke lehine bir
fazlalik olusmaktadir. Bu durum, Japonya gibi istisnalar hari¢ tim Ulkeler
tarafindan arzulan bir durumdur. CUnki dis turizm bilancosundaki fazlalik
o0demeler dengesi aciklarinin kapatilmasinda kullanilmaktadir.

Pasif Dis Turizm Bilancosu: Bir yil icerisinde uluslararasi turistik
hareketler sonucunda Ulkeye giren déviz miktarinin Ulkeden cikan ddviz
miktarindan az olmast durumunda, dis turizm bilangosunda Ulke aeyhine bir
acik olusmaktadir. Bu durum yukarida da belirtildigi gibi Japonya gibi istisnalar
haric tim Ulkeler tarafindan istenmeyen bir durumdur. CUnki dis turizm
bilancosunun acik vermesi Ulkenin 6demeler dengesi aciklarini artict bir rol
oynar.
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AKTIF (Déviz Girdileri)

PASIF (Déviz Ciktilari)

1. Turistlerin konaklama DEGER 1. Vatandaslarin dis Ulkeler-deki | DEGER
giderleri konaklama giderleri

2. Turistlerin ulagtirma 2. Vatandaslarin dig seyahat-lerde
hizmetlerine yaptigi 6demel er yabanci ulastirmaisletmelerine

3. Turistlerin yeme-igmeigin yaptiklar: 6demeler
yaptig1 6demeler 3. Vatandaglarin yurt disinda-ki

4.  Turistik tuketim mallar: yeme-igme harcamalar
digsatimi 4.  Turistik tiketim mallari

5. Turistik amaglayurt digindan disalimi
gelen sermaye 5. Turistik yatinnm amaciylayurt

6.  Dis Ulkelerdeki turizm disina gikan sermaye
yatirimlarindan kar 6.  Yabanci turizm yatinmeilarinin
transferleri kendi Ulkelerine kar transferleri

7. Yabancilarakiralanan turizm 7. Yabanci Ulkelerde kiralanan
tesislerinin kira gelirleri turizm amagl tesislerin kira

8. Yurticinde egitilen abanci odemeleri
turizm persone-linin egitim 8.  Yurt digindaegitilen turizm
demeleri ve diger harcamalar personelinin egitim ve diger

9.  Yabancilarin yaptiklar: turizm giderleri
amagli reklam ve tamtma 9.  Das Ulkelerde yapilan turistik
harcamalar amagl reklam ve tamtma

10. Yabanci turizm giderleri
isletmelerinden ainan 10. Yabanci turizmisletmelerine
komisyonlar yapilan komisyon édemeleri

11. Dis Ulkelerin ulusal turizm ve 11. Das Ulkelerde agilan ulusal
tanitma birolarinin yaptig: turizm ve tamtma birolarinin
tim harcamalar tum giderleri

12.  Yabanci seyahat burolarinin 12. Das Ulkelerdeki seyahat
giderleri burolarinin giderleri

13. Yabancilarin ulusal bankave 13. Vatandaslarin dig Ulkelerdeki
sigortakuruluslarina banka ve turizm sigorta
yaptiklart komisyon ve prim isletmelerine yaptig: cesitli
odemeleri, komisyon ve prim 6demel eri

14. Yabancilarin rehberlik 14. Vatandaslarin dis Ulkelerde
hizmetleri icin yaptiklar: rehberlik hizmetleri icin yaptig:
O6demeler O6demeler

15. Yabancilarin eglence 15. Vatandaslarin yurt disinda
yerlerindeki harcamalar eglence yerlerinde yaptigi

16. Turistlerin park, miize ve harcamalar
benzeri yerler icin 6dedikleri 16. Vatandaslarin yurt disinda
giris Ucretleri park, mize ve benzeri yerler

17. El sanatlarn ve hediyelik esya icin ddedikleri giris Ucretleri
satiglar 17. Hediyelik ve hatira esya satin

18. Diger doviz girdileri aimlar

18. Diger doviz giktilan

Kaynak: Kozak, vd., 1997: 61.

V. TURIZMIN iSTIHDAM UZERINDEKI ETKIiSI

Turizmin parasal etkilerinin yam sira; ekonomide yarattig: reel etkilerin
en dnemlisi, emek-yogun Uretim tekniginden kaynaklanan istihdam etkisidir. Bu
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nedenle; turizm sektoril kendisinin dogrudan istihdama katkida bulunmasi ve bu
sektére girdi veren diger sektorlere de dolayli istihdam imkanlar1 saglamasi
dolayisiyla, Ulkedeki toplam istihdarm etkilemektedir.

Turizm sektoriinde makinelesme ve otomasyon imkanlarimn sinirl
olmasi nedeniyle, sektdriin meydana getirdigi istihdam yogunlugu diger
sektérlere gore daha yiksektir. Sektorde emek-yogun Uretimin hakim olmasi
nedeniyle turistik tiketim harcamalari, yiksek oranda dogrudan istihdam etkisi
olusturmaktadir. Bunun yamnda turizm sektériine mal ve hizmet sunan yan
sektérlere de yeni is imkanlann saglayarak dolayli istihdam etkis meydana
getirmektedir. Turizmin meydana getirecegi dolayli istihdamin nicdligi,
sektérin yerel ekonomi ile ne kadar entegre olduguna baglidir.

Bir Ulke ekonomisinde ve turizm sektérinde, turizm faaliyeti
sayesinde arttirilan Ug tip istihdam vardir (Sahin, 1993: 53). Bunlar:

* Turizm sektOrlinde yer aan isletmelerdeki (konaklama ve yeme-igme
vb.) turistik harcamalar yolu ile, bu isletmelerde meydana gelen dogrudan
istihdam artist,

* Turistik harcamalar sonucu dogrudan gerceklesmeyen; fakat turizm
sektéri ile ilgili oldugundan turizm arzi icinde yer alan, sektre girdi veren
diger sektdrlerde olusan dolayli istihdam artist,

* Yerlesiklerin turizmden elde ettigi gelirleri yeniden harcamasi
sonucu meydana gelen ek istihdam artisi. Buna turizm cogaltanin etkileri
sonucu ortaya ¢ikan uyarilms istihdam da demek mumkandr.

Turizm harcamalarinin istihdam etkisi, turizm talebinin yogunluguna
baglidir. Turizmin gelismesine paralel olarak turistik tesis yatirimlarinin
artmast, isguicl talebini arttirdig: gibi, turizmin mevsimlik ézelliginin bir sonucu
olarak talebin yogunlastigi dénemlerde turistik isletmelerin de isgiicu talebi
artar (Olali ve Timur, 1986: 101).

Turizm sektorinin bu 6zellikleri ve veri yetersizligi nedeniyle, turizmin
istihdam acisndan ©nemi  konusunda yalmzca genel tahminler
yapilabilmektedir. Turizm sektdriinin gelismesi ile istihdam arasindaki iliskiler
U¢ asamal1 bir siireg gostermektedir. Bunlar: siralayacak olursak:

IIk asamada, baslangi¢ yillarinda yaratilan isbasina ortalama maliyetler
oransal olarak yiksek olmaktadir. Bir taraftan; modern turizmin gerektirdigi
yuksek niteliklere sahip tesiserin yapilmast zorunlulugu, diger taraftan da
atyamya iligkin ve ¢ogu zaman oOnemli boyutlara ulasan genisletme ve
iyilestirme yatirimlar, yaratilan isbasina ortalama maliyeti yikseltmektedir. Bu
maliyeti arttiran bir faktor de deneyim ve érgutlenme yetersizlikleri olmaktadir.

ikinci asamada, daha basit gereksinimleri bulunan turistlere yonelik ve
fazla lUks olmayan tesislerin yapimina gecilmesi, deneyim birikiminin ve
orgutlenme yeteneginin kazanmilmasi ve duslk yatirnm gerektiren otel disi
yatinmlarin yogunlasmasi, yaratilan isbasina ortalama maliyetleri diislrecektir.

Bu bakimdan, turizm sektérinde yaratilan isin sermaye maliyetinin
diger sektorler karsisindaki durumu konusunda kesin bir sonuca ulagsmak
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oldukca giic goriinmektedir. Ancak, ¢zellikle uluslararasi turizmin gereklerine
uygun otellerin yapimun s6z konusu oldugunda, bir bitin olarak turizm
sektériinde yeni bir is olanag: yaratmak icin katlamlacak ortalama maliyetin, bir
bitun olarak imalat sektorlerindekinden daha dustik olmayacag: agiktir.

Turizmin gelismesinin Uclincl asamasinda ise yaratilacak bir is birimi
basina sermaye maliyeti yeniden yikselmektedir. Daha az uygun yerlerde ingaat
yapilmasi gerekliligi, arazi maliyetlerinin yukselmesi, artan insaat maliyetleri,
mevcut tesislerin konfor diizeyini yikseltmek icin gereken yatirimlarin yiksek
harcamalar gerektirmesi, haberlesme ve daha yiksek kapasiteye ulastirma
zorunlulugu gibi nedenlerle sermaye maliyeti yiksek olmaktadir.

VI. TURKIYE’DE TURiZM SEKTORUNUN BUYUME VE DIS

TICARET DENGESI UZERINE ETKILERINE ILISKIN

EKONOMETRIK ANALiZz

Calismamn bu kisminda, turizm sektérinin Turkiye ekonomisinin
buyimesi ve dig ticaret dengesi Uzerindeki etkileri ekonometrik model
yardimyla degerlendiril ecektir.

1. Verileri Aciklanmasi

Calismay1 temel olusturacak veriler, 1980-2008 ddnemine ait yillik net
turizm gélirleri, yabanc turist sayisi, dis 6demeler dengesi ve sabit fiyatlarla
GSMH buyUmes verileridir. TUm veriler T.C. Merkez Bankasi ve DPT’den
alinnustr.

2. Serilerin Duraganhk Testleri

Zaman serilerinin uzun dénemde gosterdigi ana egilime trend denilir.
Degiskenler arasinda kuvvetli bir trendin varligi, ekonometrik agidan verilerin
arastirlmasinda sorun yaratabilir. Bu yuzden, iktisadi zaman serileri genellikle
trend icerdigi icin tahmin yapmadan dnce serilerin trendlerinden arindirilmasi
gerekir. Serilerin trendlerinde arindirilmast duraganligi saglamak igindir. Bu
amagla kullanacagimiz test, birim kok (unit root) testi olan Augmented Dickey-
Fuller (ADF) testidir.

Calismada kullanilan verilerin ADF testi sonuclari asagida verilmistir.
Bu sonuglara gore, yabanci turist sayisi, dis ticaret dengesi, turizm gelirleri
verilerinin 1. farklarnmn ainmast sonucunda %1 givenirlik  dizeyinde
duraganlik saglanmistir. Sadece yizde bilylime olarak hesaplanmasi nedeniyle,
sabit fiyatlarla GSMH veris farklart alinmadan duragandir. Bu sonuclara gore,
GSMH disindaki verilerin 1.farklari ainmasi sonucunda istatistiki olarak tutarl:
ve anlamlidir.
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Y abanci turist sayisi verilerinin ADF testi sonuclars;

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic -6.261453 0.0001
Test critical values: 1% level -4.356068
5% level -3.595026
10% level -3.233456

Dis ticaret dengesi verilerinin ADF testi sonuclari;

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic ~ -6.227912 0.0001

Test critical values; 1% level -4.356068
5% level -3.595026
10% level -3.233456

Sabit fiyatlarla GSMH degisimi verileri ADF testi sonuglars;

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic ~ -6.321416 0.0001

Test critical values; 1% level -4.339330
5% level -3.587527
10% level -3.229230
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Turizm gelirleri verileri ADF testi sonuglars;

t-Statistic

Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic ~ -5.194207

0.0016

Test critica
values: 1% level -4.374307
5% level -3.603202
10% level -3.238054

Yukarida duraganlastinlan veriler kullanillarak yapilan  Granger

Nedensellik testinin sonuglar: ise asagidadir.

Null Hypothesis: Obs F-Statistic Probability
TURGEL(-1) does not
Granger Cause GSMH 27 0.24422 0.62567
GSMH does not Granger Cause
TURGEL(-1) 0.90222 0.35165
Null Hypothesis: Obs F-Statistic Probability
YABTURSAY (-1) does not
Granger Cause GSMH 27 0.13745 0.71408
GSMH does not Granger Cause
YABTURSAY (-1) 1.11327 0.30188
Null Hypothesis: Obs F-Statistic Probability
TURGEL (-1) does not
Granger Cause DTICDEN(-
1) 27 9.11448 0.00593
DTICDEN(-1) does not Granger Cause
TURGEL(-1) 0.12363 0.72820
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Null Hypothesis: Obs F-Statistic Probability

YABTURSAY (-1) does not
Granger Cause DTICDEN(-

1) 27 9.06925 0.00604
DTICDEN(-1) does not Granger Cause
YABTURSAY (-1) 0.00594 0.93919

3. Verilerin Yorumlanmasi

Y ukaridaki sonuclari yorumlarsak, turizm gelirlerinin ve yabanci turist
sayisimin dig ticaret dengesini gecikmeli olarak (1 gecikme) etkiledigi sonucuna
variimaktadir. Y ani turizm gelirleri ve yabanci turist sayilari, dis ticaret denges
Uzerindeki degismelerin Granger nedenidir. Bu iki durumda da sifir hipotezi
kabul edilir. Bunlar disinda higbir degiskenin birbiri tzerinde etkisi yoktur.

Bu sonuclara gore, Turkiye’deki turizm sektdriiniin dis ticaret denges
Uzerinde bir etkis bulunmaktadir. Fakat blylme Uzerinde bir etkisi oldugu
sonucuna ulasilamamigtir. Yani turizm sektdrdnin Tarkiye’nin  blydmes
Uzerinde dogrudan bir etkis yoktur, turizmin daha ¢ok dolayli (istihdam ve
Uretim artis1 saglanmasi) etkileri oldugu sonucuna varilmistir. Ortaya ¢ikan bu
sonuclar 1s1ginda, Tarkiye ekonomis agisindan turizm sektorinin istihdam ve
Uretim artig1 saglayacak sekilde desteklenmesi anlamli goziikmektedir.

VIl. SONUC VE ONERILER

Turizm, milyonlarca etkilesimin bir arada ortaya ciktigi, kendine 6zgu
tarihi ve dili olan ve ¢ok sayida insamin katildhigi bir kitle hareketi niteligini
kazanmustir. Turizm ucak sirketleri, deniz yollari, tren, kiralik araba sirketleri,
seyahat pazarlamacilar ile sorunlara care bulan kisiler, pansiyonlar, restoranlar
ve toplanti merkezleri gibi kimi biyik kimi kicik is kollarindan olusan 41
farkli alt sektorle baglantilidir (Lundberg vd.,1995:4) ve bunyesinde yiizlerce
yan Kkurulusu barindiran bir semsiye gdrinimindedir. Ayrica turizm,
gunumuizde telekominikasyon ve enformasyondan sonra 21. Y tizyila damgasin
vuran, dinyamn G¢ temel hizmet sektdrinden biri durumundadir (Crouch-
Ritchie, 1999:138).

Dunyanin en hizli gelisen ve blytyen sektdrd olan turizmin, Turkiye’de
de son yillarda diinyadaki gelismelere paralel olarak, buyik bir atilim yaptigi ve
aym sekilde hizla gelistigi gorilmektedir. Diinya Turizm Orgitinin (WTO)
yapmis oldugu ileriye yonelik projeksiyonlarda, turizmin 21. yizyilda daha da
buyik gelismeler gosterecegi belirtilmekte ve 2020 yilinda tiim diinya genelinde
olusacak turizm gelirlerinin 2 trilyon Dolar’a ulasmast 6ngorilmektedir. Buna
ek olarak, diinya genelinde 6zellikle gelismis Ulkelerde yikselen refah dizeyine
parae olarak, seyahate ayrilan gelirin ve ulasim olanaklarinin artmasi ile
turizm sektorinin ekonominin diger sektdrlerine oranla ¢ok daha fazla
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buyUyecegi de bir gergektir. Bu nedenle, Turkiye’nin 2008 yil1 verilerine gore,
elde ettigi turizm gelirinin 18,5 milyar Dolar civarinda oldugu duistndldigiinde;
hukUmetlerin ve sektor temsilcilerinin bu sektdre gereken énemi vermeleri ve
uludararas turizm piyasasinda olusacagr ongorilen bu zenginligi Ulkeye
tasiyacak politikalarn hizla Gretmeleri gerekmektedir. Turkiye’nin 2020 yilinda
uludararasi turizm gelirlerinden aldigi payin %4’e ¢ikmasi, bu sektdrden elde
edecegi gelirin de 80 milyar Dolar gibi ¢ok blyik bir rakama ulasmasi
demektir. Ekonominin diger sektorlerinden yapilan ihracata gore, turizm
gelirlerinden elde edilen dovizin maliyetinin de daha diistk oldugu gz 6niine
ainacak olursa, Ulkede var olan dogal, kdiltirel, tarihi ve sosyo-ekonomik
varliklardan istenilen dovizin saglanmasi, Turkiye’nin ekonomik blylmesi ve
Ulke insamnin dahaiyi bir yasam stirdirebilmesine de olanak saglayacaktir.

Son olarak belirtmek gerekirse Turkiye, ciddi miktarlarda cari ddemeler
bilancosu agig1 veren bir Glke konumunda oldugundan turizm sektoriniin déviz
kazandirici etkilerine ihtiyag duymaktadir. Buna bagli olarak gerceklestirilen
ekonometrik calismada da, turizm sektorinin dis 6demeler bilancosu Uzerinde
anlamli ve tutarli degismelere yol agtigi sonucuna ulasilmistir. Turizm sektoru
Tarkiye gibi; kriz yillarinda TL’nin asirn deger kaybetmesi sonucu olusan cari
fazlalar veya cari islemler bilangosundaki dizelmeler disinda, slrekli cari
islemler acigi veren bir ekonomide istihdamda artis saglayarak ve diger
sektérlerin pazarlayarak bir ekonomik kazang yaratmakta zorlandiklar: dogal ve
kiltorel zenginlikleri ekonomik kazanca hatta turizm sektoriini tek basina
degerlendirdigimizde net doviz kazancina gevirebilmektedir. Bu baglamda; net
doviz kazanci saglayabilen turizm sektordnin desteklenmesi, devamli bir
sekilde Urettiginden fazla harcayan Tirkiye ekonomisi agisindan doviz agigim
kapatmak icin uluslararasi sermayeye asin tavizler vermeyi engelleyebilmekte
ve spekilatif sermaye akimlarindan sakinabilmeyi saglayabilmektedir. Fakat
Turkiye’nin gelismekte olan bir tlke olmasi ve krizler sonucunda sik sik GSMH
daramalarnyla karsilasmasi; turizm sektorinin blyume Uzerindeki etkilerinin
arastinlmasim tesvik etmistir. Ekonometrik c¢alisma sonucunda, kullanilan
turizm degiskenlerinin GSMH blyUmesi izerinde bir etkis olmadigi sonucuna
ulasilmistir. Bu agidan degerlendirildiginde, calismada Turkiye’deki turizm
sektérinin ekonomi  Uzerindeki sadece dogrudan etkilerinin degil dolayli
etkilerinin de (istihdam ve Uretim artis1 saglanmasi) tesvik edilmes gerektigi
sonucuna ulasiimistir. Gelisme siirecinde bir ekonomi olan Turkiye agisindan,
istihdam yaratma ve Uretimi artirma potansiyeli olan bir sektérin ekonomik
yararlarint tartismaya gerek yoktur. Gelismis Ulkelerle karsilastirildiginda; genc
nifusun toplam niifusa oram oldukga yuksektir. Geng nifusun blyime ve
kalkinma i¢in bir potansiyel olduguna kusku yoktur; fakat kriz yillari disinda
bile %20-25 bandinda seyreden gen¢ niufustaki issizlik orani bu potansiyelin
kullamlamadiginin bir kanitichr. Turizm sektért, hem egitimli geng nifusa hem
de ozedllikle egitimsiz genclere is imkam saglamasi nedeniyle desteklenmesi
gereken sektorlerin basinda gelmektedir. Turizm sektorini desteklemek icin,
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doviz kurunun asirt oynakligina engel olunmali ve 6zellikle TL’nin yabanci
paraar karsisinda asir1 degerlenmesinin 6ntine gecilmeye calisilmalidir. TL’nin
degerini istikrarli bir sekilde bir bant icinde tutup gelecege yénelik glven
olusturabildiginde; disa agik diger sektorlerde oldugu gibi sektbre yatirimlarin
artmasint ve daha saglikli fiyat belirleme imkanlarinin olusmasi saglanabilir.
Bunun yaninda ekonomik acidan sekétirin  desteklenmesi icin, belirli
buyUklige veya isci sayisina ulasamamus turizm sektériindeki firmalar icin
uygulanacak vergi tegvikleri, firmalarin blylimes icin yararli sonuclar
yaratabilir. Yukarida ifade edilen ve firmalari daha dogrudan desteklemek icin
kullamlacak politikalarin yaninda daha dolayli yoldan yani turizm Grinin
niteligini degistirecek desteklemeler de yapilmasi gerekmektedir. Cevrenin
temiz tutulmasi, yiyecek sektdrinde saglik standartlarimin siki bir sekilde
denetlenmesi, ulasimin gelistirilmesi, kiltirel etkinliklerin desteklenmesi, antik
kentlerin guin 1s131na ¢ikarilmasina ve tanitilmasina daha fazla 6denek ayrilmasi
vb. dnerilerin uygulanmas: turizm Urdniin daha yiiksek bedellerle ve daha kolay
pazarlanmasini saglayacaktir.
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