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MATERYALIST EGILIMLERIN DEMOGRAFIK OZELLIKLERE GORE
FARKLILASMASINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Serap YUCEL DOGAN"

Ozet

Bu arastirmanin amaci, materyalist egilimlerin demografik ozellikler itibari ile
farkliliklarint degerlendirmektir. Balikesir il merkezinde, toplamda 308 katilimciya anket
uygulanmigtir. Arastrmanm en Onemli sinirliligl, katilimeilarm kendilerini kurgulamis
olma ihtimalidir. Elde edilen bulgulara gére medeni durum basta olmak iizere yas, cinsiyet,
egitim ve gelir diizeyi itibari ile pek ¢ok ifadede anlamli farkliliklar tespit edilmistir.
Arastirma sonuglarinin, literatiire katki saglamasi ve mevcut durum hakkinda pazarlama
akademisyenleri ile yoneticilerine fikir vermesi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Materyalist Egilimler, Demografik Ozellikler

A Research on Differentiation of Materialist Tendencies According to Demographic
Characteristics

Abstract

The aim of this study is to evaluate differentiation of materialist tendencies with
respect to demographic characteristics. The survey is applied to 308 participants in
Balikesir province center. Most important constraint on the study is the probability of being
self monitoring considering the participants. According to evidences, meaningful
differentiations are observed in many statements such as age, gender, education level,
income level and marital status being at the top. With the results of the study, it is expected
to contribute to the literature and give new ideas to the academicians of marketing science
and marketing managers.
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GIRIS
Materyalist egilimler, kisilerin yasam felsefesine yon veren Onemli
etkenlerdendir. Pek c¢ok birey, edindigi ya da edinmek istedigi materyalleri

yasamlarimin odak noktasina koyarlarken, daha kanaatkar bireyler icinse sadece
yasamlarimi idame ettirmek icin gerekli araglar olarak goriiliir. Sahip olunan
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demografik ozellikler ise bu iki ayr ugtaki farkli bakis acilarimi ortaya koyan
onemli bir etken olarak varsayilmaktadir.

Materyalist egilimler; marka bilinci, lilks ve konfor arayisi, sembolik
tikketim vb. davraniglarin temelini olusturarak karar verme ve satin almalara 6nemli
Olciide yon vermektedir. Ge¢mis yasamdan, icinde bulundugu sosyokiiltiirel
cevreye, medya ve reklamlardan dini degerlere kadar pek ¢ok unsurun bu tiir
egilimlere etkisi oldugu yapilan pek ¢ok aragtirmayla tespit edilmistir. Ancak
bireylerin maddi varliklar1 6nemseme diizeyleri, yas, egitim, gelir, medeni durum
ve cinsiyete bagli olarak da farkliliklar gosterebilmektedir. Bu durum sosyal
bilimcilerin ve pazarlama akademisyenlerinin ilgisini ¢ekebilirken, 6zellikle nihai
tiketim pazarina yonelen isletme yoneticilerinin de, hangi ozelliklere sahip
bireylerin, hangi diizeyde materyalist egilimlere sahip oldugunu bilmelerinde fayda
vardir.

I. MATERYALIZM

Icerigi pek ¢ok disiplince, genis dlciide incelenip tartisilmasina ragmen, pek
¢ok sosyal olgu gibi materyalizmin de kesin ve ortak bir tanimi yapilamamuistir.
Kavram ile ilgili ilk aragtirmalar1 yapan Wackman ve Ward materyalizmi,
“bireylerin para ve materyalleri kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine giden bir
yol olarak gdormesi” (Parker vd.,2009) olarak tanimlamaktadir.  Konunun
otoritelerinden Belk ise kavrami, “kisinin maddi varliklara duydugu biiylik bir
baglilik” olarak ifade etmektedir. Belk’e gore yiiksek materyalist degerlere sahip
kigiler, sahip oldugu ya da olamadigi maddi varliklar1 yasamlarinin merkezinde
konumlandirdiklarindan, yasamlarindaki tatmin ya da tatminsizligin en biiyiik
nedeni olarak da yine bu varliklart gostermektedirler (Parker vd., 2009;
Christopher vd., 2004:463).

Watson’a (2003:724) gore ise gelismis lilkelerdeki modern yasam kosullar
materyalist yasam bi¢imini dayatmaktadir. Modern kiiltiiriin tiiketim metotlari,
ihtiyaglarimizin ¢ogunun tiiketim yoluyla karsilanmasimi adeta dikte etmektedir.
Nitekim endiistrilesmeyle birlikte maddi varlik sahibi olmak, {in ve itibarin
geleneksel temeli olarak onemli dlgiide gegerlilik kazanmigtir (Veblen, 2005: 135).
Bugiin, baz1 maddi varliklar ya da para, sadece hayati ihtiyaglarimizi karsilamak
icin degil, onlarin bize sagladig1 gii¢ ve prestijle birlikte gelen sosyal bir konum
icin de gereklidir. Ancak Watson (2003:724)’a gore bunun kendine duyulan
sayginin azalmasi olarak istenmeyen bir bedeli de vardir. Oyle ki mal sahibi olmak
genel itibarin temeli oldukca, varlik sahipleri de en az isimlerinin birlikte anildig
kisiler kadar fazla mala sahip olma giidiisiine kapilmaktadir. Bulundugu konumu
yeni artiglar icin hareket noktasi olarak kabul eden bu kisiler, maddi itibar
miicadelesinde, hi¢gbir zaman goniil rahathigiyla kendilerini rakiplerinden istiin
gorememekte ve bitmeyen bir yarisa dahil olmaktadirlar (Veblen, 2005:36-37).
Nitekim, Buijzen ve Valkenburg (2003) yaptiklari aragtirmada materyalizmin
yetigkinler i¢in mutsuzluk nedeni oldugunu tespit ederlerken; Kasser ve Ahuvia
(2002), Richins ve Dawson (1992) gibi aragtirmacilar da ¢aligmalarinda yiiksek



C.U. Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt 11, Sayt 1, 2010 59

materyalist degerlere sahip bireylerin ruh sagliklarinin, diisiik materyalist degerlere
sahip bireyler kadar iyi olmadiklarin1 gosteren bulgular ortaya koymuslardir. Oysa
ironik bir bigimde pek ¢ok birey, maddi varlik pesinde olmasinin nedeni olarak,
kendini gilivence altina alma kaygisini ve iyi hissetme arzusunu gostermektedir
(Christopher vd.,2004:463).

Materyalizmin ¢esitli davranig kaliplartyla da iliskisi oldugu diisiiniilmiis ve
pek ¢ok disiplince gesitli arastirmalara konu edinilmistir. Ornegin Watson (2003),
bireylerin sahip olduklar1 materyalist deger diizeylerinin; harcama, bor¢lanma ve
tasarruf etme ile yakindan iligkili oldugunu tespit ederek pazarlamacilar ve makro
ekonomistler i¢in 6nemli bir bulgu saglamistir. Buna gore, yiiksek materyalist
degerlere sahip bireyler, diigiikk materyalist degerlere sahip bireylere nispeten daha
cok borglanma egilimi gostermekte ve tasarruf planlarmmi  daha sik
ertelemektedirler.

Materyalizmin, ¢evreye karst sorumlu davranislarla iliskisini inceleyen
Kilbourne ve Pickett (2007) ise, artan materyalist yasam tarzinin ¢evre sorunlarina
duyulan kaygry:1 azalttigini belirlerken, Tiirkiye’den Torlak ve Tiltay (2009:74),
materyalist egilim ile bireylerin ahlakinin olumsuz sayilabilecek eylemleri arasinda
pozitif yonlii bir iliskinin varligm ortaya koymuslardir. Iginde bulundugumuz
cagin onemli sorunlarindan biri olarak tartisilan bu durumu, biiyiik 6l¢iide medya
ve reklamlara baglayan otoriteler mevcuttur. Nitekim ticari iletisim yoluyla
aktarilan, daha iyi yagamin daha fazla tiiketmekten gectigi mesajlari, insanlar1 daha
cok satin alma olanagi yaratacak paranin, daha fazla bicimde ele gecirilmesi
dogrultusunda giidiilemektedir (Odabasi, 1999:106).

Bugiin hem psikolojik, hem de sosyolojik bir olgu oldugu genel kabul goren
materyalizmi agiklamaya yonelik kuramlarin li¢ ortak noktasi dikkat ¢ekmektedir
(Odabasi, 1999:97; Richins and Dawson, 1992:309):

Basar1 Gostergesi Olarak Materyalizm: Materyalist egilimli bireylerin pek
cogu, kendilerinin ya da baskalarinin basarilarimi, sahip olduklar1 mal ve paraya
gore degerlendirmektedirler. Arzulanan imaji yansitan {iriinlere sahip oldukca
kendilerini basarili addeden bu bireyler i¢in sahip olduklarimin maliyeti,
sagladiklar1 tatminden daha 6nemlidir. Dahasi, maddi varlik sahipligi basarinin en
onemli gostergesi iken dogru diisiinmenin de ispat1 olarak goriilmektedir.

Sahip Olma Odakh Materyalizm: Materyalist egilimli bireyler, sahip
olduklar1 ya da sahip olmayi istedikleri mal ve miilkleri yasam amaglar1 haline
getirmektedirler. Materyalizm bir yasam tarzidir ve bu yagsamda yiiksek diizeyde
maddi tiketimler aragtan Ote amactir. Bodylece materyalizm, giindelik
faaliyetlerdeki amaglardan, yasamin anlamini olusturacak kadar genis bir alanda
kendini gostermekte ve tiiketim adeta bir tutku haline gelmektedir.

Mutluga Erismek Odakhh Materyalizm: Materyalist bireyler igin
kendilerini tatmin etme ve daha iyi hissetmenin vazgecilmez yolu; mal, miilk ve
paraya sahip olmaktan gecer. Pek ¢ok insan mutlulugu, kisisel iligkiler, deneyimler
ve basarilarda bulabilirken, bu bireyler icin biitiin bunlar yeteri 6l¢lide 6énem arz
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etmez. Onlara gore, herkesin yasam tatmini sahip olduklar1 varliklarla yakindan
iliskilidir.
1. DEMOGRAFIK OZELLIKLER ve MATERYALIST EGILIMLER

Literatiirde bireylerin artan materyalist egilimlerinin, dogrudan ya da dolayli
nedenlerini yas, cinsiyet, medeni durum, egitim ve gelir seviyesi gibi demografik
faktorlerle iligskilendiren pek ¢ok aragtirma ve dngoriiler yer almaktadir.

Konu ile ilgilenen kimi yazarlara gore (Belk, 1984; Odabasi, 1999)
materyalist egilimler, bireyin yasam egrisindeki yerine bagli olarak Onemli
ozellikler gosterebilmektedir. Ornegin Odabasi’na gore (1999:100) materyalist
egilimler, en fazla orta yas gurubunda goriiliirken, gencler etkinliklere daha cok,
mal ve milke daha az Onem verebilmektedir. Yaglhilar ise yasamlarinin son
donemlerinin bilinci ile daha az bencil olmaktadir ve onlarin materyalist egilimleri,
daha ¢ok ge¢cmisi sembolik olarak hatirlanabilen esyalara karsidir. Orta yaslarda ise
mal diigklinliigli, comert olmama ve haset etme en yiiksek diizeylerdedir. Ancak
zaman iginde orta yas icin gecerli olan bu durum genclere dogru kaymakta ve
gengler arasinda diiriistliigiin bile zenginlikle anlam kazandigi inanci hakim
olmaktadir. Nitekim Lundstrom ve White (1999), Amerika’li ve Fransiz tiiketiciler
arasinda yaptiklan bir arastirmada, aralarinda kiiltiirel farkliliklar olmasina ragmen
her iki toplumda da geng tiiketicilerin daha materyalist degerlere sahip oldugunu
ortaya koymustur. Benzer bi¢cimde Richins ve Dawson (1992 ) da orta yas
sonrasinda materyalist egilimlerin azalis gosterdiklerini tespit etmiglerdir.

Diger yandan 6zellikle cinsiyetin dogrudan ya da dolayli olarak materyalist
degerler iizerinde etkin oldugunu gosteren calismalar mevcuttur. Ornegin
Tiirkiye’de yapilan bir ¢aligmada (Ozdemir ve Yaman, 2007), kadinlarin erkeklere
oranla aligveristen daha fazla zevk aldiklar1 tespit edilmistir. Oysa ¢ocuklarla ilgili
olarak Buijzen ve Valkenburg (2003) calismalarinda, erkek ¢ocuklarin medya ve
reklamlarin daha ¢ok etkisinde kaldigini ve bu sebeple kiz ¢ocuklarina gore
ailelerinden daha talepkar olduklarim tespit etmislerdir.

Yukarda bahsi gegen arastirmalarla birlikte, bireylerin medeni hallerinin
gelir ve egitim durumlarinin materyallere baglilik ve sahip olma isteginde etkili
oldugu disiiniilerek yapilan pek cok ¢aligma vardir. Ancak kiiltiirler arasi
farkliliklarin ve toplumlarin refah seviyelerinin, ortaya ¢ikan bulgulara da yansidigi
goriilmektedir. Ornegin; Leelakulthanit ve digerleri (1991), Tayland gibi az
gelismis llkelerde, ozellikle diisiik gelirlilerin daha materyalist diigsiince tarzina
sahip olduklari, para ve mal sahipligine kavustuk¢a da yasam tatminlerinin
yiikseldigini ortaya ¢ikarmistir. Oysa Richins ve Dawson ‘in ABD’de yaptiklari
benzer bir arastirmada (1992), materyalist egilimler ile “yas” hari¢, demografik
ozelliklerin higbiri ile dikkate deger bir iliski saptanamamustir.
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III. ARASTIRMANIN MODELI VE YONTEMI HAKKINDA GENEL
BILGILER

Bu arastirmanin temel amaci, materyalist egilimlerin demografik faktorlere
gore farkliliklarim1 degerlendirmektir. Arastirma sonucu elde edilen bulgularin
pazarlama yonetici ve akademisyenlerine bilgi saglayabilecegi ve sonraki
arastirmalara rehber olabilecegi diigiiniilmektedir.

Tanimlayici arastirma modelinden yararlanilan bu arastirmada kullanilan
Olcek, Richins ve Dawson (1992)’im “A Consumer Values Orientation for
Materialism and Its Measurement: Scale Development and Validation” adh
makalesindeki 18 ifadeli Olgegin (Cronbach o =0.870) uyarlanmasi ile
olusturulmustur.

Aragtirma, 2009 yili Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda Balikesir il
merkezinde, arastirmacinin kendisi tarafindan gergeklestirilmistir. Veri toplama
yontemi olarak yiiz yiize anket yontemi kullanilmistir. Anket formu 5°li likert
Olceginden olusan 18 ifade ve 5 adet demografik sorudan olusturulmustur.
Oncesinde farkli demografik &zellikte 27 kisiye 6n uygulama yapilarak yanlis
algilanabilen ifadeler yeniden diizenlenmistir.

Aragtirma evrenini Balikesir il merkezinde yasayan, 18 ve 18 yasindan
biiyiilk tiim bireyler olusturmaktadir. Ornekleme ydntemi olarak, olasiliga
dayanmayan kolayda oOrnekleme yontemi benimsenmis ve toplamda 308
katilimeiya ulasilmistir.

Zaman ve maliyetin yani sira aragtirmanin en Onemli smirliligini,
katilimeilarin kendilerini tutarli bigimde kurgulamis olma ihtimali olusturmaktadir.
Zira kimlik bilgileri istenmese de, kendilerine olumsuz degerler atfedilecegi hissine
kapilan bazi katilimcilar, kendileri ile ilgili bilgileri hi¢ tamimadig1 anketdre ve
hatta kendilerine bile itiraf etmekten kacinabilmektedir.

Aragtirmada kullanilan soru formunun toplamda yeterli giivenilirligi
sagladii tespit edilmistir (Cronbach a = 0.776). Ancak, “Insanlarmn, sahip
olduklar1 maddi varliklari, basarilarinin gostergesi olarak vurgulamasindan hosnut
olmam”, “Daha hos ve kiymetli wvarliklara sahip olsaydim hi¢ mutlu
olmayabilirdim.” ifadelerinin madde giivenilirligini saglayamadigi goriilmiis ve bu
iki ifade analiz dis1 birakilmistir. Boylece 6l¢egin toplam giivenilirlik diizeyinde de
artis saglanmistir (Cronbach o =0.791).

IV. BULGULAR ve DEGERLENDIiRMELER

A. DEMOGRAFIK BULGULAR

Demografik o6zellikler, 6zellikle tiiketici davraniglarmin tespitine yonelik
olarak yiiriitiilen arastirmalarda temel bagimsiz degiskenler olarak ifade
edilmektedir. Bu arastirmada, tiiketicilerin materyalist egilimlerini belirleyen
baslica demografik ozelliklerin yas, cinsiyet, medeni durum, egitim ve gelir
diizeyleri oldugu varsayilmis ve anket formunda bu bilgileri edinmeye yonelik
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sorulara yer verilmistir. Elde edilen verilere gore, katilimcilarin %32.8” i 26-35 yas
gurubunda iken, % 24 ‘i 18-25, %21.8’1 de 36-45 yas gurubuna aittir. 55 ve {izeri
yas gurubunda yeterli gozlem sayisina ulasilamadigindan, bu gurup 46-55 yas
gurubu ile birlestirilmis ve toplam katilimin %19,5’ini olugturmuslardir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Yas Egitim
18-25 74 24.0 | ilk/orta okul 40 | 13.0
26- 35 101 32.8 Lise 58 18.8
36- 45 67 21.8 | Universite veya + 209 | 67.9
46 ve lizeri 60 19.5 Belirtilmeyen 1 0.3
Belirtilmeyen | 6 1.9 Gelir
Cinsiyet 546 TL(Asg. iicret veya alt1) | 56 21.1

Kadin 133 43.2 547-1.500 TL. 66 |249
Erkek 175 56.8 1.501-3.000 TL. 99 1374

Medeni Durum 3.001 TL. ve iizeri 44 16.6
Bekar 147 47.7 Belirtilmeyen 43 14.0
Evli 159 51.6
Belirtilmeyen | 2 0.6

Arastirmada katilimcilarin medeni durumlar “evli” ve “bekar” olarak
kategorize edilmis, dul ya da bosanmis olan katilimcilar da “bekar” olarak
degerlendirmeye alinmistir. % 56.8’si erkeklerden olusan katilimcilarin %51.6’s1
evli oldugunu belirtmistir. Cogunlugu iiniversite veya Usti egitim seviyesine (%
67.9) sahip katilimcilarin %13’i de ilk/ ortaokul, %18.8’i de lise mezunu
olduklarimi ifade etmislerdir. Gelir diizeyi ile ilgili olarak ise, biiyiilk ¢ogunlugu
%37.4 ile 1.501-3.000 TL. gelir seviyesindekiler olustururken, %21.1°1 asgari licret
ve alti, %24.9’u 547-1.500 TL., %16.6’s1 da 3.001 ve {iizeri aylik gelire sahip
olanlar olusturmaktadirlar.

B. MATERYALIST EGIiLiM DUZEYLERINE GENEL BiR BAKIS

Anket formunda yeterli diizeyde giivenilirligi saglayip analize dahil edilen
Olcek ifadeleri ve katilimcilarin bu ifadelere iliskin goriislerinin ortalama ve
standart sapmalar1 ise Tablo. 2’de goriildiigi gibidir.
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Tablo 2. Materyalist Egilim Olgek Ifadelerinin Ortalama ve Standart Sapmalari

Std.
Sapma

Ort.

Pahali ev, araba, kiyafetlere sahip olanlar1 (arkasinda kazanilmis bir | 2.82 1.191
basarinin oldugunu diisiinerek) takdir ederim.

Hayattaki en 6nemli basarilardan biri de maddi varliklarin (ev, | 2.79 1.226
araba, para vs..) kazanimidir.

Sahip oldugum maddi varliklar, hayatta ne kadar iyi seyler | 2.41 1.097
yapti§imi anlatir.

Insanlari etkileyen seylere sahip olmak hoguma gider. 3.24 1.164

*Diger insanlarin sahip oldugu maddi varliklara ¢ok dikkat etmem. | 2.22 1.052

*Genellikle sadece ihtiyacim olan seyleri satin alirm. 2.13 1.059

*Miimkiin oldugunca mal miilk kaygisindan uzak olacak kadar | 2.60 1.109
basit yagamaya caligtyorum.

*Sahip oldugum maddi varliklar benim i¢in 6nemli degildirler. 241 1.097

Fonksiyonel olmayan seyler i¢in de para harcamak hosuma gider. 245 1.140

Maddi varliklara sahip olma (satin alma) duygusu beni ¢ok mutlu | 2.95 1.112
eder.

Miimkiin oldugunca liiks ve konforlu bir yasamim olmasi hosuma | 3.11 1.201
gider.

*Tamdigim diger pek ¢ok insana kiyasla maddi varliklara daha az | 2.19 .989
Oonem verdigimi diisiiniiyorum.

*Mutlu bir yasam i¢in gergekten ihtiyacim olan her seye sahibim. 2.33 1.163

Sahip olmadigim bazi seylere (maddi varlik, para vs.) sahip | 3.02 1.286
olsaydim daha iyi bir yasamim olabilirdi.

Daha ¢ok maddi varlig1 satin almaya giiciim yetseydi, daha mutlu | 2.64 1.086
olabilirdim.

Sevdigim seyleri satin almaya giicim yetmedigi bazi zamanlar, | 3.34 1.177
kisa siireli de olsa canim ¢ok sikilabiliyor.

Degerlendirme  Kategorileri: 1=Kesinlikle = Katilmiyorum,2=  Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum)

Buna gore katilimcilarin sirastyla, “Sevdigim seyleri satin almaya giiclim
yetmedigi zaman kisa siireli de olsa canim ¢ok sikilabiliyor”, “Insanlar1 etkileyen
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seylere sahip olmak hosuma gider”, “Miimkiin oldugunca liikks ve konforlu bir
yasamim olmasi hosuma gider”, “Sahip olmadigim bazi seylere (maddi varlik, para
vs.) sahip olsaydim daha iyi bir yasamim olabilirdi.” ifadelerine ¢ok daha
materyalist egilimli yanitlar verdikleri tespit edilmistir.

C. CINSIYET iTiBARIi iLE FARKLILIKLAR

Cinsiyet faktoriine gore materyalist egilimlerin farklilik gdsterip
gostermedigine iligkin, bagimsiz gruplar arasi t testi yapilmistir. Tablo 3.’te de
goriildiigi iizere, anlamli diizeyde farklilik gdsteren 4 ifade tespit edilmistir. Buna
gore ,“Genellikle sadece ihtiyacim olan seyleri satin alinm” ve “Fonksiyonel
olmayan seyler i¢in de para harcamak hosuma gider” ifadelerine kadin katilimeilar,
erkeklere kiyasla daha materyalist egilimli yanitlar vermislerdir. Erkek katilimcilar
ise “Mutlu bir yasam i¢in gercekten ihtiyacim olan her seye sahibim.” ve “Sahip
olmadigim bazi seylere (maddi varlik, para vs.) sahip olsaydim daha iyi bir
yasamim olabilirdi.” ifadelerine, kadin katilimcilara oranla daha materyalist
egilimli yanitlar vermislerdir.

Tablo 3. Materyalist Egilim Olceginin Cinsiyete Gore Farklilik Gosterdigi ifadeler

N Ort Std. T P
Sapma

*QGenellikle sadece ihtiyacim olan Kadmn | 133 | 235 1141
seyleri satin alirim. Erkek | 173 | 1.94 946 3.059 .002

Fonksiyonel olmayan seyler i¢in de Kadmn | 131 | 2.62 1.167
para harcamak hosuma gider. Erkek | 175 | 2.31 1.100 2.130 .034

*Mutlu bir yasam i¢in gercekten Kadmn | 131 | 2.13 1.060
ihtiyacim olan her seye sahibim. Erkek | 174 | 2.49 1.225 -2.479 | .014

Sahip olmadigim baz1 seylere | Kadmn | 132 | 2.84 1.245
(maddi varlik, para vs.) sahip
olsaydim daha iyi bir yasamim
olabilirdi.

Erkek | 175 | 3.16 1.282 -1.973 | .048

Degerlendirme Kategorileri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum).

o=.05
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D. MEDENI DURUM IiTIiBARI iLE FARKLILIKLAR

Bagimsiz guruplar t testi sonucunda, elde edilen bulgularda pek ¢ok ifadede
(bkz. Tablo 4.), medeni durum itibari ile farkliliklar tespit edilmistir. Dikkat ¢ekici
nokta ise, bu ifadelerin hepsinde bekar katilimcilarin, evlilere gére daha materyalist
cevaplar vermesidir.

Tablo 4. Materyalist Egilim Ol¢eginin Medeni Duruma Gére Farklilik Gosterdigi
Ifadeler

N Ort | Std. T P
Sapma
Insanlar1 etkileyen seylere sahip | Bekar | 146 | 3.47 1.151 | 2.998 | .003
olmak hosuma gider. Evli | 158 | 3.03 | 1.139

*Genellikle sadece ihtiyacim olan | Bekdr | 146 | 2.29 1.103 | 2.313 | .022
seyleri satin alirim. Evli 158 | 198 1.003

*Miimkiin oldugunca mal miilk | Bekar | 147 | 2.83 1.111 3.222 | .001
kaygisindan uzak olacak kadar basit .
yasamaya calistyorum. Evli 157 | 2.39 | 1.068

Maddi varliklara sahip olma (satin | Bekar | 147 | 3.10 | 1.113 | 2.197 | .029
alma) duygusu beni ¢ok mutlu eder. Evi 158 | 2.79 1105

Miimkiin  oldugunca liks ve | Bekar | 146 | 3.43 1.152 | 4.011 | .000
Eonforlu ' bir yasamim olmasi Evi 159 | 2.84 1165
osuma gider.

*Tanidigim diger pek ¢ok insana | Bekar | 147 | 2.33 | 1.047 | 2.041 | .042
lflyasla m?fl_dl. V.a.lrlulk!.ara daha az Evli 157 | 2.07 978
onem verdigimi diisiiniyorum.

*Mutlu bir yagsam ic¢in gercekten | Bekdr | 147 | 2.56 1.289 | 3.163 | .002
ihtiyacim olan her seye sahibim. Evli 159 | 210 | 1262

Daha ¢ok maddi wvarhigi satin | Bekar | 145 | 2.79 | 1.100 | 2.170 | .031
almqyg glicim yetseydi, daha mutlu Evli 159 | 2.49 1,030
olabilirdim.

Degerlendirme Kategorileri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katilryorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum).

o=.05
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E. YAS ITiBARI iLE FARKLILIKLAR

Materyalist egilim diizeylerinin, yas itibari ile farkliliklarini tespit etmek
amaci ile yapilan ANOVA analizinde sadece iki ifadede anlamli diizeyde farklilik
tespit edilmistir. Scheffe testine gore 18- 25 yas araligindaki en geng gurup,
“Miimkiin oldugunca lilks ve konforlu bir yasamim olmasi hosuma gider” ve
“Tanidigim diger insanlara kiyasla maddi varliklara daha az 6nem verdigimi
disiiniiyorum.” ifadeleri i¢in, diger yas guruplarina gore daha materyalist cevaplar
vermiglerdir. Ayrica her iki ifade i¢in yas seviyesi arttik¢a ortalamalarin diismekte
oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Materyalist Egilim Olgeginin Yasa Gore Farklilik Gosterdigi Ifadeler

18- 25 26- 36- 46 ve F P
35 45 +

Miimkiin oldugunca liiks ve | 3.50 3.00 | 294 |25 4.306 | .006
konforlu bir yasgamim olmasi
hosuma gider.

*Tanidigim  diger pek ¢ok | 2.49 2.12 1.98 1.97 3.733 | .012
insanlara  kiyasla ~ maddi
varliklara daha az Onem
verdigimi diigiiniiyorum

Degerlendirme Kategorileri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katilryorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum)

a=.05
F. EGITiM DUZEYI iTiBARI iLE FARKLILIKLAR

Materyalist egilim diizeylerinin egitim seviyesi itibari ile pek c¢ok ifadede
farkliliklart tespit edilmistir. Tablo 5.’te de goriildiigii lizere bunlar; “Genellikle
sadece ihtiyacim olan seyleri satin alirim.”, “Miimkiin oldugunca mal miilk
kaygisindan uzak olacak kadar basit yasamaya calistyorum.”, “Sahip oldugum
maddi varliklar benim i¢in énemli degildirler.”, “Fonksiyonel olmayan seyler i¢in
de para harcamak hosuma gider.” ve “Miimkiin oldugunca lilks ve konforlu bir
yasamim olmast hosuma gider.” ifadeleridir. Bu ifadelerin hepsinde lise
mezunlart, ilk/ ortaokul ile liniversite ve listli egitim seviyesindekilere nazaran daha
az materyalist egilimli yanitlar vererek, anlamhi diizeyde farkliliklar
olusturmuslardir.
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Tablo 5. Materyalist Egilim Olgeginin Egitim Diizeyine Gore Farklilik Gosterdigi
[fadeler

ilk/Orta | Lise | Univ. F P
ve +
okul

*Genellikle sadece ihtiyacim olan 222 1.37 2.26 12.391 | .000
seyleri satin alirim.

*Miimkin oldugunca mal milk 2.44 2.03 2.71 6.606 .002
kaygisindan uzak olacak kadar basit
yasamaya ¢aligiyorum.

*Sahip oldugum maddi varliklar 3.78 2.74 3.07 3.202 .042

benim i¢in 6nemli degildirler

Fonksiyonel olmayan seyler icin de 3.13 2.05 2.50 | 3.997 .020
para harcamak hosuma gider.

Miimkiin oldugunca liikks ve konforlu 3.22 2.54 3.22 5.455 .005
bir yasamim olmasi hosuma gider

Degerlendirme Kategorileri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum).

o=.05
G. GELIiR DUZEYI iTiBARI iLE FARKLILIKLAR

Materyalist egilim diizeylerinin, gelir durumuna gore farkliligini tespit
etmeye yonelik yapilan ANOVA analizinde, Tablo. 6’da da gorildiigi gibi 3
ifadede anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Buna gore, “Miimkiin oldugunca liikks
ve konforlu bir yagamim olmasi hosuma gider.” ifadesi i¢in asgari lcret ve
altindakiler 547- 1.500 TL ile 1.501-3.000 TL. gelir gurubundakilere gére anlamli
farklilik gosterecek 6l¢iide materyalist yanitlar vermislerdir.

“Mutlu bir yasam i¢in gergekten ihtiyacim olan her seye sahibim” ifadesine
3.001 ve {iizerindeki gelir gurubu en yiiksek katilimi gostererek, diger gelir
guruplarina gore farklilik gdsterirken, “Daha ¢ok maddi varligi satin almaya giiciim
yetseydi, daha mutlu olabilirdim.” ifadesi i¢in de asgari iicret ve altindakiler, en
yiiksek katilimi saglayan gurup olmustur.
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Tablo 6. Materyalist Egilim Olgeginin Gelir Diizeyine Gére Farklilik Gosterdigi
Ifadeler

Asgari 547- | 1.501- | 3.001
iicret 1.500 | 3.000 TL
veya alti | TL TL ve +

Miimkiin oldugunca liiks ve 3.52 2.85 2.96 345 | 4435 | .005
konforlu bir yasamim olmasi
hosuma gider

*Mutlu  bir yagsam igin 2.77 2.27 2.19 1.95 | 3.992 | .008
gercekten ihtiyacim olan her
seye sahibim

Daha ¢ok maddi varlig1 satin 2.96 2.60 245 2.64 | 2.649 | .050
almaya giicim yetseydi,
daha mutlu olabilirdim.

Degerlendirme Kategorileri: 1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2= Katilmryorum,
3=Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum

*Tersten degerlendirilen ifadeler: (1=Kesinlikle Katiliyorum, 2= Katiliyorum,
3=Kararsizim, 4= Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum).

o=.05
SONUC

Materyalist egilimler bireylerin tiikketim davramislarina ve onlarin tiiketici
olarak sosyallesmesine yon veren psikososyal egilimlerdendir. Bu c¢alismada,
demografik  ozellikler  ekseninde  tiiketicilerin ~ materyalist  egilimleri
kargilagtirilmigtir. Sonug olarak pek ¢ok ifadenin cinsiyet, medeni durum, yas,
egitim ve gelir diizeyi itibari ile anlamli diizeyde farkliliklar gosterdigi tespit
edilmistir.

Elde edilen bulgulara gore, en fazla farkliligin medeni durum itibari ile
gerceklestigi gozlenmektedir. Farklilik gosteren 8 ifadenin her biri i¢in bekéar
katilimeilar, evlilere oranla daha materyalist egilimler gostermistir. Egitim diizeyi
itibari ile farklilik goériilen 5 ifadenin her birinde lise mezunlarinin, diger egitim
diizeyindekilere nazaran daha diisiik materyalist egilimli yamtlar verdigi
goriilmektedir.

Gelir durumu itibari ile farklilik goriilen ve genel olarak mutluluk odakli 3
ifade icinse, en diisik gelir gurubunun (asgari iicret ve alti) daha materyalist
katilimlar gosterdigi gézlemlenmistir. Ortaya ¢ikan bu bulgu, diisiik gelirlilerin
yasam tatminini pozitif ve yiiksek Ol¢iide mal ve para sahipligi ile iligkilendiren
Leelakulthanit ve digerleri (1991)’nin tespitlerini dogrular niteliktedir.

Yas itibari ile materyalist egilimlerin farklilik gosterdigi her 2 ifade i¢in en
geng gelir guruplarinin en yiikksek materyalist egilimli yanitlar1 verdigi
gozlemlenmistir. Bununla birlikte yas orani arttikca katilimcilarin daha diisiik
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diizeyde materyalist egilimler gosterdikleri gdzlemlenmistir. Nitekim Lundstrom
ve White (1999) ile Richins ve Dawson (1992) da ¢alismalarinda benzer bulgular
tespit ederek genglerin materyalist degerlere daha yatkin olduklari konusunda
goriis birligindedirler.

Cinsiyet itibari ile farklilik goriilen 4 ifade i¢in, 6zellikle mutluluk odakli
ifadelerde erkek katilimcilar verdikleri daha yiiksek materyalist egilimli yanitlarla
kadinlardan ayrilirken, diger ifadelere kadinlarin daha materyalist yanitlar verdigi
gbzlemlenmistir.

Sonug¢ olarak materyalist egilimlerin, arastirmaya konu olan demografik
ozellikler (yas, cinsiyet, medeni durum, egitim ve gelir diizeyi) itibari ile anlaml
diizeyde farkliliklar gosterdigi tespit edilmistir. Ancak, o6rnek kitlenin kolayda
ornekleme yontemi ile secilmesi genellestirme yapmay1 miimkiin kilmamaktadir.
Bu sebeple elde edilen bulgularin 6zellikle kalitatif arastirmalarla dogrulanmasi
yerinde olacaktir. Kalitatif aragtirmalarin kullanilmasi, aragtirmaya sinirlilik getiren
kendini kurgulama ihtimalini daha aza indirgemesi acisindan daha faydali
olacaktir.
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