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OZET

Toplumsal tarih calismalan acisindan gazeteler ve sireli yayinlar sadece
icerdikleri dénemle ilgili haberlerle degil ayni zamandan yayimladiklari ilanlarla
da sosyo-ekonomik hayat hakkinda énemli ipuglar saglamaktadirlar. Bu makale,
20. yiizyll basinda cok kiiltiirlii bir kent olan izmir'de cikan Tiirkce gazetelerde
yayinlanmis tibbi igerikli ilanlar Gzerinden kent tarihi galismalarina kiigik bir katki
yapmayi amaclamaktadir.
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ABSTRACT

Within the framework of social history studies, newspapers and periodicals
provide significant insights for understanding socio-economic life not only
through news but also through advertisements. The purpose of this article is to
make a humble contribution to urban history of Izmir through analyzing medical
advertisements published in Turkish newspapers in izmir at the beginning of
20" century.
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1. GIRIS

Kuskusuz, pozitif bilimlerin tarihine yonelik ¢alisma yuriten pek ¢ok sosyal
bilimci icin en heyecan verici an, bu ‘yabancr’ alana iligkin edinilen kimi temel
bilgilerin, kurgulanan cerceveyle ortistigi andir. Belki de bu heyecanla bir
sosyal bilimcinin bulgulan, tarihsel perspektif icinde pozitif bilimlerle toplum
arasindaki bagl az da olsa anlasilir kilabilmektedir. Unlii Fransiz tarihgi ve
distnir M. Foucaultnun, tarih boyunca hastaliklar, kurumlar ve toplumsal
dénusum arasindaki iliskiler Uzerine yaptd calismalar sonunda teknolojik
gelismeyle toplumsal ilerleme arasinda sanilanin aksine glcli bir korelasyonun
olmadigina dikkat cekmesi de bdyle miitevazi bir hedefi makul géstermektedir.

Bu makale de bu amactan hareketle, Unsal Oskay’in (2000, s.65) tabiriyle
‘yasanan hayatin bir yan alani olan reklamlar’ lizerinden Il. Mesrutiyet dénemi
izmir basinindaki (Ahenk-ittihad-Kéyli-Anadolu) tibbi igerikli ilanlarla Osmanl
toplumu ve saglk bilinci arasindaki bagi az da olsa anlasilir kilmayi
hedeflemektedir.

Oncelikle boéyle bir tespit calismasinin neden |l. Mesrutiyet sonrasina
odaklandidi da birka¢ ciimleyle aciklanmayi hak ediyor. Il. Mesrutiyetle beraber
Osmanlrdaki saglik hizmetleri ve kurumlari gerek uzmanlasma gerek diinyadaki
yeni tibbi buluslarin sigrama yapmasi nedeniyle daha etkin bir duruma gecgmistir.
9 Kasim 1908'de Eczaci ve Disci Mektepleri bitceleri ayrilarak 6zerk kurum
haline gelmislerdir. Bu kurumlarin mezun verdigi doktor ve dzellikle eczaci sayisi
kat be kat artis gostermistir (Baytop 1985, s.249). Ozellikle uzmanlasmanin
kurumsal olarak saglanmaya baslanmasi egitim mufredatinin da hizli bir sekilde
aynstigini géstermektedir. Nitekim Mekteb-i Tibbiye-yi Mllkiye'nin tabib sinifina
kaydolanlar sonradan eczaci sinifina gegerek eczaci diplomasi almislardir. Bu
dahi yerlesmeye baslayan bir saglik egitimi kdltirinin gdstergesi olarak
algilanabilir. Nitekim Bati tip literatlrlinin takibine verilen dnem Tanzimat'la
beraber kendini goéstermis, cevirisi yapilan dénemin glincel tip kitaplarinin
yaninda Batrda uygulanmaya baslayan énemli pratikler de Mekteb-i Tibbiye’nin
programina  girmistir.  Ornegin, Avrupa'da kloroformun ameliyatlarda
kullaniimaya baslanma yili olan 1847 senesine iliskin Mekteb-i Tibbiye’'nin
faaliyet raporlarinda kloroform kullanimina dair kayitlara rastlaniimaktadir
(Ulman 1995, s.24,25). Pasteur'iin kuduz asisi kesfini takiben 1886 senesinde
padisah tarafindan bir hekim heyetinin gerekli tedkikleri yapmak lzere Paris’e
go6nderildigi, 1887°de bu asinin hazirlandigi ve hatta 1889'da kuduz asisi lizerine
telif bir eser verildigi de kayitlarda gegmektedir (San 1999, s.34). Osmanli/Turk
Radyolojisi’nin kurulus ve gelisimi de incelendiginde zamanlama itibariyle
Batrdaki orneklerinin gerisinde kalinmadigi gorulecektir (Pirnar, Dicle 1995).

ilanlarda kendini hissettiren énemli bir nokta da aydinlanmaci pozitivizmin
uzmanlagmayi tesvik ederek ilerlettigi saglk bilgisinin insanlarin hayatlarini
kurtardigi oranda onlari viicutlarina yabancilastirdigidir. Nitekim, uzun yillar boyu
kendi elleriyle yaptiklar/topladiklari, en azindan yapiligina sahit olduklan bitkisel
tedavi araglan yavas yavas haplara ve cam sisedeki suruplara dénismeye
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baslamistir artik. Dini itikad baglaminda da bir ¢ekince s6z konusudur elbette.
Tanrnnin bahsettigi sifanin étesinde kul icadi hazir bir hapin kullanimi ciddi bir
endise yaratmaktadir. Bu endisenin de Osmanlilara 6zgiliginden bahsetmek
pek dogru olmaz. Bat'da da bu endise kolay kolay kaybolmamistir (Porter,
Vigarello 2008, ss.274-300).

Edhem Eldem’in Fransiz Kapusen Rahipleri’nin arsivlerinde buldugu ve en ge¢
18.yy baslarna tarihledigi bir Osmanlica bir belgeye gére Osmanl’daki ilk
reklam drneklerinden biri olarak, Eredi Silvestrini (Silvestrini Varisleri) imzasini
tasiyan bir “tiryak” ilani karsimiza cikmaktadir. Venedik'ten gelen ilag igin
hazirlanan ilan da yukarida andigimiz kimi cekinceleri bertaraf etmek igin,
tiryakin mucidi hekimbasi Andromako’dan ve iniinden bahsedilmis, deva oldugu
rahatsizliklar siralanmis, ilanin sonuna da “Ve’l safi hiivel Allah (sifayr veren
Allah’dir) ifadesi eklenmigtir (Oskay, s.66; Eldem 1994, s.15)

Gorildugu tzere hele bu kul bir ehl-i islam degil de kefere ise endise birkag kat
artmaktadir. Belki de bu nedenle ilk eczane Istanbul’da 1757 yilinda acilmis
olmasina ragmen 1820’lere gelindiginde bile tiryak ve melisa ruhundan baska
hazir ilag bulunmamaktadir. 1890°’da bu rakam 5-6 civarinda olmakla beraber
‘Misliman’ eczacilarin sayilarinin artigiyla 1900 senesinde hazir ilagta 120
sayisina ulasiimistir. Kuskusuz bunda da Ethem Pertev Bey'in elle galigan
makineyle Urettigi komprime ilaglarin varliginin biylk katkisindan s6éz edebiliriz
(Emiroglu 2001, ss.288, 289).

2. OSMANLI BASININDA REKLAM

Tlketimle gazete ve reklam arasinda pragmatik bir iliskiden bahsedebiliriz. Bu
iliskinin tarihi Avrupa’da 17.ylizyila kadar uzanirken Tirkiye’'de bu iliski en fazla
19. ylzyll ortalarina uzanmaktadir. Bu agidan basinin ve ‘“ilanat”in tarihine
tiketimle olan iligkisine bakmak gerekecektir. Orhan Kologlu Batr'da gazetenin
ticaretin bir araci olarak ve de kapitalizmin gelismesi i¢in burjuvanin icat ettigi bir
arac olarak ortaya c¢iktigini, fakat buna karsin Tirkiye’de ise, gazeteyi burjuvanin
degil devletin cikardigina vurgu yapar (Kologlu 2001, s.6; Cakir 1997, ss. 35-41).
Gazetenin ticari kaygilarla degil siyasi kaygilarla ve amacla Osmanlr’da ortaya
cikmasindan dolayl gazete henuz tiketim icin bir ara¢ olmaktan uzaktir. Fakat
rekldmin ilk sekli olan ilanatlarin yavas yavas genelde resmi de olsa 19.yy’in
ortalarina dogru ciktigina sahit oluyoruz. Reklamlarin gazetede “ilanat ” bashgi
altinda verilmesi 2 Mayis 1846’dan itibaren Vekayi-i Misriyye’de ve daha sonra
clkan gazetelerde goérlilmeye baslanmistir. Kapitalizme eklemlenme slreciyle
birlikte gazetelerde sik sik yer bulmaya baslayan reklamlar ittihat Terakki'nin
yerli tliccar yetistirme gayesinin bir sonucu olarak reklamlara da yansir. Yerli
tlccar, yerli olmayan bir lrtine, yerli tiketiciler kazandirmak amaciyla kamuoyu
olusturmak icin rekldmi etkili bir yol olarak benimsenmistir artik. 1909’da
yabancilar tarafindan ilancilik Kolektif sirketinin kurulmasi bu tarihten itibaren
gazete ilanlarinin daha etkin kullanima girdiginin bir géstergesidir.
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Rekldm/ilan veya eski tabiriyle ilanadt meselesinde unutmamamiz gereken bir
diger nokta da islam kiiltiiriiniin etkisiyle Osmanl/Tiirk kiiltiiriinde éviinmenin
aylp sayllmasidir. Neticede ilani verilen Urlin bir iddia ile muhatabinin karsisina
¢ikar. Tibbi icerikli ilanlarda bu iddia dogal olarak bir illete deva olmak olunca
mesuliyet artmakla birlikte itikadi islam olanlar igin vicdani yiik bir o kadar
agirlasmaktadir. Belki de bu nedenle ilanlardaki Uslup genelde haber verici bir
nitelik gosterip sorumluluk adi gecen falan Ulkedeki filan hekim tavsiyelerine
atiflarla paylagtirimakta ya da tanikliklarla ilacin tanitimi ve dolayisiyla vebali
yine tiketicilere yliklenmeye calisiimistir.

Gazetelerde yayimlanan diger ilanlarla karsilastirarak tibbi igerikli ilanlarin
oranini tespit etmek olduk¢a zordur. Bunun nedeni olarak gazete
koleksiyonlarinin noksanhgl ve 6zel ilanlara ayrilmis situnlarin resmi ilanlarin
artisina paralel olarak zaman zaman azalmasi gdsterilebilir. Elimizdeki verilerle
tim bu tespitteki ¢ekincelere ragmen tibbi igerikli ilanlarin tim ilanlar igerisinde
ortalama %30-40’lik bir orani kapsadigindan bahsedebiliriz. Ozellikle ilag ve
eczane ilanlar gorsel agidan dikkat gekici ve gazete sayfasinda daha ¢ok yer
kaplamasina ragmen sayi olarak doktor ilanlarinin altinda kalmaktadir. Doktor
ilanlarninin diger tibbi icerikli ilanlara orani ise %40 civarindadir. Belli bir tibbi
malzeme veya doktor ilaninin yayimlanma periyoduna iliskin kesin bir bilgi
vermek de oldukga glctir. Fakat kimi istisnai Urinlerin bir reklam kampanyasi
cercevesinde gazetenin her sayisinda karsimiza c¢iktigindan da bahsedebiliriz.
llanlarin izmir gazetelerindeki dagiimina deginecek olursak Ahenk gazetesinin
basi cektigi gorulecektir. Belli doktorlarin surekli ayni gazetelere ilan vermesi
gibi belli tibbi malzeme ilanlarinda da bu 6zellik géze carpmaktadir. Eczane
ilanlarini bu konuda istisna olarak degerlendirmek yerinde olacaktir. Ayni
eczanenin ilani farkli farkli gazetelerde karsimiza gcikmaktadir.

Orneklerle zenginlestirecegimiz tibbi icerikli reklamlan cesitli gruplar altinda
incelemek faydali olacaktir. Bu anlamda doktorlar, eczaneler, ilaglar, tibbi
malzeme ve son olarak da izmir ve civarinda bulunan kaplicalar hakkinda
verilen ilanlar incelenecektir.

2.1. Doktor ve Eczane Ilanlari

19.yy. izmir tarihi galismalarinin arastirmacilarina ¢ikardigi giigliigiin, diger yerel
tarih arastirmacilarinin karsilastiklarindan bir miktar daha fazla oldugunu
stylemek pek de yanlis olmaz. Osmanli/Turk yerel tarihgiliginin genel gecer
sorunlarinin yaninda izmir calismalarini derinden etkileyen énemli dinamik ise
sehrin nifus artisi basta olmak lizere bolgedeki diger sehir ve kasabalara oranla
her alanda astronomik denecek bir hizda blyimesidir (Kiray 1998, s.32).
inaniimaz hizda blylyen bu sehrin sosyal hayatindaki degisimin takibi ise
oldukga gugtur. Ozellikle meslek gruplarinin tespiti, bu gruplara mensup, sosyal
ve ekonomik hayatta aktif mevcut kisi sayisinin belirlenmesi de ayn bir 6neme
sahiptir. Engin Berber’in, Mesrutiyet'in 100.yildéniimii anisina, izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Kent Kitapligi Yaymnlarrndan dilimize kazandirarak tek kitapta
topladigi 1876 ve 1908 yillarina ait iki Yunanca rehberde 6zellikle meslek
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guruplarinin dagilimina iligkin veriler olduk¢a dikkat gekicidir. Bu rehberlerden ilki
olan 7876 Artik Yilina (Ait) Izmir Takvim’i ve Rehberinde konumuzla iligkili
olarak faaliyet g0steren 52 doktor, 3 g6z doktoru, 5 dig doktoru, 4 asI yapan ve
32 eczacl ismi ve adresi yer almaktadir (Berber 2008, ss.42-45). Mihail /.
Mihailidis tarafindan 1908 Yilina (Ait) Dinya Ticaret Rehberinin (Pankomios
Emborikos Odigos tu Etus 1908) izmire aynlmis kisminda ise bu rakamlar - ki
sadece Rum meslek erbaplarni gdstermektedir - 43 doktor, 8 dis doktoru ve 13
eczaci seklindedir (Berber, ss. 100, 108, 113-114). Ayrica bu rehberde sadece
ecza ticaretiyle ugrasan 9 tiiccarin adi verilmektedir. Bu da Izmirdeki tibbi
malzeme ve ecza sektdérinin niufusa oranla hi¢ de kigimsenmeyecek bir
diizeyde oldugunu gostermektedir (1).

Sektériin izmirdeki durumuna iliskin bu genel nitelikteki bilginin ardindan ticari
baglamda rekldm ilanlarina bakmak faydali olabilir. Doktorlarin verdigi ilanlarin
cogunun gérsel acidan dikkat cekici olmadigini belitmeliyiz. ilanlarda kimi
zaman doktorlarin isimleri blylik, koyu ve goésterigli harflerle dizilmis, bu da ilana
dikkat cekme acisindan &énemli bir 6zellik olmustur. Doktor ilanlarinda
cogunlukla iki yol izlendigi gériimektedir. Bunlardan ilki ilan bashginda doktorun
adinin verilmesi ve takip eden satirda uzmanlik alani veya alanlarinin
belirtiimesidir. Diger yol da bunun tam tersi olarak ©6nce uzmanlik
alani/alanlarinin siralanmasi ve takip eden satirda doktorun isminin verilmesidir.
ilan metninin ise, genel bir kalibi oldugunu sdylemek miimkiindir. Oncelikle
doktorlarin hangi egitim kurumlarindan diploma aldiklari ya da daha oénce
calistiklan veya galismakta olduklan kurumlardan bahsedilmektedir. S6z konusu
ilanlarda doktorlarin yurtdisinda tahsil yapmis ya da Paris ve Viyana'daki
hastanelerde calismis olduklan 6zellikle belirtiimektedir. Bu giristen sonra
doktorun tedavi ettigi hastaliklarin bir listesi verilmekte ve bu hastaliklari en
modern usullere gére tedavi ettikleri 6zellikle vurgulanmaktadir. Bu agidan gbze
carpan en dnemli 6zellik doktorlarin uzmanlik alanlarini oldukga genis tuttuklari,
hemen her hastaligi tedavi edebildikleri izlenimini vermeleridir.

Bir drnek vermek gerekirse 6 Subat 1908 tarihli Ahenk gazetesine Doktor Sami
Sezai Bey icin verilen ilanda doktorun basur memelerini ve bel soguklugunu,
g6z ve kulak hastaliklarini tedavi ettigi belirtiimektedir. Bu durumun istisnasini
g6z ve dis tabibi ilanlan olusturmaktadir. Reklam metni doktorun hastalarina
nerede baktigini belirten bir ibareyle son bulmaktadir. Bu ibarelerde doktorlarin
zaman zaman Kkendi evlerinde hasta baktiklarini ve pek azinin bir
muayenehanesinin oldugunu bu ilanlarin son kisimlarindan anlamaktayiz. Yine
s6z konusu dénemde oldukga sik rastlanan bir olgu da doktorlarin gtintin belli
saatlerinde veya haftanin belli glnlerinde eczanelerde hasta baktiklaridir.
Ornegin 2 Aralik 1910 tarihli Ahenk gazetesinde ilani ¢ikan Doktor Mercan
Ritosyan'in sabah sekizden dokuza kadar Tilkilik civarindaki Eczahane-yi
Osmaniye’de, dokuzdan ona kadar Konak caddesindeki Osmanli
Eczahanesi’nde, 0gleden sonralari ise kendi evinde hasta baktgini
okumaktayiz. Sayilari az olmakla birlikte cerrah ve kimyagerlere de bu ilanlar
arasinda rastlamaktayiz. Ancak bu sahislarin daha ¢ok eczanelerin blnyelerinde
calistiklanina dikkat cekmek isteriz.

763



Elif Yeneroglu KUTBAY ve Onur KINLI

Gazetelere verilen tibbi igerikli ilanlar arasinda rekabetin belki de kendisini en
cok hissettirdigi grup eczane ilanlandir. Mehmet Altun, ibrahim Edhem Ulagay
Uzerine yaptigi calismasinda buna farkli bir agiklama getirmistir. Ona gére: bu
dénemin en dikkat cekici yani mistahzarlarin tamaminin eczanelerde ya da
eczane sahiplerinin kurdugu kiglk laboratuarlarda uretilmesiydi. Her eczanenin
rafinda yurt disindan gelen ilaglarin yaninda kendi Uretimi olan miistahzarlar da
bulunurdu. Bunlar hep ayni tirde mistahzar oldugundan eczaneler arasinda
yogun bir rekabet vardi. Bir eczanenin diger bir eczaneye ya da (reticiye ait
mistahzarlari satmasi s6z konusu bile olamazdi. Bu kosullar altinda gazetelere
yerli Uretimlerle ilgili verilecek ilanlar yarar saglamayacak, eczane ilanlan daha
On plana gikacakti.

inceledigimiz eczane ilanlarina baktigimizda
bu yarginin izmir icin gecgerli oldugunu
sdylemek gugtiir. Eczaneler ¢ogu zaman
mistahzarat ismi  vermemekle birlikte
ilanlarinda “her turlii mastahzarat-1 Osmaniye
ve ecnebiye’nin  bulunduguna  dikkat
cekmektedirler. Bu anlamda eczaneler
arasinda bir rekabet olmadigini sdyleyebiliriz.
Eczaneler arasinda asil rekabet alanini
musterilerine sagladiklari muayene hizmetleri
olusturmaktaydi. Doktor ilanlan bahsinde
gobrdigumiz Uzere ¢ogu doktor eczanelerde
de hasta bakmaktaydi. Bu agidan dénemin
eczaneleri ayni zamanda birer poliklinik
vazifesi de gbérmekteydi. Burada
eczanelerden bagimsiz ve yine poliklinik
olarak adlandirabilecegimiz bir kurumun
ilanni 14 Mayis 1914 tarihli Ahenk
gazetesindeki yayinlandigi da belirtiimek
durumunda. Adi lzmir Muayenehane-yi
Tibbisi olan bu kurumun ayni zamanda Resiml: Ahenk, 19 Kanun Sani 1908
Bakteriyoloji, Kimya ve Tesrih-i Marazi

laboratuari oldugu da ilanda vurgulandigi gézikmektedir.

Eczane ilanlarinda genel olarak izlenen yol, her tirli ilacin, en taze asi ve
serumlar ile kokulu sabun, kolonya, pudra gibi itriyat malzemelerinin
bulundugunu vurgulayan bir giristen sonra “ecza-hanemize mudavim etibba-yi
mahsusa” ve benzeri ifadelerle hizmet veren doktorlarin isimleri ve uzmanlk
alanlarinin  siralanmasidir.  Ayni  zamanda eczanelerde kimyager ve
bakteriyologlar tarafindan tahliller yapildigi, hatta bazi eczanelerde cerrahlarin
ameliyat icra ettiklerini bu ilanlardan 6greniyoruz. Slogani “Safiyet-i deva,
istikamet-i muamele, itidal-i fiyat” olan |l. Mesrutiyet'in baglarinda izmirin nadir
Turk eczanelerinden olan ve 1911 yilinda Sidleyman Ferit (Eczacibasi)
tarafindan satin alinacak Sifa eczanesinin sahibi Hiseyin Rifat Bey’in tiim
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bunlara ek olarak verdigi baska hizmetler
bu alanda eczaneler arasindaki rekabetin
boyutlarini ortaya koyar niteliktedir. Ayni
slogan Siileyman Ferit Bey’'in 3 Subat
1910 tarihli Ahenk gazetesine verdigi
Eczahane-yi Umumi ilaninda da kullandigi
g6ze carpmaktadir. Hiseyin Rifat Bey 24
Eylil 1908 tarihli Hizmet gazetesine
verdigi ilanda sahsi menfaatlerden c¢ok
halka hizmet etmeyi benimsedigini
vurgulamakta ve izmir  gevresinde
yasayan hastalarin sehre gelmeden dnce
mektupla miracaat etmeleri halinde otel
veya ikametgah bulunacagl ve hastaligin
gerektirdigi uzmanliga gére doktor tavsiye
edilecegini belirtmektedir. Hiseyin Rifat
Bey bu hizmetlerden dolay! hastalardan
herhangi bir Ucret alinmayacagini da
Ozellikle vurgular. Siileyman Ferit Bey'in,
Sifa eczanesini satin aldiktan sonra bu
hizmeti devam ettirdigini yine ilanlardan takip etmekteyiz.

Resim 3: Ahenk, 10 Temmuz 1909

2.2. Tlag ve T1bbi Malzeme Ilanlar

Gazetelerde yayinlanan ilag ilanlarina gelince Il. Mesrutiyet'in baslarinda ilag
ilanlarinin  ¢cogunlukla yabanci markalar
oldugunu gdérmekteyiz. Bu ilanlar arasinda
romatizmaya karsl kullanilan Muskovitin,
kurt ve solucan hastaliklarina iyi gelen
Faritol gibi tek bir hastaligi tedavi etmeye
yonelik ilaglar oldugu gibi ¢ok cesitli
hastaliklan iyilestirdigi 6ne surilen ilaclar da
yer almaktadir. 1908 vyilindan itibaren
ilanlarini gérmeye basladigimiz yanik, yara,
oOksurik, mide hastaliklari, ishal ve kolera
gibi dahili ve harici hastaliklara iyi geldigi
iddia edilen Pain Killer adl ilaci buna 6rnek
olarak verebiliriz. (bkz.Resim1) Ancak bu
ilacin 1912 yilinda yayinlanan ilanlarina géz
atugimizda etki alaninin sadece mide
hastaliklariyla sinirlandirildigini
goriyoruz.(bkz. Resim 2)

S6z konusu doénemde belki de en hirsh
reklam  kampanyasini  Pink  haplarinin
yaptigini sdylemek yanls olmaz. Mide
rahatsizliklan, kansizlik, romatizma, kadin hastaliklan ve bas agrlarinin pek

Resim 2: Ahenk, 8 Kanun-1 sam 1912

765



Elif Yeneroglu KUTBAY ve Onur KINLI

¢ogunun dogrudan dogruya ya da dolaylh olarak kan bozuklugundan
kaynaklandidi ve kani yenileyerek bu hastaliklarn da tedavi ettigi iddia edilen bu
ilacin 1908’den 1911’e kadar yogun bir sekilde surdirilen kampanyasinda ¢ok
cesitli teknikler bir arada kullanilmistir. ilanlarin basliklarinda “Bel Agnsi insani
Bedbaht Eder”, “Kadinlar icin Mihim Bir ilag”, “Emsalsiz Bir ilag” gibi ibareler ve
zaman zaman da bu ibarelere eglik eden aci ¢eken insan tasvirleri konmustur.
Buna ek olarak ilacin hedef kitlesinin de her yasta insan oldugunu ve buna
uygun ilanlar verildigini gdrmekteyiz. (bkz.Resim3) Pink haplarinin gocuklarda
da kullanilabilecedini savunan ve “Validelerin Mesuliyeti” bashgl altinda
yayinlanan ilaninda annelerin c¢ocuklarin sagligindan sorumlu olduklan ve
cocuklarin biyiime ¢aginda yeterli gida alamamalarn halinde canlarinin tehlikede
kalaca@! yolunda yorumlar bulunmaktadir. Ayni sekilde “Fakr-1 dem (kansizlik)
ile ilkbahar” bashg altinda yayinlanan ilanda ise geng kizlarin ergenlik caginda
meydana gelen kansizlik eder tedavi edilmezse mezarn kapisini acar gibi
urkuticl ifadeler yer almaktadir. Yine Pink haplari ilanlarinin bagvurdugu bir
diger teknik de ilaci kullananlarin tanikliklarina basvurmaktir. Toplumun her
kesiminden insanin tanikhigindan yararlaniimistir. Ozellikle o ddénemde pek
rastlanmayan basi 6rttli Musliman Tark kadini tasviri bile ilanlarda yer almigtir.

Pink haplarinin sadece bu ddnem
icerisinde degil, gecmiste de zaman
zaman bu tir genis kapsaml
kampanyalarla piyasaya ¢iktgini
gormekteyiz. Rauf Beyru, (2005, ss.
248-251) Pink haplarinin 1899 yilinda
yayinlanan ilanlarindan ornek
vermektedir. ilacin ne kadar faydali
oldugunu vurgulamak lizere yine
tanikliklara basvuruldugu
gorulmektedir. Ancak bir siire sonra
Pink haplarinin yasaklandigini Ahenk
gazetesinde yer alan haberlerle
ortaya koyan Beyru bu yasaga
ciddiyetle uyulmadigini soyle dile
getirmektedir:  “Ancak  bu  da,
herhalde orneklerine sik¢a
rastladigimiz ~ ‘dostlar  alisveriste
gorsin’ tird bir yasaklama olsa
gerektir ki, birkag yil sonra, gyni ilacin
. bir yeni ilani ile karsilasiyoruz.”
Pink haplarinin 1908 yilinda tekrar
yogun bir kampanyayla ortaya it B
clkmasi Beyru’nun bu yorumunu Resita 4: Sinrleriuizi teskin ici..., Ferit Hafakan Ruhw...
dogrular niteliktedir. Aheuk, 21 Agustos 1914

Bu ilag ilanlarinin yani sira balik yagi ve katran gibi geleneksel ilag ilanlarinin da
bu dénemde yer aldigini gérmekteyiz. 1911 yilindan itibaren ise Sileyman Ferit
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Beyin sahibi oldugu Mistahzarat-i Osmaniye firmasinin ilanlarinda yerli
Uretimlere rastlamaktayiz. Bu drlinler arasinda sinir hastaliklar, kansizlik,
zafiyet, kemik hastaliklari ve mide rahatsizliklan icin Ferid Surubu ve Haplari,
ylzdeki cilleri ve eldeki ¢atlaklar yok eden Krem Ferid, kil diisiren sihhi Ferid
pudrasini sayabiliriz. (bkz.Resim4)

Son olarak diger ilanlara oranla siklikla géremedigimiz ancak ilgi cekici
buldugumuz iki ilandan bahsetmek yerinde olacaktir. Bunlardan ilki Mihail
Sakallioglu'nun drettigi ve kemik egriliklerini gidermeye yarayan aletlerin
tanitildigi ilandir. Bu ilanda gerek dogustan gerekse sonradan olusan kemik
egriliklerinin korse, karin ve kasik baglari yardimiyla dizeltildigi tasvirlerle
gosterilmigtir. Diger ilan ise blylk puntolarla “Sagirlara Mijde” bashgiyla
yayinlanmistir. Yirminci asrin ilerlemis medeniyetinin sagirhiga care buldugunu
belirten bu ilan bir isitme cihazinin reklamini yapmaktadir.

3. SONUC

Sonug olarak, bu tip ilanlar her ne kadar saglk anlaminda ciddi bir yenilesmenin
oldugunu gosterse de her hastaligi tedavi eden doktor ve her derde derman olan
ila¢ ilanlar gibi abartiimis rekldmlar zamanla daha ciddi boyutlara ulasmis
olacak ki bu konuda bir kisittamanin gelmesi Cumhuriyet déneminin el attigi ilk
icraatlardan olmustur. Bilindigi Gizere lilkemizde hala tartisma konusu olmakla
birlikte regeteyle satilan ilaglarin kamuya yoénelik reklamlarinin yapilmasi
yasaktir.

25.06.1928 tarihli ve 1262 sayili ispenciyari ve Tibbi Miistahzarlar Kanunu’nun
13’lUincti maddesinde bu husus acikga belirtilmistir. S6z konusu Kanunun ilgili
maddesine gore, “Mistahzarlar dvme yolunda ve bunlara malik olmadiklari sifa
hassalan atif veya mevcut sifai tesirleri bliylitmek suretiyle sabit veya miteharrik
sinema filmleri, 1sikli veya i1siksiz ilan, radyo veya herhangi bir vasita ile reklam
yapilmasi memnudur.” Yani, ilaglar éverek ya da sahip olmadiklar 6zellikleri
varmis gibi gbstererek veya var olan tedavi edici etkilerini biylitmek suretiyle
sinema, ilan, radyo veya herhangi aracla reklaminin yapilmasi yasaktir.

Bu Kanundan sonra cikan Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar
Hakkinda Kanun’un 22’inci maddesinde ise; “Alkol ve tiitlin Grlinleri reklamlarina
izin verilemez. Regete ile satisina izin verilen ilag ve tedavilerin reklami
yapllamaz. Diger ilag ve tedavilerin rekldmlar durist, gercedi yansitan ve
dogrulanmasi mimkin unsurlardan olusacak ve ferdin zarardan korunmasi
gereklerine uygun olacaktir.” denilerek, regetesiz olarak satisina izin verilen
ilaglarin, radyo ve televizyon vyoluyla reklamlannin yapilmasina olanak
saglanmigtir. IE. Ulagay’a iligkin yapilan ¢alismada da goruldugi gibi bu kanun
haksiz rekabeti 6nleyerek Osmanli-Ttlirk eczaciliginin gelismesinde de buytk rol
oynamistir (Altun 2003).
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SON NOTLAR

(1) Izmir Glimrigirne gelen ithal mallarin gruplanmasinda da gériilecegi lizere
ezca ve kimya urlnleri ayn bir yer teskil etmektedir. A. Mesud Kigukkalay'in
Osmanli ithalati ve izmir Gimriigi 1818-1839, baslikl calismasinda bu driinlerin
tasnifi ve cesitleri su sekildedir:

Civit, Kirmiz, istifdag, Zencefre, Tiryak

Bakkam; dal bakkam, mor bakkam, santa marka bakkam

Diger: Ahen Otu, akmelis, amber kabugu, arpa suyu, aselbent, asi boya, balik
nafesi, ¢opcini, kakule, katran, kababe, kina, kikuirt, 16k, mahmude, mamiri,
melisa, papaz otu, revgani zag, saparina, sarisabir, semi fare, sinek-i malta,
suligen, sulimen, sem-i revgan, sem-i asel, terementin, tutkal, zac-1 Kibris,
zerdecgav, guhergile, kezzap suyu, kdk enfiye, sar boya, abanoz agaci, senk-i
stirme (stirme tasi), sabun, mai kezzap, kuru balik. (2007, s.201)
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