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GENCLIK VE POSTMODERN KIiMLiK ORUNTULERI-
UNIVERSITE GENCLIGININ SOSYOLOJIiK PROFILI
(INONU UNIVERSITESI UYGULAMASI)"

Vehbi Bayhan™

OZET

Universite gencligi, gelecekte {istlenecegi gorevlerle toplumun {ist sosyal
tabakasinda yer alacak bir toplum kesimidir. Gengleri daha iyi anlamak ve
genglik igin {tiretilen sosyal politikalarin daha islevsel olmasini saglamak
i¢in, gencligin sosyolojik profilinin bilinmesi gerekmektedir. 21. yiizyilda,
kiiresellesme biitiin toplumlar1 ve kiiltiirleri etkilemektedir. Diinyanin her
yerinde benzer hayat tarzlari olusurken, ayni zamanda farkli hayat tarzla-
rinin da kiiresellesmeye bir tepki olarak mevcut oldugu ve olacag: goriil-
mektedir. Bu degisim ve doniistimlerden en fazla etkilenen toplumsal ke-
sim, degisime acik olan genglik kitlesidir. Kiiresellesme baglaminda biitiin
diinyada benzer popiiler genclik kiiltiirleri olusmaktadir. Ancak, yine de
tek bir genclik kimliginden s6z etmek miimkiin degildir. Ulkelerin milli
kiiltiirtine gore genglerin kimligi farklilasirken; toplumsal cinsiyet, sosyal
tabaka, aile yapisi, egitim, meslek, yasanilan mekan (kir veya kent), din,
etnisite, tiiketim vb. gibi diger degiskenlere gore farkli kimlik oriintiileri
olusmaktadir. Universite gencligi, kiiresellesme ve Tiirkiye'nin gegirdigi
sosyal ve kiiltiirel degisime paralel olarak hem bireyci hem de cemaat kiil-
tiir ozelligi gostermektedir. Bu baglamda, hem geleneksel hem de modern
kiiltiirti bir arada yasayan postmodern kiiltiire gére ¢cogul kimlik oriintiisii
tastyan bir genclik realitesi olusmaktadir. Bu bildiride sunulan veriler, 2001
yilindan 2013 yilina kadar 12 yildir yapilan “Universite Gengliginin Sosyo-
lojik Profili” arastirmasina dayanmaktadir. Inonii Universitesi uygulama-
sinda, on iki yil ierisinde birikimsel olarak anket uygulanan 6grenci sayisi
48315 6grencidir.

ANAHTAR KELIMELER: G Universite gencligi, sosyolojik profil, kiiresel-
lesme, postmodern kimlik ériintiisii.

* Bu yazinin Ingilizcesi “ Avrupa Sosyal Bilimler Arastirma Konferans1”, Marmara Universite-
si'nde (19-21 Haziran 2013) bildiri olarak sunulmustur.
* Yrd. Dog. Dr., Inénii Universitesi Sosyoloji Bolimii Ogretim Uyesi
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YOUTH AND POSTMODERN IDENTITY PATTERNS-
SOCIOLOGICAL PROFILE OF UNIVERSITY YOUTH
(INONU UNIVERSITY CASE)

Vehbi Bayhan™

ABSTRACT

University youth is a part of the society who will be at the upper echelon in
the society by undertaking responsibilities in the future. In order to under-
stand the young people and to provide the social politics that have been
produced for them to be more functional it is essential to know the social
profile of them. Globalization is affecting all societies and cultures in the
21st century. It is seen that while there are and will be different life styles
as a reaction to globalization, similar life styles occur all around the world.
The social class which is most affected by this change and transformations
is young people. In the context of globalization similar popular youth cul-
tures are seen all around the world. Yet, it is still not possible to mention a
solemn youth identity. While youth identities differentiates according to
the countries’” national culture, according to other variables such as social
gender, social class, family structure, education, job, residence (urban or
rural), religion, ethnicity, consumption etc., different cultural patterns oc-
cur. Parallel to the globalization and social and cultural change which tur-
key is experiencing, university youth shows both individualistic and socie-
ty culture features. In this context, a youth reality which has a multiple cul-
tural pattern occurs rather than postmodern culture including the features
of both traditional and modern cultures. Data presented in this article, are
based on the study of “Sociological Profiles of Universty Youth” which has
been conducted for 12 years, from 2001 to 2013. In Inénii University case,
in 12 years, total number of students to whom the questionnaire were con-
ducted is 48315.

KEYWORDS: University youth, Sociological Profile, Globalization, Post-
modern Identity Pattern.

** Asst. Assoc. Dr., Inonu University, Department of Sociology

GENCLIK ARASTIRMALARI DERGISI © Yil: 1| Cilt: 1| Say1: 112013-1
ISSN: 2147-8473



Vehbi Bayhan

GIRIS

Universite gengligi; 18-24 yas grubunu olusturan, formel egitim-
ogretimin son evresinde 6grenim goren, arastirmaci ve sorgulayici, dola-
yistyla bilimsel zihniyet kazanan, kendilerine has bir genclik kiilttirti
olusturan, toplumun 6nderleri olacak genclik kesimidir. Bu cercevede,
tiniversite gencliginin iyi, kaliteli ve saglikli yetistirilmesi toplumlarin
geleceklerinin saglikli ve stirekli olmasimnin da olmazsa olmaz kosuludur
(Bayhan, 1997:241).

Universite gengliginin sorunlarinin saptanmasi; hem toplumun 6r-
nek-modeli olarak hem de gelecekteki yonetici ve elit olacak olan “top-
lumsal kesimi”, daha analitik anlamay1 saglayacaktir. “Aciklama” ve
“anlama” stireci ile sorunlarin belirlenmesi ve ona gore ¢oziim yollar
iretilmesi, sosyolojik anlamda bilimsel bilginin en nemli islevidir (Bay-
han, 2003: 11).

Hizli toplumsal ve kiiltiirel degismelerden en fazla etkilenen, belki de
bu degisimlere en hizli uyum saglayan kesim genglik kesimidir. Genglik,
bir yandan ebeveynlerinin ve okul sisteminin ¢nerdigi ptiritan etikle
yetistirilirken, diger yandan basta medyanin etkisi olmak tizere, tiiketim
toplumu ve postmodernitenin hedonist etigi stirekli zihinlerine insa
edilmektedir. Bu baglamda, gtintimiiziin postmodern gencligi cogul
kimlik tasimaktadir. Hem piiritan etik hem de hedonist etik kisiliklerin-
de yer etmektedir. Orta ve daha yash kusaklarin, gen¢ kusaklar: pragma-
tist, bencil, duyarsiz ve umarsiz diye nitelemeleri her cagda yasansa da;
postmodern zamanlarda bu durum daha somut bir gerceklik olarak goz-
lemlenmektedir (Bayhan, 2011a:203).

Postmodernlik, “hem o hem de 0” ve “anything goes” (hersey miibahtr)
ilkelerinde ifadesini bulan bir yapilanmadir. Bu baglamda, olumsuzlugu da
cagristirir. Ancak, zit asir1 uclarda diismanca yasamak yerine, bir alternatif
model de sunmaktadir. Tiirkiye gibi hem cografi, hem kiiltiirel, hem siyasal
hem de sosyal agidan ¢ok cesitli kavsaklarin ortasinda yer alan bir tilkenin;
bittiin yapilardan etkilenmemesi olanaksizdir. Dolayisiyla, gecirdigi degi-
sim ve donustim stirecinde, bir “gecis toplumu” olan Ttirkiye, kiiltiirel sen-
tezi ile uygarhiga katkisini, gecmis birikimiyle yeni cagda da stirdiirebilecek-
tir. (Bayhan, 2003: 221-223).
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Bu bildiride sunulan veriler, 2001 yilindan 2013 yilma kadar 12 yildir
yapilan “Universite Gengliginin Sosyolojik Profili” arastirmasma da-
yanmaktadir. En son yapilan arastirma, 03-14 Eyliil 2012 tarihlerinde
Inonii Universitesi'nde bilgisayar ortaminda yapilmistir. Arastirmanin
orneklemi 19315 ogrenciden olusmaktadir. 2012 arastirma bulgulari,
daha onceki arastirma bulgulari ile karsilastirilmistir. Oniki yil igerisinde
birikimsel olarak anket uygulanan 6grenci sayis1 48315 dgrencidir. Aras-
tirma bulgular1 biitlin tniversite genclerine genellestirilemez. Ancak,
Tuirkiye’nin biittin bolgelerinden gelen genglerin her biri, bir aile ve kiil-
turti temsil ettiginden, arastirma sonuglar1 diger yapilan kamuoyu aras-
tirmalari ile benzerlikler tasimaktadar.

ARASTIRMA SONUCLARI (BULGULAR VE TARTISMA)

1. Orneklemin Sosyal, Ekonomik ve Kiiltiirel Ozellikleri

Orneklemin %49'u erkek ve %51'i kiz 6grencidir. Yas dagilimi1 yogunluk-
la 18-24 yas arasindadir. Cogunlugunun aile tipi cekirdek ailedir. Anne-
lerinin 6grenim seviyesi babalarmin 6grenim seviyesine gore daha dii-
stikttir. Ailelerinin sosyal tabaka seviyelerinin ¢ogunlugu; gelir, egitim
ve meslek itibariyle orta sosyal tabakaya tekabiil etmektedir. Ailelerinin
%601 ilde, %24’ ilcede ve %16’s1 da koyde ikamet etmektedir. Aileleri-
nin halen bulundugu cografi bolge dagilimi su sekildedir: %49 Dogu
Anadolu Bolgesi, %18 Giineydogu Anadolu Bolgesi, %13 Akdeniz Bolge-
si, %8 Marmara Bolgesi, %6 Ic Anadolu Bolgesi, %3 Karadeniz Bolgesi,
%3 Ege Bolgesi. Orneklemin %32’sinin bes ve daha fazla kardesi,
%24’ tintin tic kardesi, %19unun dort kardesi, %15inin iki kardesi,
%5'inin bir kardesi, %4’tintin kardesi yoktur. Gengclerin ailelerinin
%75’ inin evi, %45 inin otomobili ve %60 min bilgisayar1 vardir. Gengle-
rin %95’i cep telefonuna sahiptir. %60 min cep telefonunda internet eri-
simi bulunmaktadir.

2. Tiiketim Egilimleri

Giysi alirken %56’s1 fiyatina, %22’'si modaya ve %22'i de markaya tnem
vermektedir. Giysi alirken kizlarda moda degiskeni daha fazla iken; erkek-
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lerde marka degiskeni daha fazladir. Bu baglamda, kizlarm moda imgesiy-
le daha fazla begenilmek istemeleri, erkeklerin ise marka imgesiyle statii
elde etmek istemelerinin bir degisken oldugu goriilmektedir. Ailelerinin
gelir durumuna gore, en alt gelir diizeyindekiler icin giysi alirken fiyat
oncelikli iken; en {iist gelir grubuna mensup gengler icin marka tercihi da-
ha fazla oranda tercih edilmektedir. Tiiketim egilimleri gelir ile dogrudan
iliskilidir. Yerlesim yerine gore koy kokenliler i¢in giysi alirken fiyat unsu-
ru daha fazla énemli iken; kent kokenliler icin moda ve marka unsuru
daha fazla etkili olmaktadir. Lise mezuniyetine gore 6zel kolej mezunlar
icin marka degiskeni, Anadolu ve Fen lisesi mezunlar1 i¢cin moda degiske-
ni daha fazla 6nem tasimaktadir. Bu bulgular sosyolojik acidan anlamlidir.
I¢inde bulunulan sosyal ortam bireyin kiltiirtinii belirlemektedir. Kirsal
alan ve alt gelirde bulunanlar icin giysinin fiyati 6nem tasirken; kentsel
alanda yasayan, tist gelir grubunda ve 6zel kolej ile cogunlugu basarili
ogrencilerin mezun oldugu Anadolu ve Fen lisesi mezunlari i¢in marka ve
moda onemli olmaktadir. Guniimiiz postmodern tiiketim toplumunda
marka ve moda, bireylerin kimliklerinin ¢nemli parcast konumundadir
(Bayhan, 2012). Kiiresellesme vasitasiyla tiiketim, biittin tilkelerde benzer
hayat tarzlar1 olusturmaktadir. Kiiresel tiiketim markalari, diinyanmn her
yerinde taklit de olsa bir statii arac1 olarak kullanilmaktadir. Bireyler, top-
lumda kabul edilebilmek, iyi giyindiklerini kanitlamak, modaya uymak,
guniimiizin yaygin soylemiyle “trendy yakalamak” i¢gin stirekli ttiketime
yonelmektedir (Bayhan, 2011:222).

KONDA'nin genclik arastirmasi bulgularinda da, bir irtinti satin
alirken moda, reklam ve marka unsurunun 6nemli oldugu ortaya cik-
mustir (KONDA, 2011).

Pazar arastirma sirketi Millward Brown'un Tiirkiye, Portekiz, Ispan-
ya, Fransa, 1talya, Almanya, Polonya, Cek Cumhuriyeti, Macaristan ve
Rusya'da 300 tiniversite 6grencisi ve mezunu tizerinde yaptig1 'Avrupa
Gencligi ve Markalar1' arastirmasi, genclerin diislerini para ve sohretin
stsledigini, evliligi ancak 30-35'1i yaslarda dustinmeye basladiklarim
gosterdi. Turkiye'deki gencler de 'Tiirk gencliginin sembolii ne?' sorusu-
na 'Televizyon' yanit1 verdi.

Arastirma, Tiirk gengliginin Avrupal yasitlariyla benzer yasam tarz-
larimi, hayalleri ve korkular1 paylastigini da ortaya koydu. 20 yasmndan
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biiytik Turk gencleri, 20 yas alti gencleri 'marka gengligi' olarak niteler-
ken, 21-25 yas gencliginin daha sorumlu, duyarli ve daha az dejenere
olduklarim 6ne stirdii. Genglerin sinirlarin asildig: bir cagda yasadigma
dikkat ¢eken sirketin Tturkiye Genel Miudiirii Betiil Khan da, "Gengler
icin vatandas olmak degil, tiiketici olmak nemli. Dokunabildikleri, fay-
dalanabildikleri, kaliteli ve diirtist markalar tercih ediyorlar. 'Ttiketiyo-
rum, 6yleyse varim' diyorlar" diyen Khan, arastirmanin Tiirk gencleriyle
ilgili bolimiini soyle yorumladi: "Kendilerini gtivende hissetmek isti-
yorlar. O ytizden yemeklerini pisiren, yataklarin toplayan, har¢lik veren
ailelerini birakmak istemiyorlar, ama ayn1 zamanda ozgiirce dolasip
eglenebilmek istiyorlar. Tiirk gencliginde gelecek kaygis1 yogun. Care-
sizligin hakim oldugu bir genclik s6z konusu. Markalardan da, 'Kendimi
ifade etmem icin bana yardimci ol' talebinde bulunuyorlar." "Bedenleri
ve viicutlari, onlarin markalar1" diyen Millward Brown Avrupa Kalitatif
Arastirmalar Bolumii Baskani Pepe Martinez de, Tiirk ve Avrupali geng-
lerin 'An1 yasa' sloganiyla hareket ederek zamanlarmin biiyiik boltimiunii
monitor karsisinda gegirdiklerini ifade etti ve "Onlar icin narsizm ve dis
gortintis, igsel degerlerden daha o©nemli" diye konustu (Milliyet,
18.06.2004). Bu baglamda, postmodern kimlik ortintiilerinin olusmasin-
da medya ve 6zellikle internet 6nemli bir model sunucu ajan rolii oyna-
maktadir.

Kiiresellesme ve postmodern zamanlar, bireyin kimliginin “cogul
kimlik” cercevesinde yapilanmasinmi1 getirmektedir. Aslinda, farkli top-
lumsal rollerin kolaji olan kimlik, kiiresellesme ile daha da “gogul kim-
likler”e ve “parcalanmis hayatlar”’a dontismektedir. Postmodernitenin
oztinde bulunan “anything goes” yani “hersey miibah”, “hem o hem de
0” mottosu, parcali bir kimlik yaratmaktadir. Modern zamanlarin ruhu
ile baslayan “tiikettigin kadar varsin” ilkesi, postmodern zamanlarda da
bireyin kimliginin tiiketimle var olmasi ile devam etmektedir (Bayhan,
2005).

3. Sigara - Alkol ve Uyusturucu Aliskanlig:

Orneklemin %34'ti sigara, %22’si icki, %7’si uyusturucu madde kullan-
diklarini ifade etmistir. Cevrelerinde uyusturucu kullanan arkadaslar
olanlarm orami %11’dir. Universiteye bagladiklarinda sigara, icki ve
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uyusturucu kullanma oranlar1 daha diistik iken, {iniversite 6grenimi
stiresince bu oranlar artmaktadir. Sigara ve icki igme orani ile cevrelerin-
de uyusturucu kullananlarin orani erkeklerde kizlardan daha fazladir.
Bu cercevede, erkeklerin kizlardan daha fazla bagimlilik nesnelerine
egilimli olduklar1 goriilmektedir Ayrica, yanlis sosyallesme ve rol modeli
olarak toplumda genclere zimni olsa da onerilmektedir: Erkek ve yetis-
kin olmanin gostergesi, sigara ve icki icmektir. Bunu biling altina yerles-
tiren geng, kendini kanitlamak, daha dogrusu erkek rol modelini gos-
termek icin sigara ve icki kullanmaya erken yaslarda bir 6zenti olarak
baslamaktadir. Sigara, alkollii icki ve uyusturucu kullananlarin oranlari-
nin yiiksek oldugu diger degiskenler sunlardir: Gelir oram ytiksek {ist
sosyo-ekonomik diizey ailelere sahip gencler, ebeveynin yurtdisinda ve
bosanma ile parcalanmus aile yapisina sahip gengler, 6zel kolej ve meslek
lisesi mezunlari, ailesi Ege ve Marmara Bolgesinde yasayanlar, Tip Fa-
kiiltesinde 8grenim gorenler. Alkollii icki tiiketenlerin orami Tip Fakiilte-
si ile Glizel Sanatlar Fakiiltesinde daha fazladir. Uyusturucu madde kul-
lanan veya cevrelerinde uyusturucu madde kullananlarin orani, hem en
tist gelir grubu ailelere mensup genclerde hem de en alt gelir grubu aile-
lere mensup geglerde daha fazladir. Sosyolojik acidan varsil ve yoksul
aile yapisi beraberinde sapma davranislar1 da getirebilmektedir. Biittin
varsil ve yoksul aileye mensup genclere bu durum genellestirilemez.
Ancak asir1 iki ug her bakimdan sorunlu davranis tiretebilmektedir. Top-
lumda dengenin olmasi i¢in orta sosyal siniflarin 6nemi her zaman belir-
tilmektedir. Aristoteles, “mesotes” (dogru orta) kavramu ile orta siniflarmn
islevini ifade etmistir (Bayhan, 2012).

MTTB arastirma bulgularma gore tiniversiteli genclerin %26’s1 kendi-
lerini sigara i¢mede tiryaki olarak adlandirmakta ve %18 civarinda bir
kesim de ara sira sigara ictiklerini ifade etmektedir. Yine arastirma bul-
gularina gore, sigara ve tutiin tirtinlerinden daha zararli olan esrar (ot)
kullanimi ise %10 civarindadir. Alkol kullanimu ise oldukca yiiksek go-
ziikkmektedir. Ogrencilerin yariya yakininin (%48) alkol kullandig: tespit
edilmistir (Sencar ve Yildiz, 2010:156). SETA arastirmasina gore, ornek-
lemi olusturan genglerin %35,7’si sigara, %21,7’si alkollii icki kullanmak-
tadir. Erkeklerde ve egitim diizeyi arttikga sigara icme oranlar1 da art-
maktadir (Giir vd., 2012:119).
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4. Interneti Kullanma Amac1 ve Aligkanlig

Orneklemin %80 Internet kullanmaktadir. Interneti, en ok sosyal pay-
lasim siteleri Facebook ve MSN icin (%35) kullanmaktadirlar. %25i ga-
zete okumak, %11’i e-mail, %5’i oyun ve %3’ti sohbet (chat) i¢in kullan-
maktadir. En alt gelir grubundaki genclerde internet kullanma oram
dustiktiir. Toplumsal cinsiyete gore, Interneti, erkekler kizlardan daha
fazla oranda oyun oynamak, sohbet etmek, Facebook ve MSN icin kul-
lanmaktadir. Internet kullanmayanlarin orani kizlarda daha fazladur.
Bunda, internet kafelerin kamusal alan olarak erkek egemen olmas: etki-
lidir. internet kafeler erkeklerin tekeli altinda gibidir. Nasil kahvehane
erkeklerin tekelindeki kamusal alan ise, ayn1 sey internet kafeler icin de
stirmektedir. Facebook-MSN ile oyun oynama, en fazla tzel kolej ile
Anadolu ve Fen Lisesi mezunlar, fakiilteler arasinda da Tip Fakiiltesi
ogrencileri arasinda daha fazladir. Internet kullanma aliskanliginda, r-
neklemin %43t glinde 1-2 saat, %151 giinde 3-5 saat internet kullan-
maktadir. Bagimhilik derecesinde giinde 6-8 saat ile giinde 9 saat ve tizeri
internet kullananlarm orani %3'tiir. Internet bagimliigi derecesinde
gtnde internet kullananlarin ¢cogunlugunun 6zellikleri sunlardir: Erkek,
en ust gelir grubunda, bosanma ve ebeveynin yurtdisinda bulundugu
parcalanmis aileye mensup, 6zel kolej mezunu, Tip Fakiiltesi ve Iletisim
Fakiiltesi 6grencileri (Bayhan, 2012).

MTTB arastirmasina gore, 6grencilerden %43'i interneti gtinde 2 sa-
at, %39'u giinde 3-5 saat kullaniyor. %12’si ise hi¢ kullanmiyor (Sencar ve
Yildiz, 2010:156).

Kiiresellesme ¢aginda sosyal paylasim aglari, 6zellikle gencler arasin-
da yogun kullanilan énemli iletisim platformudur. Orneklemin %88’inin
sosyal paylasim aglarmna dyeligi bulunmaktadir. Orneklemin %35'i
Facebook, %251 hem Facebook hem de MSN, %14’iintin Facebook, MSN,
Twitter tiyeligi, %10'unun MSN tiyeligi ve %3’tintin Twitter {iyeligi bu-
lunmaktadir. Sosyal paylasim aglarmi en fazla oranda kullananlarin
ozellikleri sunlardir: Erkek, en st gelir grubuna mensup, parcalanmis
aileye mensup, 6zel kolej mezunu, Tip Fakiiltesi 6grencileri. Internet
aliskanlig1 ve sosyal paylasim sitelerine tiyelik ile kendine ait bilgisayar
sahipligi ve cep telefonunda internet erisimi arasinda iligki vardir. Or-
neklemin %60 min hem kendilerine ait bilgisayar1 hem de cep telefonlar:
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bulunmaktadir. Bu araglara sahip olan genclerin 6zellikleri sunlardir:
Erkek, kent kokenli, tist gelir grubu, 6zel kolej mezunu, ¢ekirdek aile ile
bosanma ve ebeveynin yurtdisinda oldugu parcalanmis aileye mensup,
Marmara Bolgesinde yasayan (Bayhan, 2012).

KONDA arastirmasma gore, orneklemdeki genglerin %69 unun
Facebook, %57’ sinin MSN, %10'unun Twitter tiyeligi bulunmaktadir. Or-
neklem interneti en ¢ok, arkadaslartyla muhabbet etmek igin kullandikla-
rin1 ifade etmistir (KONDA, 2011). SETA arastirmasina gore de, 6rnekle-
min %80'i internet kullanmaktadir. Orneklem interneti, egitim ve aragtir-
madan daha c¢ok sosyal iletisim ve haberlesme ile eglence amag-
It kullanmaktadir. Bu gercevede, 6rneklem en ¢cok SMS ve Facebook iize-
rinden haberlesmeyi tercih ettiklerini ifade etmistir (Giir vd., 2012:118-
119).

ABD’de Pew Arastirma Merkezi'nin hazirladig1 rapora gore, Tem-
muz-Eyliil 2012’de yapilan arastirmada, sosyal medya kullandigin1 belir-
ten genglerin %94’tintin Facebook, % 26’simin ise Twitter hesab1 oldugu
belirtildi (ntvmsnbc, 22.05.2013). Medya, her gecen giin hayatimizin da-
ha derinlerine islemektedir. Hayat deneyimlerimizin, 6zlem ve arzula-
rimizin karmasik anlatilar1 yerini sosyal medyadaki tipik sorulara birak-
t1: Simdi neredesin? Ne yapiyorsun? Dostluk aligkanliklar: ve pratikleri
“online arkadashk” islemlerine indirgendi (Hardt ve Negri, 2012: 22-25).
Biittin mahremiyetini sosyal medya ile paylasan, hem “teshirci” hem de
“rontgenci” konuma gelen “sanal nettaglar” “pornografik” bir gosterinin
ozne ve nesneleri olarak “mahremiyetlerini tiiketmektedir” (Bayhan,
2012a:165).

Kiiresellesme ve enformasyon toplumunun ikonu olan internet,
postmodern kimlik 6riintiisiine zemin hazirlamaktadir. Internet, farkl

Va

kimliklerin kendilerini ifade etmesi ve yansitmasina imkan saglamakta-
dir. Bu baglamda, farkli kimliklerin birbirlerinin farkina varmasini olus-
turmaktadir. Ancak, diger yandan “biz” ve “6teki” baglaminda sanal
cemaatlesmelere de yol agmaktadir. Ayrica, internet bagimlilig psikiyat-
ri de bagimhlik olarak tanimlanan bir psikolojik sorun olarak kabul
edilmektedir. internet, asosyal bireyler de tiretmektedir. Siirekli internet-
le haberlesen ve zamaninin ¢ogunu internette geciren bireyler, gercek
sosyal iliskilerden kacinmaktadr.

142 GENCLIK ARASTIRMALARI DERGISI l'Yil: 11Say:: 11



Genglik ve Postmodern Kimlik Oriintiileri-Universite Gengliginin Sosyolojik Profili

5. En Fazla Begenilerek Okunan Kitap Tiirii

Genglerin en ¢ok okuduklar: kitap tiirti “roman ve hikaye” gibi edebi
eserlerdir. Orneklemin %43’ii roman ve hikaye okudugunu belirtmistir
(Bayhan, 2012). SETA'nin arastirmasinda da érneklem %40 oraninda en
fazla roman okumaktadir (Gtir vd., 2012: 118). Toplumsal cinsiyete gore,
kizlarda roman ve hikdye okuma orani erkeklerden daha fazla iken; si-
yasi eserleri okuma oraninda erkeklerin oram kizlardan daha fazladir.
Bu bulgu, toplumsal cinsiyet a¢isindan kadinlarin daha romantik olma-
laryla ilgilidir. Kadinlar, kurguda olsa, roman ve hikayelerde daha fazla
kendilerini bulmaktadir. Siyaset yapma eylemi de erkeklere atfedildigi
icin erkeklerin siyasi eserleri kizlardan daha fazla okumasinin nedenidir.
Fakiilteler icinde siyasi eserleri en fazla Hukuk Fakiiltesi 6grencileri
okumaktadir. Dini eserleri en fazla okuyanlarin ozellikleri sunlardir:
erkek, genis aile mensubu, ailesi koyde yasayan, Imam-Hatip Lisesi me-
zunu ve {lahiyat Fakiiltesi 6grencileri. Kitap okumadigin belirten %8'lik
grubun ¢ogunlugu erkek, en {ist gelir grubu aileye mensup, ebeveynin
yurtdisinda bulundugu parcalanmis aile mensubu, Meslek Yiiksek Oku-
lu 6grencilerinden olusmaktadir. Son bir ayda kitap okuyan 6rneklemin
oran1 %69 dur. Bu grubun ozellikleri sunlardir: kiz, kent kokenli, gekir-
dek aileye mensup, imam-Hatip ile Anadolu ve Fen Lisesi mezunu, Ila-
hiyat, Hukuk ve Ziraat Fakiiltesi 6grencileri (Bayhan, 2012).

6. En Fazla Begenilerek Dinlenilen Miizik Tiirii

En cok begendikleri miuizik turti “pop muzik”tir (Bayhan, 2012). SETA
arastirmasinda da, 6rneklemin en fazla dinledigi miizik ttirti pop miizik-
tir (Gur vd., 2012:118). Toplumsal cinsiyete gore, kizlarda pop miizik
dinleme orani erkeklerden daha fazla iken; arabesk ve halk muizigi din-
leme oranlar1 erkeklerde kizlardan daha fazladir. Kizlarin medya vasita-
styla popiiler olan pop miizik parcalarini dinledigi, pop starlardan etki-
lendigi pop miizik konserlerinden gozlenebilir. Erkeklerin arabesk dinle-
mesi ise kir ile kent arasinda arafta kaldiklarinin bir gostergesidir. Pop
miizik dinleme orani, ayrica kent kokenliler, cekirdek aileye mensup olan-
lar ve Marmara Bolgesinde ikamet edenlerde daha fazladir. Erkeklerin,
ayni zamanda duygularmi daha yogun yasadiklarimi ve daha yerel kiil-
turden etkilendikleri, buna karsilik kizlarin kiiresellesmenin etkisini yansi-
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tan pop muizik dinleyerek daha kiiresel olduklar: ifade edilebilir. Arabesk
miizik dinleme orani erkekler yaninda, koy kokenlilerde, en alt gelir gru-
bunda, ebeveyni yurt disinda olan pargalanmis aile mensuplarinda, mes-
lek lisesi mezunlarinda daha fazladir. Benzer sekilde, 6zgtin miizik dinle-
yenlerin orani; erkek, kdy kokenli, genis aileye mensup, Gilineydogu Ana-
dolu Bolgesine mensup olanlarda daha fazladir. Rock miizigi en fazla din-
leyenler; kent kokenli, bosanma sonucu parcalanmis aile mensubu, Ana-
dolu ve Fen lisesi mezunlari, Eczacilik, Tip, Dis Hekimligi ve Giizel Sanat-
lar Fakiiltesi 6grencileridir. Tturk Halk Muizigini en fazla geleneksel genis
aile mensubu gencler dinlemektedir. Caz miizigini ise, en {iist gelir gru-
bundakiler ve ebeveyni yurtdisinda bulunan parcalanmis aile mensuplari
en fazla oranda dinlenmektedir (Bayhan, 2012). Bu bulgular sosyolojik
acidan anlamlidir.

7. En Fazla Begenilerek izlenen Televizyon Programi

Televizyonda en ¢ok izledikleri program dizi filmlerdir (Bayhan, 2012).
KONDA arastirmasina gore de genglerin cogunlugu televizyonda dizi film
seyretmektedir (KONDA, 2011). SETA arastirmasinda da 6rneklemin en
tazla izledigi program yerli dizilerdir (Gtir vd., 2012: 117).

Televizyon hayatimiza girmeden 6nce sinema filmlerinde sunulan ma-
sal ve hikaye konsepti, televizyonla birlikte dizi filmlerde stirmektedir.
Dolayisiyla, eski Tiirk filmlerinde zengin- yoksul ayrimi temelinde islenen
ask, sevgi, romantizm, aci, hiiziin, giizel ve kotii giinleri iceren hikayeler,
guntiimiizde televizyon dizilerinin de temel konularini olusturmaktadir
(Bayhan, 2013a:542).

Toplumsal cinsiyete gore, kizlar erkeklere gore daha fazla oranda dizi
film ve film, miizik ve yarisma programu izlerken; erkekler kizlardan daha
fazla oranda spor ve haber programini izlemektedir. Bu bulgu da, toplum-
sal cinsiyetin psikolojik ve sosyolojik boyutunu yansitmaktadir. Dizi film
ve filmlerde, tipki roman ve hikdye okuduklarinda oldugu gibi kizlar
katarsis (duygusal bosalma) saglamaktadirlar. Ayrica, bu bulgu, kamusal
alanlarda erkeklerin daha fazla zaman gecirmeleri, kizlarin ise cogunlukla
serbest zamanlarmi evde gecirmeleri ve bu baglamda daha fazla televiz-
yon seyretmeleri ile de ilgilidir.
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Erkeklerin spor programlarini fazla seyretmeleri ise, dzellikle kitlesel
bir spor olan futbolun erkek sporu olarak goriilmesi, yapilmas: ve seyre-
dilmesiyle ilgilidir. Haber programlarmi erkekler yaninda en fazla izleyen-
ler; geleneksel genis aile mensubu, en alt gelir grubuna mensup, Imam-
Hatip Lisesi mezunu ve [lahiyat Fakiiltesi dgrencileridir. Magazin prog-
ramlarini en fazla kizlar, bosanma sonucu pargalanmis aile mensubu, 6zel
kolej mezunu, Tip Fakiiltesi 6grencileri izlemektedir. Televizyon izleme-
digini ifade eden %13’liik kesimin ¢cogunlugu ust gelir grubuna mensup
genclerdir. Bunun nedeni de bu genclerin daha fazla internet erisimine
sahip olmalar1 ve televizyon yerine interneti tercih etmeleridir. Yine, in-
ternet disinda zamanlarini gegirecekleri faaliyetleri yapacak gelirleri olma-
sindan dolayi, televizyon izlemeyenlerin orani tist gelirde daha fazladir
(Bayhan, 2012).

8. En Fazla Sevdikleri Spor Tiirii
Genglerin en ¢ok sevdikleri spor tiirti “futbol”dur (Bayhan, 2012). SETA
arastirmasinda da en fazla yapilan spor tiirti futboldur (Giir vd., 2012:120).
Toplumsal cinsiyete gore, erkekler kizlardan daha fazla futbol ve boksu
tercih ederken; kizlarda erkeklerden daha fazla oranda voleybol, basket-
bol, ylizme, tenis sporlar ifade edilmistir. Ayrica, hicbir spor dalma ilgisi
olmayanlarin orani kizlarda daha fazladir. Toplumsal cinsiyet baglaminda
futbol ve boks, erkek sporu olarak kabul edilmektedir. Erkekler disinda
futbolu en fazla tercih edenler sunlardir: kdy kokenliler, en alt gelir grubu,
diiz ve meslek lisesi mezunlari, Marmara, Karadeniz ve Giineydogu Ana-
dolu Bolgesi mensubu gengler.

9. Toplumdaki En Iyi ve Saygin Meslek

Ormekleme gore, toplumda en iyi ve saygin meslek en fazla oranda %39
doktor ve %27 dgretmendir. Bu bulgu, doktor ve 6gretmenin toplumdaki
statiisti ve prestijini yansitmas1 yaninda, bu mesleklerin hali hazirda Tiirki-
ye’de is bulma olanagmin ytiksek olmasiyla ilintilidir. Toplumsal cinsiyete
gore, kiz 6grencilerde doktor ve dgretmen tercihi fazla iken, erkek 6grenci-
lerde bunlarm yaninda miihendis tercihi kiz 6grencilere gore daha fazladur.
Erkek 6grenciler arasinda en iyi ve saygm meslek tercihinde kizlardan daha
fazla futbolcu tercihi de toplumsal cinsiyet agisindan anlamlidir (Bayhan,
2012).
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Doktorun toplumda islevi modernlesme siirecinde artmustir.
Faucoult'ya gore biyo-politik iktidar, modernlesmede niifusun kontrolii,
saglikli ve normal bedenlerin tip ile diizenlenmesi, hijyen ve hastaliklarmn
tedavisi ile toplumun ehlilestirilmesinde doktorlara énemli bir misyon
yiiklemistir. Bu baglamda, Faucoult, doktorlart “modernligin papazlar1”
olarak nitelendirmektedir. Modern ulus devletin insasinda 6gretmenlerin
de misyonu ¢ok onemlidir. Ulus devlete bagli “makbul vatandas” yetis-
tirmede okul kurumu ve 6gretmenler birincil sorumluluk sahibidir.

Doktorlarin ve dgretmenlerin modern toplumdaki islevi ve 6zellikle
doktorlarin uzman olarak alanlarindaki statiisii ve iyi gelir kazanmalari,
genglerin toplumdaki en iyi ve saygin meslek olarak doktor ve 6gretmen-
leri secmelerinde etkili olmaktadir.

10. Gengligin ve Tiirkiye'nin En Onemli Sorunu

Ormnekleme gore, gengligin en 6nemli sorunu (%51) “issizlik”tir. Ornekle-
min %28'i psikolojik sorunlar, %16’s1 toplumsal baski ve %4t cinsel so-
runlar1 ifade etmistir. En alt gelire mensuplar igin issizlik sorunu en fazla
sorundur. Psikolojik sorunlar1 ifade edenler en fazla oranda imam-Hatip
Lisesi mezunlari arasindadir. Cinsel sorunlar ifade edenler en fazla erkek
ve en {ist gelir grubundakilerdir.

“Ttirkiye'nin size gore en énemli sorunu nedir?” sorusuna verilen ce-
vapta da en basta %38 ile issizlik gelmektedir. Diger sorunlar su sekilde
ifade edilmistir: Anarsi ve teror %33, egitim ve saghk %11, yolsuzluk ve
riisvet %7, demokratiklesme %6, cete ve mafyalasma %2 (Bayhan, 2012).

TUIK bulgularma gore, Tiirkiye'de genel issizlik oram 2012 yili igin
%9.2'dir. Bu oran genclerde %17.5’tir. Geng erkeklerde issizlik oran %16
iken, genc kizlarda igsizlik oram %20'dir (TUIK, 2013:33). Avrupa Birligi
tilkelerinde 2012 yili ortalama issizlik orani %12 iken, ekonomik kriz i¢in-
deki Ispanya ve Yunanistan'da geng niifustaki igsizlik orami %60 tir
(tr.euronews.com).

11. Yurt Disinda Yasama Istegi

“Yasamak tizere yurt disina go¢ etmek konusunda ne diistintiyorsunuz?”
sorusuna; orneklemin %61i geriye donmek tizere yurt disina gitmeyi dii-
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stintirken, %141 geriye donmemek {izere yurt disina gitmeyi diistinmek-
te, %251 de yurtdisina gitmeyi diistinmedigini ifade etmektedir.

Yurtdisina geriye donmemek tizere gitme orani, erkeklerde kizlardan
daha fazladir. Toplumsal cinsiyet agisindan erkeklerin kizlara oranla
daha atak ve risk alma egilimleri daha fazla oldugu igin, erkekler kizlara
gore arkalarina bakmadan gidebilmektedirler.

Genglerin %75’inin yurt disina gitme istegi, 6zellikle Ttirkiye’de is bu-
lamama sorunundan kaynaklanmaktadir (Bayhan, 2012).

MTTB arastirmasina gore de, genglerin %45’i imkanlar1 olsa baska bir
tilkede yasamayi istediklerini, %19 civarinda bir kesimin ise yabanci bir
devletin vatandasi olmayi tercih edeceklerini belirtmislerdir (Sencar ve
Yildiz, 2010:161).

12. Gelecekten Umit Diizeyi

Genglerin, kendi geleceklerinden ve Tiurkiye'nin geleceginden tmitli
olma diizeyinin ytiksek olmasima karsin; diinyanin gelecegi hakkindaki
karamsar gortislerinin yiiksek oldugu gortilmektedir. Bunun nedeni,
hem gencin egitimle statii elde ederek yiikselme timitleri, hem de gele-
ceklerini bicimlendirebilme giictinti kendilerinde gormeleridir. Oysa
btiytik olcekte, diinyadaki olumsuzluklari, yoksullugu, savasi, siddeti ve
cevre kirliligini medya araciligiyla goren veya bizzat yasayan bireyler,
diinyanin gelecegine karamsar bakabilmektedir (Bayhan, 2012).

Bayhan’in arastirmasinda kendi geleceklerinden timitli olanlarin ora-
n1 %78 dir (Bayhan, 2012). TUIK arastirmasma gore gelecekten {imitli
olan genglerin oram %84 tiir (TUIK, 2013:111).

TUIK arastirmasinda mutlu olan genglerin orani %65’dir. Geng kiz-
larda mutluluk oran1 %69 iken, geng erkeklerde bu oran %59 dur (TUiK,
2013:96). Bayhan'in arastirmasinda, hayattan memnun olan genglerin
orani %77 dir. Hayattan memnun olmayanlar bosanma ve vefat sonucu
parcalanmis aile mensubu genglerde daha fazla orandadir (Bayhan,
2012). Ailede her bireyin islevi farkli ve 6nemli oldugundan parcalanmis
aileye mensup genclerin ailede eksik olan ebeveynin islevinin eksikli-
ginden mutsuz olma oranlar1 artmaktadir. Ayrica, sigara, icki, uyusturu-
cu madde ve internet bagimhlig parcalanmus aileye mensup genclerde

Yil: 11Say: 11 GENCLIK ARASTIRMALARI DERGISI | 147



Vehbi Bayhan

daha fazladir. Parcalanmuis aile yapisi, riskli davrams oriintiileri ihtimali
tasimaktadr.

13. Kurumlara Giiven

Ttiirkiye’de yapilan biitiin kamuoyu arastirmalarinda en fazla giivenilen
kurum siralamasinda Ordu birinci sirada yer almaktadir. 2005 yilindan
2009 yilina kadar yaptigimiz arastirmalarda da en fazla giivenilen kurum
Ordu olarak ifade edilmistir. 2011 yilindan itibaren en fazla gtivenilen
kurum siralamasinda Ordu ilk sirada yer almamaktadir.

“En fazla gtivendiginiz kurum hangisidir?” sorusuna verilen cevap-
larda, en fazla oranda olmak iizere, 6rneklemin %26’s1 hicbir kuruma
gtivenmediklerini ifade etmistir. Bu oran 2005 yilinda %23, 2006 yilinda
%22, 2007 yilinda %15, 2008 yilinda %23, 2009 yilinda %19 ve 2010 yilin-
da %26’dr.

Icinde yasadiklari toplumda genglerin %26’smin (yani genglerin
1/4'tintin) hicbir kuruma giivenmemesi “yabancilasma” gostergelerin-
den biridir. Topluma ve devlete yabancilasan bu genglerin yabancilasma
nedenleri aragtirilmali, sisteme giivenleri yeniden saglanmalidir. Issizlik,
yolsuzluk, yoksulluk, yoksunluk vb. temel sorunlarin ¢oziilmesi yanin-
da; yeni yetisen genclere umut asilamali ve ideal kazandirmalidir. Bu
gorev aileden baslayarak, egitim kurumlarinin biitiin asamalar1 ve med-
ya vasitasiyla yerine getirilmelidir.

Hicbir kuruma gtivenmiyorum diyenlerin oraninin en fazla olmasi di-
sinda, genclerin en fazla giivendikleri kurum oranlar1 su sekildedir:
%16’s1 Polis, %14’i TBMM, %12’si Hiikiimet , %11’i Ordu, %9"u Univer-
siteler, %8’i Mahkemeler, %1’i Belediye, %0,6’s1 Siyasi Partiler ve %0,5i
Medya cevabini vermistir.

Ordu’ya gtiven oran1 2005 yil1 arastirmamizda %35, 2006 yilinda %34,
2007 yilinda %29, 2008 yilinda %27, 2009 yilinda % 23 ve 2010 yilinda
%17 iken; 2012 yilinda %11’e gerilemistir. Ordu’ya gtiven oraninm 2005
yilindan giinimiize tedricen azaldig1 goriilmektedir. Buna karsilik, Poli-
se giiven orani 2005, 2006, 2007 ve 2008 yillarinda ortalama %7, 2009 y1-
Iinda %11 ve 2010 yilinda %14 iken; 2012 yilinda %16’ya ¢ikmistir. Aym
sekilde Hiikiimete gtiven 2005 ve 2006 yillarinda %6, 2007, 2008 ve 2009
yillarinda ortalama %10 iken; 2010 ve 2012 yilinda %12'dir. TBMM'ye
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gtiven 2005 yilinda %7, 2006 yilinda %9, 2007 yilinda %15, 2008 ve 2009
yilinda %12 ve 2010 yilinda %11 iken; 2012 yilinda %14’d{ir. Dolayisiyla,
Orduya giiven oramu yillar itibariyle azalirken; Polis, Hukiimet ve
TBMM'ye giiven oraru yillar itibariyle artmaktadir. Polise giivenenler
icinde kizlar ve Imam-Hatip mezunu genglerin orani daha fazladir. Or-
duya gitivenenlerin icinde erkeklerin orani fazla iken; orduya az giive-
nenler Imam-Hatip mezunu gengler ve Giineydogu Anadolu Bolgesi
kokenlilerdir. Hiikiimete en fazla giivenenler imam-Hatip mezunu genc-
lerdir (Bayhan, 2012).

14. Tiirkiye’'nin En Fazla Igbirligi Yapmas: Istenilen Ulkeler: Avrupa
Birligi Ulkeleri

“Turkiye'nin en ¢ok hangi tilke veya tilkeler ile isbirligi yapmasin ister-
siniz?” sorusuna verilen cevaplar su sekildedir: %31 Avrupa Birligi, %30
Islam Ulkeleri, %11 Orta Asya Tiirk Cumhuriyetleri, %3 ABD, %1 Rus-
ya, %20 higbir tilke ile igbirligi yapmasima gerek yok, %2 Tiirkiye'nin ne
olacagi beni ilgilendirmiyor.

Turkiye'nin isbirligi yapilmasi istenilen tilkeler tercihinde, kizlar er-
keklerden daha fazla oranda Avrupa Birligi ile isbirligini tercih ederken;
erkekler kizlardan daha fazla oranda Islam Ulkeleri, Tiirki Cumhuriyet-
leri ile isbirligini tercih etmektedir. Bu bulgu baglaminda, kiz 6grencile-
rin daha modernlesmeci ve batililasma egiliminde olduklari; erkeklerin
ise Avrupa Birligi'ne tiyelik stirecindeki stirtincemeden kaynaklanan,
alternatif partner tilke olarak B plan1 Dogu tilkeleri secenegini destekle-
dikleri sdylenebilir. Lise mezuniyetine gore Imam-Hatip Lisesi mezunla-
11 arasinda en fazla islam tilkeleri ile isbirligi istenirken; en az Avrupa
Birligi tercihi bulunmaktadir.

En fazla isbirligi yapilmas: istenilen {iilkeler siralamasinda Avrupa
Birligi'ni tercih edenlerin orani, 2004 arastirmasinda %54 iken; 2005 aras-
tirmasmda bu oran %47’ye, 2006 arastirmasinda  %42'ye, 2007 ve 2008
arastirmasinda ortalama %40’a, 2009 ve 2010 arastirmasinda %37’ye,
2012 arastirmasinda da %31’e diismiistiir (Bayhan, 2012).

Fransiz think-thank kurulusu Politik Yenilik Vakfi Fondapol tarafin-
dan yapilan “2011 Dinya Gengligi” arastirmasina gore, Tuirk gengliginin
%49u Avrupa Birligi'ni bir tehdit olarak goriirken, %49’u ise bir sans
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olarak gormektedir. Yine, genclerin %62’si Avrupa Birligi'ne giivenme-
digini belirtmistir (Morin, 2011).

15. Siyasete ve Siyasetcilere Yabancilasma

“Sizce siyasetle ugrasanlarin (Milletvekili, Parti il Bagkani vb.) gercek
amaci nedir?” sorusuna; 6rneklemin %54t tilkeye hizmet olarak belir-
tirken; 6rneklemin %46’s1 yandaslarina, yakinlarma ¢ikar saglama, zen-
gin ve meshur olma seklinde ifade etmistir. Bu veri, hem politikacilarin
halka yabancilasmasinin hem de halkin siyasete yabancilasmasiin bir
sonucudur. Ozellikle geng issizligin yogun olmast ve sorunlara ¢oziim
tretilememesi genglerin siyasete yabancilasmasmi getirmektedir (Bay-
han, 2012).

16. Patronaj (Himaye) Sistemi

“Turkiye’de ¢ok calisan degil, dayisi olan kazaniyor” ifadesine, 6rnekle-
min %681 katilmaktadir. Tiirkiye'nin toplumsal yapisinda agalik, hem-
serilik, siyasi parti yandasligi, dini cemaat vb. gibi aidiyetler patronaj
sistemini tiretmekte ve stirdiirmektedir. Bu gerceklik ¢ercevesinde genc-
lerin patronaj sisteminin varligini ifade etmesi anlamlidir (Bayhan, 2012).

17. Hem Bireyci Hem Siirii Psikolojisine Sahip

“Insan 6nce toplumu degil, kendini diistinmelidir” ifadesine trneklemin
%651 katilmazken; %35’i katilmaktadir. Bireyciligi savunanlarin 6zellik-
leri sunlardir: kent kokenli, hem en st gelir hem de en alt gelire sahip
olanlar, 6zel kolej ve meslek lisesi mezunlari, Giizel Sanatlar Fakiiltesin-
de okuyanlar, bosanma ve ebeveynin yurt disinda bulundugu parcalan-
mis aile mensubu olanlar, Marmara ve Ege Bolgesi kokenliler.

“Kendi kisisel prensiplerime ters diisse bile, cogunlugun diistincesine
uyarim” ifadesine 6rneklemin %62’si katilmazken, %37’si katilmaktadir.
Strti psikolojisine sahip olanlarin 6zellikleri sunlardir: erkek, koy koken-
liler, en alt gelirde bulunanlar, Imam-Hatip lisesi ve meslek lisesi mezun-
lar1i, Tip fakiiltesinde okuyanlar, genis aile ile ebeveynin yurtdisinda
bulundugu ve vefat ile parcalanmis aile mensubu, Ege, Marmara ve Gii-
neydogu Anadolu kokenliler (Bayhan, 2012). iginde bulundugu topluma
ve geleneklerine baglilik, daha ¢ok sosyolojik anlamda “biz” duygusuna
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sahip “cemaat” yapisinda mevcuttur. Siirii psikolojine sahip konformist
(uyumlu) bireylerin 6zellikleri sosyolojik agidan anlamlidir.

18. Hedonist (Hazc1) Kiiltiiriin Etkisi

“Kolay yoldan koseyi donmek” ozellikle, Tiirkiye’de 1980°den sonra
uygulanan ekonomi politikalar (serbest piyasa ekonomisi) ile topluma
sunulan bir deger haline gelmistir. Sanayi devrimini kaciran, dolayistyla
Bati toplumlarmin gecirdigi kapitalist evrimi gegirmeyen toplumun,
sosyal ve ekonomik yap1 sartlari, kolay yoldan kdse donme fikrini tercih
edenlerin oranmi arttirmustir. Bu anlayisin giindeme geldigi yillarda,
sosyallesme stirecinin basinda olan bugtiniin tiniversite gencligi, bu yeni
anlayisin ilk kusaklarini olusturmaktadir (Bozkurt, 2000:116).

“Kolay yoldan kose donmek iyidir” ifadesine crneklemin %74t ka-
tilmazken; %26’s1 katilmaktadir. Toplumsal cinsiyete gore, kolay yonden
kose donme, siirti psikolojisi, hayatta en onemli sey paradir goriisiine
katilma oranlar1 erkeklerde kizlardan daha fazladir. Yine, erkekler, kiz-
lardan daha fazla oranda sans oyunu (piyango, iddia vb.) oynamaktadir.
Kolay yoldan kose donme ve hayatta en 6nemli sey paradir gortisti he-
donist (hazc1) bir kiiltiirti ifade etmektedir. Bu durum, toplumsal cinsiyet
acisindan erkeklere toplumda tiistlenilen evin ge¢imini saglama ytikiim-
lultigtiyle de ilgili olabilir. Bu bulgular cercevesinde, erkeklerin daha
fazla hedonist (hazci) olduklar: ifade edilebilir (Bayhan, 2012). Erkek ve
kadin olmak, salt dogustan gelen bir 6zellik degil, toplum tarafindan
yaratilan bir kimliktir. Bedeni kadin ve erkek olarak kodlayan ve tireten
toplum, bedeni bicimlendirir, denetler ve yeniden {iretir (Bayhan,
2013:163).

Erkekler disinda, hedonist 6zellikler tasiyan genclerin 6zellikleri sun-
lardir: kent kokenli, hem en alt gelir grubu hem de en tist gelir grubunda
bulunanlar, ebeveyni yurt disinda bulunan parcalanmis aile mensubu,
ozel kolej mezunu, Tip fakiiltesi 6grencileri, Ege ve Marmara Bolgesi
kokenliler (Bayhan, 2012). Bu degiskenler, hedonist kiilttirii tiretmesi
baglaminda sosyolojik acidan anlamlidir.

19. Hayatta En Onemli Sey Para m1?
“Hayatta en onemli sey paradir” ifadesine 6rneklemin %81’i katilmaz-
ken; %19"u katilmaktadir. Hayatta en 6nemli seyin para oldugunu ifade
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edenlerin cogunlugunda sans oyunu oynama, sigara icme, alkollii icki
kullanma ve cevrelerinde uyusturucu madde kullananlarin orani ytiik-
sektir. Ayrica, hayatta en 6nemli seyin para oldugunu ifade edenler igin
yasamin anlaminda maddiyat ile yemek, igmek ve cinsellik tercihi orani;
hayatta en tnemli seyin para oldugunu kabul etmeyenlere gore cok faz-
ladir (Bayhan, 2010; Bayhan, 2012).

“Hayatta en onemli sey paradir” gortisiine katilanlarin ozellikleri
sunlardir: erkek, kent kokenli, en {iist gelire mensup, ebeveyni yurt di-
sinda parcalanmis aile mensubu, 6zel kolej mezunu, Tip Fakiiltesi 6gren-
cisi, Ege ve Marmara Bolgesi kokenli. Bu ozellikler ile “Kolay yoldan
kose donmek iyidir” goriisiine katilanlar, yani hedonist kiiltiire sahip
genglerin 6zellikleri drtiismektedir.

2011 Diinya Gengligi arastirmasina gore de, cok para kazanmak, diin-
ya gengliginin {i¢ nemli 6nceliginin basinda gelmektedir. Cinli genglerin
%641, Turk genglerin %64'ti, Hintli genclerin %601 ve Avrupa Birligi
genclerin de %47’si cok para kazanmay: ilk ti¢ sirada saymaktadir
(Morin, 2011).

20. Evlilik Oncesi Flort ile Cinsel iliski

2011 Diinya Gengligi arastirmasma gore, evlilik oncesi cinsel iliskiye
kars1 cikan genclerin orani tilkelere gore su oranlardadir: Avrupa Birligi
%20, Rusya %22, Avustralya %26, Meksika %31, Brezilya %34, Amerika
%40, Israil %41, Cin %45, Japonya %52, Turkiye %55, Gliney Amerika
%60, Hindistan ytizde 74, Fas %85 (Morin, 2011).

Bu oran, Bayhan’in (2003) arastirmasinda %76 dir. Arastirmada, or-
neklemin %23t evlilik oncesi flort ile cinsel iliskiyi onaylarken, ¢rnek-
lemin %76’s1 onaylamamstir. Orneklemin %34’iintin de flortii bulun-
maktadir (Bayhan, 2003:63-65).

MTTB arastirma bulgularma gore, gencler arasinda florttin %85 civa-
rinda oldugu gortilmektedir. Arastirmaya katilan genclerin yaklasik
%27'si kiz erkek iligskisinde cinsellik de dahil aile ve dini kurallar gibi
herhangi bir kisitlamanin olmamas: gerektigini distinmektedir. Ayrica,
ogrencilerin yaklasik 1/3"ti kadin ve erkegin evlenmeden birlikte yasama
fikrine sicak baktiklar1 anlasilmaktadir. Buna paralel olarak da kiz 6g-
rencilerin %37,4'ti bekaretin korunmas: gerektigi seklindeki goriise ka-
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tilmamaktadir. Erkekler igin evlenecekleri kizlarin bakire olmasi hassas
bir konudur. Bakire olmayan bir kizla evlenebilecegini soyleyen erkek
ogrencilerin oran1 %29 olarak saptanmistir. Genglik arastirmasimin 2006
yil1 bulgulari ile 2010 yili bulgular1 karsilastirildiginda, bekaretin zaruri
olmadig ve evlilik olmadan kars1 cinslerin birlikte yasamasinimn miim-
kiin olabilecegi seklindeki goriislerde artis tespit edilmistir (Sencar ve
Yildiz, 2010:159).

21. Hosgorii

“Farkl1 din ve mezhepten birisi ile evlenir misiniz? sorusuna érneklemin
%37'si evet ve %63l ise hayir diye cevap vermistir (Bayhan, 2012).
MTTB arastirmasina gore de 6rneklemin %47’si farkli din ve mezhepten
birisi ile evlenebilecegini, %38i de evlenemeyecegini ifade etmistir
(Sencar ve Yildiz, 2010:66).

Bayhan'in arastirma bulgularina gore, farkli din ve mezhepten birisi
ile evlenmeyi kabul edenlerin ¢ogunlugu erkek, en alt ve en st gelir
grubunda, bosanma sonucu parcalanmis aile mensubu, Gtizel Sanatlar
Fakiiltesi 6grencisi, Ege ve Marmara Bolgesi kokenli. Farkli din ve mez-
hepten birisi ile evlenmem diyenler arasinda en yiiksek oranda Imam-
Hatip mezunu ve Ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri bulunmaktadir.

Kimligi olusturan unsurlardan birisi de din ve mezheptir. Toplumsal
gruplarin daha heterojen oldugu yapilar, hem bir arada yasamay: ve
hosgortiyti gerektirir hem de “biz” ve “6teki” baglaminda parcalanmay1
ve diismanlig riskini tiretebilir.

22. Carpe Diem (Giinii Yasa) Felsefesi

“Guntimiiz sartlarinda en iyisi giin ve giin yasamak ve yarmi yarina
birakmak sarttir” ifadesine 6rneklemin %64’ katilmazken; %36’s1 katil-
maktadir. Carpe diem felsefesini benimseyenlerde, sans oyunu oynama,
sigara i¢cme, alkollii icki kullanma ve cevrelerinde uyusturucu madde
kullananlarin orani ytiksektir. Ayrica, carpe diem felsefesini benimseyen-
lerde; yasamin anlaminda yemek, icmek ve cinsellik tercihi orani; carpe
diem felsefesini kabul etmeyenlere gore ¢ok fazladir (Bayhan, 2010; Bay-
han, 2012).
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“Gunti yasa” felsefesini daha ¢ok benimseyen gencler; ebeveyni yurt
disinda bulunan, bosanma ve vefat ile parcalanmis ailelere mensup, Tip,
Eczacilik, Dis Hekimligi ve Giizel Sanatlar Fakiiltesi 6grencileridir.

23. Giiniimiiziin Gengligi “ Apolitik” mi?
“Guntimiiztin gengligini nasil tanimlarsimiz?” sorusuna, 6rneklemin
%451 “tilke sorunlarindan uzak apolitik” olarak tanimlarken, %36’s1

1"

“maddiyatc1 genclik”, %5’i “cagin gerektirdigi bilgi ve donanima sahip”,
%51 “sosyal konulara duyarli genclik”, %51 “caliskan ve hirsh bir genc-
lik” ve %4'ti de “maneviyatci genclik” olarak tanimlamistir.

Genglerin kendilerini apolitik ve maddiyatct betimlemeleri, kiiresel-
lesme stirecinde popiiler kiiltiiriin medya vasitasiyla biling altina siringa
ettigi “tuketim kiltiirt” ve “carpe diem” (gilinti yasa) felsefesinin bir

yansimasidir (Bayhan, 2010, Bayhan, 2012).

24. Sivil Toplum Kuruluglar1 (STK) Uyeligi

“Herhangi bir sivil toplum kurulusunda (dernek, vakif vb.) gorev aldiniz
mi1/ gorev almak ister misiniz?” sorusuna; ¢rneklemin %14t “evet, go-
rev aldim”, %28'i “evet, gorev almak isterim”, %401 “hayir, gorev alma-
dim”, %19'u “hayir gorev almak istemem” seklinde cevap vermistir.
Sivil toplum kuruluslarinda en fazla gorev alanlarin 6zellikleri sunlardir:
en iist gelire sahip, Imam-Hatip Lisesi mezunu, {lahiyat Fakiiltesi 6gren-
cisi, Ege ve Marmara Bolgesi kokenliler (Bayhan, 2012).

MTTB arastirmasinda ise, genclerin yalnizca %10’unun herhangi bir
sivil toplum kurulusuna tiyeliginin oldugu, %90 civarinda gencin ise
sivil toplum kuruluslari ile organik bir baginm bulunmadig anlasiimak-
tadir (Sencar ve Yildiz, 2010:161).

Bu bulgu, toplumda sivil toplum kuruluslarinin konumunu ve roliinti
yansitmaktadir. Sivil toplum kuruluslari, gelismis ¢agdas demokratik
tilkelerde ¢ok onemli islevleri olan kuruluslardir. Siyasi bask: grubu ola-
rak sivil toplum kuruluslar1 katihme1 yonetimin gerceklestirilmesinde rol
oynarlar. Dolayisiyla, cagdas demokratik tilkelerde bireylerin sivil top-
lum kuruluslarina tiye olmalar: ve kendilerini ifade edip, haklarini ara-
malar1 6nem tasir. Bu durum, Bat1 toplumlarinda “birey” imgesinin ve
toplumda bireyin degerinin bir yansimasidir.
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Buna karsilik, Dogu toplumlari, dolayisiyla Tiirkiye’de sosyolojik
baglamda birey yerine “cemaat” onemlidir. Sivil toplum kuruluslar da
gelismedigi ya da Bati anlaminda orgiitlenip, islev ifa etmedigi icin der-
nek, vakif vb. gibi orgiitlere tiyelik az olmaktadir. Gegmis tarihi deneyi-
minde Osmanli Imparatorlugu doneminde vakiflarm 6nemi yadsinamaz
bir gercekliktir. Zamanla yozlasan sistemin ¢agdaslasmasi saglanamadig:
icin vakif kurumu tilkemizde yeterince gelismemistir. ABD, Osmanl
Vakif Sistemini ornek alarak cagdaslastirmis ve islevsel kullanirken,
Ttuirkiye’de vakif sistemi kurumsallasamamustir.

Bu tarihi ve sosyolojik realite baglaminda, Ttirkiye’de sivil toplum orgit-
lerine tiyelik yeterli degildir. Arastirmamizda da bu olgu gozlemlenebilir.

SONUC

Tiirkiye’de hem tarim toplumu ve geleneksel kiiltiir, hem sanayi toplumu
ve modern kiiltiir, hem de bilisim toplumu ve postmodern kiiltiir bir arada
yasanmaktadir. Bu baglamda, Tiirk gencligi de, ozellikle de arastrmamiz
baglaminda tiniversite gencligi, Tiirkiye'yi temsil etmekte ve yansitmakta-
dir. Hem yerel hem de kiiresel kiiltiirti bir arada tasiyan bir genclik olus-
maktadir.

Giderek hakimiyetini daha ¢ok artiran “ttiketim toplumu”, Daniel Bell'in
ifadesiyle, “gtindtiz ptritan, gece playboy” tipini yaratmistir. (Bozkurt,
2000:34) Yani, postmodern birey olusmustur. Hem geleneksel hem de
modern kiiltiiri yasayan, eklektik bir kultiirti tasiyan esnek birey
gtintimiiztin kisilik tipini meydana getirmektedir.

Bu cercevede, postmodern kiiltiir, hem dindar olmay1 hem de hedonist
(hazc1) yasam tarzim tiretebilmektedir. Cogul kimlik cercevesinde gencler,
hem kendini ¢ok dindarim diye tanimlamakta hem de hedonist 6zellikler
gosterebilmektedir.

Genglik ne salt geleneksel ne de salt modernlesmecidir. Hem geleneksel
hem de modern kiiltiir kodlarn bir arada bulunmaktadir. Bu,
postmodernizmin icerigindeki hem geleneksel hem de modernin bileskesini
olusturan, “anything goes” (ne olsa gider) mottosunda ifadesini bulan
postmodern ¢ogul kimlik modelidir. Bu yapi, bizim kiiltiirimtizde Mevla-
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na'nin “Gel, kim olursan ol gel” sdyleminin temelinde hosgoriiniin bulun-
dugu bir modeli igerir.

Genglerin sosyallesmesinde hosgorii ve empati kiiltiirtinti verebilmek
icin onlarm 6nce kendilerini tanimalarini saglamak gerekmektedir. Bunun
icin de, Sokrates’in “Kendini bil” mottosunu ve Yunus Emre’nin “Ilim {lim
Bilmektir / Ilim Kendin Bilmektir / Sen Kendini Bilmez Isen / Ya Nice
Okumaktir” dizelerini rehber edinmek énem tagimaktadir. Bu donarmim da
ancak, liselerde daha iyi bir sosyoloji, felsefe ve psikoloji dersi ile saglanabi-
lir. Ulkemiz liselerinde segmeli olan sosyoloji dersinin, zorunlu hale getiril-
mesi ve igeriginin giincellestirilerek verilmesi ile bireylerin hem kendilerini,
hem kiiltiirlerini hem de diger kiiltiirleri tanimalari, hem diinya vatandas:
hem de Tiirkiye vatandasi olmalari igin elzemdir.
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