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OZET

Giiniimiiz toplumlarinda medya en etkili sosyal kurumlardan biridir ve medyanin irettigi “diinyanin”
icinde sanal gerceklik yasayan bireyler, yeni bir kiiltir bi¢imiyle karsilasmaktadirlar. Medyanin,
gelenegin kaliplarini kullanarak iirettigi bu kiiltiir, popiiler kiiltiir olarak degerlendirilmektedir.

Popiiler kiiltiir varhigim kitle iletisim araglariyla yayginlastirmakta ve insanlar1 kitlelestirmek igin en
temel arag¢ olarak goriintii ve seslerle genis yiginlara ulasabilen televizyonu, diger kitle iletigim
araclarindan ¢ok daha yogun olarak kullanmaktadir. Cagdas toplum televizyon sayesinde daha fazla
kitlesellesmekte ve kiiltiir akil almaz 6l¢tide gorsellesmektedir.

Popiiler kiiltiirtin ve televizyonun karsilikli iliskisinin ve etkilesiminin incelenecegi bu ¢alismanin ilk
boliimiinde, popiiler kiiltiir kavraminin toplumsal yeri ve islevinin yam sira, kitle iletisimin etkileme ve
yonlendirme giicti tizerinde durulacak; kitle iletisimin popiiler kiiltiirii nasil yayginlastirdigina iliskin bir
degerlendirme yapilacaktir. Caligmanin ikinci boliimiinde, en etkin kitle iletisim araci olarak kabul goren
televizyonun popiiler kiiltiir tirinlerini toplumsal hayata nasil empoze ettigine deginilerek, ¢agdas insanin
kitlelesmesinde televizyonun oynadigi rol, kullanilan goriintii ve sdylem kapsaminda degerlendirilmeye
calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Kitle letisim Araglar1, Televizyon, Kurgu, Sanal Gergeklik

The Function Of Television As A Tool Of Mass Communication In Adopting Popular Culture
Products And Making It Prevalent

ABSTRACT

Popular culture is the prevailing group of ideas, perspectives and attitudes that are deemed preferred per
an informal consensus within the mainstream of a given culture and collection of ideas created by popular
culture permeates the everyday lives of the society.

At this point media has an important role. Because, today (at least from the early 20th century onward),
there is no other tool that effects society like the media. People are living in a new world which is created
by the popular culture forms and these forms are enjoined by the mass media tools. Therefore, there is a
loop and mutual relationship between popular culture and mass media.

By this point, our core aim is to evaluate this mutual interaction and relationship between mass media and
popular culture. In the first part of the study, we will try to explain theoretical framework of popular
culture and mass media concepts and in the second part, we will examine the power and function of
television and its discourse and fiction which is one of the most powerful tools spread the forms of
popular culture to the society.
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Giris

Popiiler Kiiltiir, Bati’da sanayilesme ve modernlesmeyle birlikte kentin kiiltiirii
olarak ortaya ¢ikmis, kentte giin boyunca calisan insanlara, yorgunluklarini ve
sorunlarini unutturan “giindelik hayatin kiiltlirii” olarak kabul edilmistir. Bu yeni diizen
ozellikle kitle iletisim araglarryla olusturulmakta ve yaygimlastirilmaktadir. Ozellikle
televizyonun, 6nde gelen Kkitle iletisim aract olmasi sebebiyle, kiiltiiriin eglenceye
doniismesinde etkisi biiyiik olmaktadir. Televizyonla birlikte birgok olay ve olgu
popiilerlestirilmekte ve magazinlestirilmektedir. Toplumsal ve siyasi olaylar da dahil
olmak tizere birgok sey izleyiciye gercek degerinin disinda algilattirilmaktadir. Popiiler
kiiltiir kavramiyla birlikte insanlar, haberleri de popiiler unsurlarla algilamakta, sadece
verilen haberleri tiiketerek “kitle insanmi”na doniismektedirler. Sunulan olaylar
magazinlestirilerek, gilindelik hayatin gergeklerinden sikilan insanlara bir tiir “kacis”
sunulmaktadir. Bu yapilirken de, insanlarin gelecekleri icin yeni bakis agilar
sunulmamakta; var olan diizenin en iyisi oldugu vurgulanarak verili toplumsal realitenin
stirekli bir tekrar1 yapilmaktadir. Diger bir deyisle, insanlara post-modern hayatlar kitle
iletisim araclar1 ile empoze edilmekte ve popiiler kiiltiir unsurlar1 sunduklar1 sanal

gerceklikler ile giderek hayatimizin bag kdsesine oturmaktadir.

Bu calismada, bir kitle iletisim araci olarak televizyonun popiiler kiiltiirle olan
iliskisinin ve etkilesimin incelenmesi temel amag olarak belirlenmistir. Bu amacgtan
hareketle, kitle iletisim araglariin popiiler kiiltlir 6gelerini nasil yaydigi, kiiltiiriin bir
parcast gibi gostererek topluma nasil benimsettigi ele alinarak, en etkin kitle iletisim
araci olarak sunulan televizyonun bu siirecteki rolii degerlendirilmeye c¢alisilacaktir. Bu
degerlendirme asamasinda televizyonda kullanilan goriintli ve sdylem esas alinacak ve
bu yolla televizyonun popiiler kiiltiir tirlinlerini nasil sundugu yerli ve yabaci literatiir

verileri 1s181nda ele alinacaktir.
Popiiler Kiiltiir: Post Modern Yasantilar

Popiiler kiiltiir ampirik olarak bir bos zaman pratigi, ideolojik olarak denetim
altina alinma, ya da “iiretkenlik” ve “direnis” ¢ergevesinde degerlendirebilir ve kavrama
kiiltirel alanda iiretimin endiistriyel siiregleri, popiiler kiiltiir metinlerinin anlamlart,
popiiler s6ylemlerin ideolojileri ile kiiltiirel metalarin verdikleri hazlar dahil olmak

tizere bir¢ok perspektiften yaklasilabilir (Rowe, 1996: 20).
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“Popiiler” kavrami daha Ortagag’da bigimlenen anlamiyla “halka ait”;
modernlesmeyle birlikte aldigi yeni anlamiyla “herkes tarafindan begenilen, sevilen”;
yada “genis kitlelere 6zgii olma” gibi pek ¢ok olguyu i¢inde tasimaktadir. Tanimlar
tizerinde tam bir fikir birligine varilmis olmasa da Bigsby’in (akt. Bektas 1996:125)
isaret ettigi gibi:

Popiiler kiiltiir hem siradan insanlara uygun ve yonelik, hem de genel

olarak halk arasinda kabul edilmis, yaygin ve gecgerli anlamina

gelmektedir. Popiiler kiiltiir bazen sadece siradanlik ya da ortalamalik

(kule kiiltiiri/orta siif begenisi) ozelligi gosteren kesimlere kendini

kabul ettiren, boylece toplumsal katililasmay1 onaylayan, bazen de

smiflar aras1 Ozellik tasiyan bir olgu olarak da gorilebilir. Boylelikle

bazilari igin sadece afyon, bazilari i¢in de yikici ve ozgiirlestirici bir gii¢

olan popiiler kiiltiir, degisik toplumsal c¢evrelerden gelmis, degisik
ogrenimlerden gegmis kisileri de bir noktada birlestirebilir.

Popiiler kiiltiirii, yukarida da belirttigimiz gibi, agik olarak tanimlayabilmek ¢ok
da kolay degildir. Bir anlamda popiiler kiiltiir, kentin var oldugu her tiirlii tiretim
bigiminde gbzlenen halklastirilmis kiiltiir 6gelerini sergilemekte; futbol, dini bayramlar,
disco miizigi ve danslari, blue jeans, arabesk ve hatta Coca Cola gibi farkli noktalarda
degisik 6geler icerebilmektedir. Tiim bunlarm belirgin ortak dzellikleri vardir: Oncelikle
popiiler kiltiir calisma hayatinin diginda yer alan faaliyetleri kapsamakta ve insanlar
eglendirmeye yoneliktir. Insanlara faydali bilgiler vermek, onlar1 egitmek gibi amaci
yoktur; insanlara hos¢a vakit gecirtme temel amactir. Bu yiizden ¢ogu zaman kendisine
olumsuz islevler atfedilmekte; halki uyusturdugu ve derinlemesine diisiinmeye mani
oldugu ileri siiriilmektedir (Bektas, 1996:128). Popiiler kiiltiirin modernlesmenin
getirdigi giindelik yasamin kiiltiirii oldugu, gercekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya
yaradig1 ve yapay mutluluklar yarattig1 ise agirlikli olarak kabul géren bir yaklasimdir.
Ancak buna ragmen toplumun ortak bir ihtiyacindan dogdugu da yadsinamaz bir
gercektir (Batmaz, 1981: 163).

Ote yandan kiiltiir diinyas1 ve iletisim diinyas: birbirinin yerine gegemeyen, ama
birbirine dayanan, kendi kurallari, iiretim bicimleri, bireyi ve toplumu etkileme yollar1
olan iki ayr1 disiplindir. Karsilikli iliskiler yoluyla, medya kiiltiirel olarak zenginlesir,
kiiltiir de medyanin desteginden yararlanir. Medya kiiltiirel hayat1 yansitma, kiiltiirel

driinlerin dagitimmi saglama, kiiltlirin kendi bagina {retimine katkida bulunma
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islevlerini biinyesinde barindirir. Radyo, televizyon, basin gibi kitle iletisim araclarinda
iiretilen ve bu araglar tarafindan dagitilan bu kiiltiiriin en belirgin 6zelliginin eglenceye

dontikliik oldugu sdylenebilir.

Unsal Oskay (1982:185)’in da ifade ettigi gibi, toplumsal yasamdaki hizl
degisim karsisinda, kendini her ciddiye aligta sikint1 ve umutsuzluk duygularina kapilan
cagdas insan, popliler kiiltiir ve onun ikonolojisine gereksinme duymustur. Ciinkii
popiiler kiiltiir ve ikonolojisi, diizenlenmesinde ve amagclarinin se¢ilmesinde s6z sahibi
olamadiklar1 reel diinya karsisindaki bagimli kesimin yasadiklar1 realiteyi, kendi
glinlibirlik hayatlart agisindan anlamlandirmalarina yaramaktadir. Kapitalizmin pazar
iligkileri geregi, kitlelere tiikketimin bir zevk, mutluluk ve prestij oldugunun
benimsetilmesiyle sanayi toplumunun mitlerini yiicelten ikonoloji, meta fetisizminin de

yayginlagmasina yol agmistir.

John Fiske (1999)’e gore ise popiiler kiiltiirii yaratan kiiltiirel tiriinler ayn1 anda
iki ekonomi iizerinden isler: Finansal ve Kiiltiirel Ekonomi. Finansal ekonomi esas
olarak degisim degeriyle ilgili iken, kiiltiirel ekonomi, kullanim (anlamlar, alinan zevk)
ve sosyal kimlik {izerine odaklanmistir. Normal olarak bu iki ayr1 fakat birbiriyle

baglantili ekonomi arasinda siirekli bir etkilesim vardir.

Modern kitle toplumu insanlarinin kitle iletisim araglarinda kendi adlarina
yapilan iriinlerdeki konu ve kahramanlarla duygusal bir bag kurmalarinin aslinda
toplumun degisik bir diinya 6zlemini, farkli bir insan arayisini yansittigini belirten
Henry Rabassiere (1960: 373)’de, popiiler kiiltiiriin bu tiir Girlinlerinin uyusturucu bir
islevi oldugunu vurgulayarak, insanlarin kendi duygularyla yiizylize gelmekten
korktuklar1 i¢in bagkalarmin kendileri adma yaptigt duygusal disa vurumlan
benimsediklerini ve i¢inde bulunduklar1 karmasadan siyrilacak kadar gii¢lii olmadiklari,
giigsiizliiklerine isyan edemeyecek kadar da tembel olduklari i¢in uzaya ve zamana

egemen olan kahramanlari zevkle izlediklerini ifade etmektedir.

Literatiirde popiiler kiiltiire yonelik farkli yaklasimlar bulunmaktadir.
Caligmanin bu boliimiinde yeniden iiretim yoluyla yayginlastirilabilmeleri ve en diisiik
begeni seviyesine bile hitap edecek kadar basitlestirilmis olmalariyla birbirinin igine
girmis olan popiiler kiiltiir unsurlarina yonelik gelistirilen farkli yaklasimlar ele

alinmaya c¢aligilacaktir.
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Popiiler Kiiltiire Yonelik Yaklasimlar

Popiiler kiiltiir, bazilarina gore, ¢ok satan ve kiiltiirel begenimizin gerilemesine
sebep olan, “dolmus miizigi”, “gozii yasl filmler” ve “bulvar gazeteleri” gibi tirtinlerdir.
Bazilarina goreyse, bunlar, kdyden kente goc eden niifusun yeni diinyayr tanima ve
anlamlandirma rehberidir. Popiiler kiiltiiriin genis Kkitlelerin toplumsal konumlarini
tyilestirmelerini, bilinglenmelerini engelleyen bir uyusturucu niteliginde oldugunu ya da
tam tersine, genis kitlelerin soluk almalarini ve toplumsal hayatin zorlayici kosullarina
katlanmalarim1 saglayan bir alt kiiltiir oldugunu diisiinenler de vardir (Oskay, 2001:

237).

Popiiler kiiltiir insanlarin maddi ve ideolojik baskiyr askida tutabilecekleri bir
ara¢ olarak mi islev gdrmektedir, yoksa bu baskiy1 harekete gecirip percinlemekte midir
sorusu kavramla ilgili 6ne ¢ikan sorulardir. Bu nedenle tartisma popiiler kiiltiiriin anlam1

ve kullanimi etrafinda donmektedir.

Popiiler kiiltiire yonelik yaklagimlar, birden ¢ok alani igerir; bir aydinin veya ilgi
alaninin iistesinden gelemeyecegi kadar genistir ve cesitlidir. Bu cesitlilikleri, fazla

genellestirmeler tehlikesine ragmen, ii¢ ana grup iginde birlestirebiliriz (Erdogan, 2007):

Popiiler kiiltiire yonelik ilk yaklasim, kavrama siyasal sagin ve ultra-tutucularin
yaklasimidir. Bu yaklasim popiiler kiiltiirti, kitle kiiltiiriiyle ayn1 olarak ele alarak;
kavrami yiiksek ve alcak kiiltlir ikilem tartismasi i¢inde inceler. Yiiksek kiiltlir olarak
Bati’nin klasik ve aristokrat kiiltiirii ve gelenegi, algak kiiltiir olarak nitelenen popiiler
kiltir ile karsilastirilir. Bu yaklasimda popiiler kiiltiir uygarlhik ve saf kiiltiir igin bir
tehlike olarak gosterilerek; alcak zevklerin ve ilgilerin kiiltiirii olarak tanimlanip,

asagilanir.

Popiiler kiiltiire yonelik ikinci yaklasim kavrami, demokratlasmanin, ¢ogulcu
demokrasinin ve bireysel O0zgiirliigiin gostergesi olarak ele almaktadir. Bu yaklasim
icinde, mainstream (ana akim veya ana yol) yaklasimi, popiiler kiiltiirii elestirisiz olarak,
ovgilicii ve demokrasinin bir nimeti olarak kabul eder. Bu goriis, popiiler kiiltiirdeki
ozellikle seks ve vahsgeti, azinlik kiiltiirlere yonelik duyarsizligi elestirir ve popiiler
kiltirde “direnig-miicadele” 6gelerinin varligina dikkat ¢eker. Bu direnis ve miicadele
ise, kisilerin medya metnine karsi gosterdigi “okumalar” (anlamlandirmalar) olarak

tanimlanir.
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Popiiler kiiltiire yonelik son yaklagimda kavram, kiiltlir liretimi ve miilkiyet
iligkileri iginde ele alinir ve anlamlandirilir. Bu yaklasimda, kati1 alt-yap1 belirleyiciligi
ve popiiler kiiltiirii sahte biling i¢ine ¢okertme yaklasimindan, popiiler kiiltiirii kiilttirel
tiretimde hem materyal hem de ideolojinin {iretimiyle ele alan yaklagima; ideolojik
fikirler ve Kkiiltiirler tst-yapisinin ekonomik alt-yapiyla iliskisinde belirleyiciligin
safhasimnin gecildigini ve karsilikli destekleyici bagimlilik kuruldugunu ileri siiren
yaklasima kadar gesitlilik gdsteren bir yapry1 goriiriiz. Ugiincii tiir yaklasimda yer alan
ve daha ¢ok siyasal ekonomi yerine, kiiltiirel yapi, ideoloji ve simgelerin
anlamlandirmasi {izerine egilenlerin 6nciiligiinii Frankfurt Okulu yapmustir. Bu okul, H.
Marcuse ve oOzellikle E. Fromm ile Psiko-analize kiiltiirel agiklama getirmislerdir.
Frankfurt Okulu, akademik alanda, kitle kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasi ve popiilerligin
ticarilesmesi; popiilerin standartlasmasi; fabrikasyon ve tek boyutlu iiriinlerin ortaya
¢ikmasi; moda ve reklamciligin, medyanin, kisaca biling endiistrilerinin toplumda
egemenlik kurmasi; popiiler kiiltiire kars1 direnme yerine, kitleler iizerindeki bu
kiiltiiriin kolelestirici etkisi tizerinde durmustur. Frankfurt Okulu diistiniirleri popiiler
kiltir ve Kkiltir endistrilerinin {riinlerinin ve ideolojik igeriklerinin kapsamli
elestirilerini yapmuslardir (Kose, 2001). Frankfurt Okulu’na gore, popiiler kiiltiir
kavrami ideolojik bir bi¢imde kullanilmaktadir. Ciinkd, kiiltiir endiistrisi gercek bir
kiiltiir degil, seysellesmis bir kalip kiiltiir iiretmektedir. Frankfurt Okulu 6gretisine gore
popiiler kiiltiir tirlinleri gerceklik ile uyusmay1 ve yasama yeniden bi¢cim vermekten geri

durmayu telkin eden bir yapidadir (Jay, 1989: 312).

Fiske (1999: 35-37) ise, popiiler kiiltiirii ‘miicadele alani’ olarak goriir ve bu
alandaki ‘egemen giiclerin iktidari’ndan haberdar olsa da, daha ¢ok bu gii¢lerle basa
cikarken, bu giiclerden sakinirken ya da bunlara kars1 direnirken bagvurulan taktiklere
dikkatini odaklamay1 tercih eder. Diger bir deyisle Fiske’nin popiiler kiiltiire yaklagimi,
0zel olarak uzlagma siirecinin resmini ¢izmek yerine, uzlasmay1 bu derece gerekli kilan
popiiler canlilik ve yaraticilik konularini arasgtirmaktir. Bunun yani sira, egemen
ideolojinin sinsi ve her yere ulasan ¢abalarina odaklanmak yerine, bu ideolojiyi, kendini
ve degerlerini korumak i¢in azimle calismaya zorlayan giinliikk direnis hareketlerini
anlamaya calisir. Oziinde Fiske'nin popiiler kiiltiire yonelik yaklagimi iyimserdir.
Ciinkii insani kanitlarin enerjisi ve canliligi icinde hem sosyal degisim imkanini hem de

bu degisimi yiirlitecek giidiileri igerir.
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Mc Donald (akt. Storey 2000: 13) ise popiiler kiiltiire olumsuz bakanlar
arasindadir. Popiiler kiiltiiriin ani, duygusal ve sahte zevkler yarattigini, dinamik,
devrimci giicii olan bir tehdit unsuru oldugunu, sinif, gelenek ve zevklere dayali kiiltiirel
farkliliklar1 yok ettigini diistinmektedir. McDonald’a gore, halk kiiltiirii toplumun en alt
tabakalarindan gelen, halkin dogal bir sekilde kendini ifadesi olarak ortaya ¢ikan
kiltiirken; popiiler kiiltlir {ist siniflar tarafindan empoze edilir; is adamlarinin kiraladigi

teknisyenler tarafindan tretilir; izleyicileri pasif tiiketicilerdir.

Farkli yaklasimlar ve goriisler 1s1ginda popiiler kiiltiire yonelik olumlu tutum
sergileyenler, “Halk bunu istiyor. Popiiler olan, yaygin olan haklidir” gorisiini
benimseyerek, temel kriterlerden birinin “cogunluk” oldugunu ve kiigiik bir entellektiiel
grubun statii hobisi olarak goriilebilen yiiksek kiiltiire karsi, halkin ¢ogunlugunun
begenerek tiikettigi ve irettigi popiiler kiiltliriin stiinliiglinii savunmaktadirlar (Fiske,
1999:56). Kiiltiirii “eylem” olarak aciklayan Craig Gregor (1990: 19) miizelerin
duvarlarinda asili yaldiz ¢erceveli resimler degildir kiiltiir, ozel evlerde kilit altinda
tutulan aliiminyum c¢ergeveli resimler, kiitiiphaneye swra swra dizilmis kitaplar hig
degildir ifadesiyle benzer bir diisiincenin farkli bir boyutunu ifade etmektedir. Kavrama
olumsuz yaklasanlar ise temelde, popiilerin ticari, ucuz ve siradan oldugunu, bu
kiiltiirin esiri olan insanlarin birbirinin aynisi, tek tip, yozlagtirilmis oldugunu
savunmaktadirlar. “Muhafazakar hiimanist” elestirmenler de, bu kiltiriin kitlelere

yanlig biling dayattigi yoniinde elestiride bulunmaktadirlar (Storey, 2000: 37).

Popiiler kiiltiirii besleyen ve yayan en onemli araglardan biri siiphesiz kitle
iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglart bu denli yaygin ve hayatimiza bu denli
egemen olmadan Once, insanlarin yerlesik kiiltiirlerine daha c¢ok sahip ¢iktiklarini;
kendilerine ozgii kiiltir motiflerinin ise daha baskin oldugunu ifade edebiliriz.
Medyanin bu karst konulmaz etkisiyle birlikte, insanlarin ruh diinyas: daralds; giinliik
diistinlip giinlik yasamaya ve empoze edilen “daha ¢ok iiretim”, “daha ¢ok tiiketim”
ekseninde yer alan siirekli ve bilingsiz bir tiikketim basladi. Yerlesik kiiltiir, yerini kitle
iletisim araclarinin yonlendirdigi zevklere terk etti ve cogunlugun kabul ettigi popiiler

kiltlir unsurlar1 da boylece hayatimiza yerlesmis oldu.
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Kitle Tletisim Araclar1 ve Popiiler Kiiltiir Iliskisi

Kitle iletisim araglari, yasamin her alanina bu denli girmeden 6nce halk, kendisi
igin {iretilen Kkitlesel tiriinleri sinema salonlarinda topluca tiiketiyordu. Belirsiz olarak
tasvir edilen kitle insanina yonelik kitlesel iiretim radyo ve televizyonla hizlanmis oldu.
Medyanin yayginlasmast ve insanlarin giinliik hayatina, her seyden ve her zamandan
daha fazla niifuz etmesi, bircok kavramin yani sira popiiler kiiltiir tartismalarini da

beraberinde getirdi.

Kitle iletisim araglarinin toplumun kitlelesmesi {izerindeki etkisi ve bu konudaki
islevi konusundaki tartisma bu araglarin kitle i¢indeki kisilerin bilincini ve eylemlerini
yonlendirmedeki etkileri noktasina odaklanmaktadir. fletisim araglarmin bu islevi yerine
getirirken toplumsal c¢ergeveleri zayiflattigi, bireylerin toplumsal grup ftyeliklerini
¢ozdiigii ve her tirlii etkiye ve Ozellikle propagandaya uygun ortam olusturarak,
kisilikleri yitirilen bagimli insan tipini ortaya c¢ikardigi noktasinda goriisler

bulunmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 1994: 34).

Kabul edilen baskin goriis Kitle iletisim araglarmin giiclii etkiler meydana
getirdigidir. Fakat bu giiciin kaynagin1 nereden aldigi ve kitleleri nasil boylesine
etkiledigi ¢ok sayida diisliniiriin bu konuda cevap aramasina neden olmustur. Kitle
iletisim araglarinin bu giiciliniin, toplumlarin kitlesel 6zellik kazanmas1 ve propagandaya
acik insan tipinin olusmasi ile ilgisi siiphesiz son yillarda kabul edilebilir bir olgu olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin etkileri sadece kanaat ve tutumlar1 giiclendirme veya
degistirme noktasinda degil 6zellikle konu tespiti ve kamuoyu giindemi olusturmayla da
ilgilidir. Halka ne diislinecegini degil ne hakkinda diisiinecegini sdyleyen kitle iletisim
araglari, evrenin karmasik oldugunu, bunun algilanmasinin ancak bu araglarla miimkiin
oldugunu soyler. Her seyi yansitmalart miimkiin olmadigi i¢in de 6nemli gordiikleri
noktalar1 seger ve inceler. Bazi konular1 secerek bazilarini da segmeyerek giindemi
belirlemis olur. Bu agidan enformasyon hazirlayicilart ve sunuculari tutum degisimine
yol acan kimseler olarak degil, yalnizca giindem belirleyen ve bu cercevede gegerli olan

goriisleri tespit eden kimseler olarak goriilmektedir (Bourdieu, 1997: 41).

Kitle iletisim araglarinin herkese kolaylikla ulasabilme 06zelligi sayesinde

insanlar arasindaki farklilasmay1 ortadan kaldirmasi popiiler kiiltiir ile incelmis ve
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kiiltiir arasindaki ayrimi daha belirginlestirmistir (Bektas 1996:126). Kitle iletisim
araclarinin izleyicisi, gergekte tliketici konumuna indirgenen bireylerdir. Homojen
olmayan bireyleri standartlastirma islevini iistlenen kitle iletisim araglari, izleyiciyi
edilgin kilarak yonlendirme giicline sahiptir. Bu yonlendirmenin 6ziinde ise bireyi

sisteme entegre etme amaci yatmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 1994: 196).

C.Wright Milis (1974), kamuyu yalnizca kendisine verilenlerin alicis1 sayan bir
kitle iletisimin gegerli oldugu kitle toplumunda, kitle iletisim araglarinin 6zellikle de
televizyonun, kisinin temel haklarindan olan 6zel yasam kesimini ortadan kaldirdigini
belirtmektedir. Milis, kitle iletisim araglarinin insanlara dig diinya hakkinda tek
baslarina edinemeyecekleri kadar haber ve bilgi aktardigini ancak, bu araglarin bu bilgi
ve haberleri verirken bireyle dis diinya arasinda ger¢ek bir birlik ve baglanti
kurmadigimi belirtmektedir. Milis ayrica Kitle toplumunda, kitle iletisim araglariyla
verilen iletisimin, toplumu bir tiir psikolojik bilgisizlige siirtikledigini belirterek bunun
toplumsal yasamda farkli goriiniimler seklinde varlik gosterdigini ifade etmektedir.
Millis ayrica kitle haberlesme araglarinin sadece bilgi ve haber vermekle kalmadigini
belirtirken bu araglarin yasam deneyimlerine bile yon verdigini vurgulamaktadir. Bir
seye inanip inanmamakta insanin kendine dayanak yaptig1 standartlarin ve dis gercekligi
algilamakta yararlanilan standartlarin bile kisisel yasam deneyimlerinin {irlinleri
olmaktan  ¢iktigini, bunlarin  kitle haberlesme araglarinca  olusturulmaya,

bi¢cimlendirilmeye baslandigini ifade etmektedir.

20. yy baglarinda radyo, ortalarinda televizyon yeni teknolojileriyle kiiltiirel
sembollerin yaratilmasina, tutulmasina ve yayilmasmna onemli etkilerde bulunmustur.
Birbiriyle i¢ ice olan ve yasanan sistemi destekleyen kitle iletisim endiistrisi ve popiiler
kiiltiir endiistrisi ortak bir ideoloji etrafinda sekillenmeye devam etmektedir (Erdogan ve
Alemdar, 1994: 151). Modern kitle insan1 da yasanilir kilmaya ¢alistig1 kendi realitesini,
icinde edilgen bir 6ge olarak yer alabildigi sosyal yasamini, kitle iletisim araglarindan

yayilan bu diigsel diinyanin {irlinleriyle anlamlandirmaya ¢alismaktadir.

Kitle iletisim araglar1 i¢inde popiiler kiiltiirii en fazla yayan, onu en hizli ve en
etkin sunan ara¢ kuskusuz televizyondur. Televizyon popiiler kiiltiir iirlinlerini
izleyicinin diis diinyasina sokar ve onda bir kagis ve doyum hissi yaratir. Bireyin

benligini besler; egosunu tatmin eder. Calismanin bu bdliimiinde, yukarida
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bahsettigimiz noktalardan yola ¢ikarak oncelikle bir kitle iletisim araci olarak televizyon
ele alarak; popiiler kiiltir ve televizyon iliskisi-etkilesimi televizyonda kullanilan

gorintii ve sOylem dogrultusunda degerlendirilmeye calisilacaktir.
Televizyon ve Popiiler Kiiltiir iliskisi

Tarihsel olarak, kitle iletisim araclarinin en yenisi ve en giicliisii 1952°de siyah-
beyaz olarak baslayip, daha sonra renkli yayma gegen televizyondur. Televizyon, belki
de o giline dek hayal bile edilemeyecek denli bir etkilesim agi kurarken, “kiiltiir”
olgusunu da direkt olarak etkilemis ve popiiler kiiltiir diye adlandirdigimiz kiiltiir
egemenligini yavas yavas ilan etmeye baslamigtir. Ahmet Oktay (1987: 8) popiiler
kiiltiirin giderek kitle kiiltiirii tarafindan emilmesi ve kitle iletisim araglarinin, 6zellikle
televizyonun yayginlagarak kirsal kesimi de kusatmasinin, siyasal sonuglar1 da olan

gelismelere yol agctigin1 belirtmektedir.

60’11 yillarin televizyonu kiiltiirel olma iddiasinda, herkese kiiltiirel iddia tagiyan
tiriinler dayatmak ve genis halk kitlesinin begenilerini olusturmak i¢in kendi tekelinden
yararlanmaktayken, 2000’11 yillarin televizyonu, en genis izleyici kitlesine ulasmak i¢in,
televizyon izleyicilerine popiiler kiiltiir tirtinleri kullanarak paradigmasi talk-show olan
ve ¢ogunlukla asiriliklar iceren, rontgenciligi ve teshirciligi tatmine yarayan triinler
sunmaktadir (Bourdieu, 1997: 26). Bu da televizyon iizerindeki tecimsel baskinin

biliylimesinin 6nemli bir sonucudur.

Ingiliz iletisim arastirmacis1 Brian Goombridge (1995: 14), kitle iletisim araci
olan televizyonun farkli iilkelerde, degisik amaclarla kullanildigini, televizyonlarin
yayin politikalarin1 bu amaglara gore olusturduklarini belirtmektedir. Groombridge’e
gore televizyon, Amerika Birlesik Devletleri’nde oncelikle bir satis aracidir; diger
islevleri fazlaca 6nemsenmez. Eski Sovyetler Birligi’nde daha ¢ok yonetimin sesi olmak
icin kullanilmistir. Hollanda’da, {ilkenin ideolojik boliiniisiinii  yansitmaktadir.
Iskandinav iilkelerinde ise daha fazla 6zgiirliik saglayacag: bir fonksiyona sahiptir. Yani
degisik iilkelerdeki medya politikalar1 iktidar ¢evrelerinin istegi dogrultusunda

sekillenmektedir.

Tiirk toplumu ise televizyon yayinlari ile Tiirkiye’nin sosyo-ekonomik ve siyasi
yonden 6nemli doniisiimler yasadigr yillarda tamismistir. Magic Box’mn (Inter Star)

Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu olarak yaymna gegmesinden sonra, onu Tele-10, Show
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TV, Kanal-6, HBB, TGRT, SATEL.. .vb. 6zel televizyon kanallar1 izlemis, ayrica yerel
yayin yapan pek cok televizyon kanali kurulmustur. 2011 yihi itibariyle ise iilkemizde
16’s1 devlet kontroliinde, 183’1 ise 6zel kanal olmak iizere toplam 199 televizyon kanali
bulunmaktadir (www. postmedya.com, 06.08.2011). Tiirkiye’de 6zel televizyonlarin
yayina ge¢mesi ve sayilarmin her gegen artmasi, demokrasi anlayisindan siyasete,
biirokrasiden giindelik hayata ve popiiler kiiltiiriin olusumuna dek toplum hayatinin pek
cok yoniini etkilemis, kitlelerin televizyonla iligkisi ise farkli boyutlarda gelismeye

basglamistir.

Bu siiregte, televizyonun yonlendirmesiyle, kitle igerisindeki gruplarin bazilarini
veya bir kismimi etkileyen degerlerin, kanaatlerin ve taleplerin ortaya ¢ikmasi da ¢agdas
toplumlarin bir gercegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kitlesel boliinmelerin tamamen
tizerinde gerceklesen ve degisik kesimlerden gelen farkli kisilerin aymi sekilde
etkilenebildigi degerler popiiler kiiltiir {irlinlerinin hayatimizdaki yansimalaridir. Yine
popiiler kiiltiiriin kitle tarafindan emilmesi ve televizyonun, yayginlasarak kirsal kesimi
de kusatmasi 6nemli kiiltiirel sonuglar dogurmustur. Bu gelismelerin olumlu ve olumsuz
yonlerinin agiklanmasi bugiin {izerinde durulan ve ozellikle iletisimciler ile siyasal

davraniggilar tarafindan arastirilan konular arasindadir (Klapper, 1961).

Ote yandan kapitalist tiiketim kiiltiiriiniin kendi devamini saglayabilmek igin
bagvurdugu tiim aygitlarindan daha etkin olmayi basarmis bir mecradir televizyon.
Yarattig1 kurgusal diinyanin igine bireyleri ¢eker ve tiim disleri, yasamlari, devrimleri,
isyanlar1 insanlarin ellerinden alarak, onlar1 yeniden anlamlandirarak ve kodlayarak geri
verir. Toplum igindeki tiim ayrimlar ve ¢eliskiler ekranda gizlenir ya da énemsizmis
gibi gosterilir.

Postman’in (1994) belirttigi gibi insanlar siire¢ i¢inde iizerlerindeki baskidan
hoslanmaya ve diisiinme yetilerini sekteye ugratan teknolojileri yiiceltmeye
baslamaktadirlar. Televizyonda dayatilan popiiler kiiltiir {irtinleri insanlarin goziini
boyamakta, onlar1 diisiinceden alikoymakta ve tozpembe bir hayat sunmaktadir. Insanlar
zamanla televizyonun baskisindan hoslanmayi ve bu baskiyr igsellestirerek onunla
beraber yasamayr 6grenmektedirler. Postman’a gore, kitle toplumu igindeki bireyler
Kitle haberlesme araglarindan kendi dar toplumsal g¢ergevelerini asmak igin

yararlanamamakta, kitle haberlesme araglar1 bu insanlara basmakalip deger, diisiince ve
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kanaatlerden baska bir sey vermemekte, bu durum ise, bireyin kitle toplumuna daha

derinlemesine gomiilmesine yol agmaktadir.

Televizyon daha ¢ok eglence amaciyla kullanilan bir aractir. insanlarin is disinda
kalan bos zaman dilimini ve daha once bagka etkinliklere ait olan alanlari
doldurmaktadir. Bu durum, insanin kendisine ait olan zamanlarin televizyon tarafindan
kolonilestirilmesi bi¢iminde algilanabilir. Popiiler kiiltiiriin hayatin her alanina
girmesiyle bugiin artik iyice anlasilmistir ki, Ozellikle televizyon, kiigiik tartisma
topluluklarinin olusmasini engellemekte, bos zamanlarinda insanlarin birbirleriyle
oturup ciddi bir seyler konugmalarini, aralarinda fikir ve kanaat aligveriginde
bulunmalarini sinirlamaktadir. Tim bu olumsuzluklara sebep olarak televizyonun iyi bir
egitim aract olmamasi, bireyi 0zel sorunlarinda, umutlu ya da umutsuz anlarinda
aydinlatmak veya yol gdstermek yerine, onlara aldatici ve oyalayict yollar sunmasi
gosterilmektedir (Oktay, 1993: 253).

Yapilan arastirmalar televizyonun en ¢ok izlenen yayin saatinde (prime time)
televizyon sebekelerinin  eglence programlarina agirlik vermeye yoneldiklerini
gostermistir. Bu yiizden tiim televizyon program tiirleri i¢inde izleyiciye hosca vakit
gecirten, dlistindiiriicii yonii agir basmayan miizik, magazin ve spor tiirii programlarda
asirt bir tilketime ulasilmistir. Oyle ki, siyasi haberler bile magazinlestirilmektedir.
Saldiri, darbe, savas gibi 6nemli siyasi ve toplumsal olaylar bicim ve igerik olarak
tiretici kiiltiiriin ideolojik yapisina uygun iletilerle verilmektedir. Toplumun biiyiik bir
kismimi ilgilendiren olaylar kisisel dramlara donistiiriilmekte; hikayelestirilmekte,
yalnizca bir kisiye ya da bir topluma aitmis gibi gosterilmektedir. Bunun sonucunda
insanlarin gercek hayata ve gergek durumlara ilgisi kaybolmakta, gosteri diinyasiyla
daha fazla ilgilenmelerine neden olmaktadir. Bilgilendirme ve egitim, eglendirme
olgusu icinde kaybolup gitmekte; haberlerin dramatik olusumlarin giiglii etkisi altinda
bulunmasma neden olmaktadir. Oyle ki, bir tiyatro oyununun niteligini bir haberin
iginde bulabilme miimkiin hale gelmistir. Izleyici oraminin en fazla oldugu aksam
haberlerinde kars1 karsiya gelinen bu durum, fonda c¢alinan miizik pargasiyla bile

kendini belli etmektedir.

Walter Benjamin (akt. Berger 1991:77), kitle iletisim siirecinin enformasyon

sunumunda ‘“‘sensation” yani ‘“duyarlilik”a dayali bir boyut yasandiginmi belirterek,
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olgular ve olaylar arasinda diisiindiiriicii, egitici, bilgilendirici nitelikte olanlarin degil,
“satig arttiric1”, yasamin 6nemli olgu ve olaylariyla ilgilenmeyi geriletici, sansasyonel
nitelikte olanlarin enformasyon diye verildigi bir ortamin varligina dikkat ¢ekmistir.
Benjamin ayrica, ¢agdas kitle iletisiminde yayin organlarinin bu enformasyon piyasasini
kiiltiirel islevleri agisindan uygun bulduklart i¢in yeglediklerini belirtmekte;
televizyonun kitle toplumu insanlarinin ilgisini ancak bu tiir enformasyon konucuklari
ile ¢ekebileceklerini gordiikleri igin yayin politikalarin1 bu dogrultuda belirlediklerini

ifade etmektedir.

Ote yandan Gunther Andres (1964: 358)’e gdre, modern insan televizyonun
kendisine sundugu iriinleri tiiketerek tlicretsiz bir ev isgisine doniismiistiir. Anders,
televizyonun sundugu {iriinler sayesinde insanin kisiliksizlestirilmesinin ve akilciliginin

diizeysizlestirilmesinin insanin kendi evinde ger¢eklestirildigini vurgulamaktadir.

Televizyonun popiiler kiiltiir baglaminda egemen sinifin bakis acisin1 sunma
islevi de s6z konusudur. Clinkii daha ¢ok toplumun bagimli kesimini olusturan kitleler,
icinde yasadiklar1 ve degistiremeyecekleri toplumsal realiteler karsisinda kendilerine
kacis olanagi sunan programlara yonelmektedirler. Biitliin sorunlar sistemin icinde
¢Oziimlenir, kar ve rekabet temel Ogelerdir. Toplumsal yasamda statii kazanmak,
hiyerarsik ilerleme saglamak her tiirlii basarinin ve manevi huzurun temelidir gibi
sistemin mantigina ait unsurlar, bu anlatilarin temel ¢ercevesini belirlemektedir.
Televizyon yaymlart da bu yargilari iceren mesajlar1 ¢esitli programlarla izleyiciye

ulastirmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2002:65).

Popiiler kiiltiir i¢inde insanlar “kalabaliklara doniismiis yalniz insan”
durumundadir. Bu insanlar yalnizca televizyondaki pembe dizileri izlerken degil,
herhangi bir savasi izlerken de medya tekellerinin ve bunlarin arkasindaki egemenlik
yapisinin kurguladigi ideolojik bir “diinya tasvirini” izlemektedir. Savas ve siyaset,
milyonlar i¢in televizyon yoluyla edilgen bir tavirla izlenebilen seyirlik bir oyun haline

getirilmektedir (Oskay, 1992: 111).

Unsal Oskay (1982: 174), ozellikle ekranda yer alan dizilerin hepsinde “solgun
hastaliklar, kimlik yitimi, homojenlestirme, kitlesel kirimlar, yok edilmeler, baska
tiirlere dontigiimler. . .vb. korku, endise ve dehset duygusu yaratan oykiiler islendigini

belirtmektedir. Kitlelerin yerine (onlar adina) konusan bir tiir olma durumundaki bu
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filmler, ister istemez, kitlelerin yagamlarini etkileyen diinya siyasasindaki degismeleri,
kendi prizmasi i¢inden de olsa yansitmakta, yansittiklar ile kitleleri kendine yakin
gostermekte, onlarin kendi sorunlarina ¢oziim bulma girisimlerini evcillestirmekte, hatta

ertelemek i¢in popiiler kilmaktadir.

Oskay (2000: 333) ayrica televizyon yayinlari ile c¢agdas insana ulasan
goriintiilerin insanin reel yasamini haklilastirici algi ve degerlendirme yinelemelerini
amag edinmis goriintiiler oldugunu ve bu tiir yaymlarin, dis gergekligin anlasilmasina
yardim edecek bir “bellek edindirme” islevinden olduk¢a uzak oldugunu ifade

etmektedir.

Televizyon yayinlarinda dis kaynakli yapimlarin 6nemli bir agirliga sahip
olmasin1 “kiiltiir emperyalizmi” ile agiklayan Sezer Durukan ise (1979: 51), bu
yapimlarin biiylik ilgi gérmesini, konularin inandiriciliktan yoksun olmasina ragmen

insanlarin giindelik hayatina kadar niifuz edebilmis olmasina baglamaktadir.

Glinlimiizde televizyon programlarinin hazirlanmasi giderek bilim haline
gelmektedir. Tepkileri yakindan 6l¢mek igin cesitli aletler kullanilmakta, genis ¢aplh
anket teknikleri uygulanmaktadir. Amag¢ daha iyi programlar yapmak degil, en popiiler
olanin saptanmasi olmaktadir. Bati diinyasinin disinda kalan toplumlarda, disaridan
satin alinan programlarla ileri kapitalist toplum ideolojisi yayginlastirilmakta, buna yeni
ideolojik Ogeler de eklenmektedir. Biitiin bunlar, televizyonun insanlarin ideolojik

yapisini etkileyip, degistirmek adina ne kadar 6nem tasidigin1 gostermektedir.

Ozetle, giizel goriiniim ve popiiler izlence malzemeleriyle insanlar1 etki altina
almak, mitleri, beslemek, az diisiindiiriip ¢ok eglendirmek, i¢ine girilmesi kolay kolektif
topluluklar ve herkesce algilanabilen evrensel diller sunmak televizyonun yaymn
mantiZinin temelleridir ve popiiler kiiltlir unsurlar1 tiim bu etkenlerin bilesimi
oldugundan bu iki kavramin izleyici lizerinde sanal bir gergeklik olusturdugunu ifade
edebiliriz. Bu siiregte televizyon, goriintiiniin ve sdylemin giiciinden yararlanarak

sundugu kurmaca diinya ile insanlar1 kapsama alanina ¢ekmektedir.
Popiiler Kiiltiir Baglaminda Televizyonunun Yarattigi Kurmaca Diinya

Eski toplumlarda, yeni olanin karsisinda duyulan endise ve merak masal ya da dykii
anlaticilarinin anlattiklar1 masal ve oykiilerle giderilirken, modern dénemde bu ihtiyag

“Biling Endiistrisinin” tirettigi endiistriyel birer iiriin olan fantazyalarla karsilanmaktadir
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(Oskay, 1982:77). Modern toplumlarda insanin dis gergekligi ile kurdugu
anlamlandirma iligkilerinden biri olan diis gorme ve fantazyalara duyulan ihtiyag¢ artik
iletisim endiistrisi tarafindan giderilmektedir. Modern insanin bu alanda tiiketebilecegi
popiiler kiiltiir irtinleri kitle iletisim araclari tarafindan belirlenmekte ve tiiketiciye

sunulmaktadir (Postman, 1994).

Wright Mills (1974:400) kitle haberlesme araglariyla bireylere yeni bir 6z kisilik
verildigini ve onlara ne olmalari, nasil olmalar1 gerektiginin telkin edildigini, bireyin
gergek kisiligi bu yeni 0z kisilige denk diismese bile, bireyin rahatlamasini saglayan bir
kagis yerine gegtigini sdylemektedir. Mills’e gore, televizyon yasanilan ve yasanilmasi
gereken gercek diinyayr degil; izleyiciye gore yaratilan diizmece bir diinyayi

yansitmaktadir.

Kitle kiiltiiriiniin kusatmasi altinda olan modern kitle insan1 yasanilir kilmaya
calistig1 kendi realitesini, i¢inde edilgen bir 6ge olarak yer alabildigi sosyal yagamini,
kitle iletisim araglarindan yayilan cesitli simgelerle anlamlandirmaya caligmaktadir.
Ozellikle yasamin en 6zel yeri olan evinde, karsisina gectigi televizyon ekranindan
modern insana yansiyan goriintiiler ona, onun adina yapilmis, yasanmis, sOylenmis,
hissedilmis olay ve olgular yumag: sunarak, onun gecici de olsa rahatlamasina,
arinmasina izin vermektedir (Mutlu, 2005). Modern insan televizyonda patronuna
baskaldiran bir is¢iyi, kendisine hakaret eden kisiyi doven aktorii, bir cok engele karsi
asklarin1 yasayan asiklar1 izlerken onlarda kendisini bulmakta, kendisini onlarla
0zdeslestirmektedir. Ciinkii televizyon program tiirlerinden kurmacaya dayali yapilar
olan popiiler kiiltiir karakterleri, zaman ve mekan gibi araglarla Oykiileme yontemi
kullanarak dramatik bir yap1 olusturmakta; izleyicinin diis gérme ve fantazyalara olan

gereksinimleri bir noktada giderilmektedir (Geraghty et al., 1998:65).

Izlenen bir televizyon dizi karakterinde kitleler kahramam degil, kendilerinin
gereksinimlerini veren ‘“cagdaslastirilmis” bir aktorii seyretmis olmaktadir. Bu ise
izleyicinin kendi diinyasini, kendisini bir kez de televizyon dizisi araciligi ile izlemesi
yani yasadign diinyayr “mesrulastirmas’’ anlamma gelmektedir (Ozkok, 1985: 12).
Ciinkii televizyon goriintiilerle binlerce imaji naklederken, calisan ve eylemde bulunan
insanlarin beklentilerini ongoérerek fantazya iiretmektedir. Televizyonun {irettigi bu

fantazyalarin gorevi, kitlelere reel yasamin gii¢liik ve olumsuzluklarini unutturmak,
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hayat1 hazir diglerle kolaylastirmak ve kagis saglamaktir. Bu fantazyalarin dayandigi
ortak referanslari yasamin rutin olaylar1 saglamaktadir. Oz giinliik gazetellikle
cocuklarin televizyonda izledigi haberlerdeki cesetler, kanlar, saldir1 sahneleri, savaslar,
intihar girisimleri drama ile dis gercegi karistirmalarina neden olabilmektedir.
Televizyonda goriilen bu tiir kareler gercegin nerede baslayip nerede bittigini, hayalin
ya da kurgulanmig goriintiilerin basini ve sonunu birbirine karigtirmistir. Bu yolla
televizyon izleyicisi kendisine sunulan bu kurmaca diinya karsisinda adeta diislerini de

hazir bulmaktadir (Frith, 1992).

David Thorburn (Mutlu, 1991°den), ekranda bize sunulan programlarin hem imal
edilen kiiltiirel “artifact”ler, hem de kurmaca veya dramatik popiiler kiiltiir metinleri
oldugunu ifade etmektedir. Thorburn’a gore, televizyon programlari, imal edildikleri
toplumun kiiltiir tarihi tizerinde diisinmemize olanak veren eserlerdir. Ciinkii televizyon
toplumlarin asil 6ykii anlatici kurumudur. Televizyon anlatilari, kiiltiirlin biitiinii adina
ve kiiltiiriin bitiiniine hitap etmektedir. Sinif, servet, yas ve cinsiyet sinirlart asilip,

icinde bulunulan kiiltiiriin mitolojilerini dile getiren artifactlar olusturmaktadir.

Gunther Andres (1964:37)’de televizyonun yarattigi kurmaca diinya hakkinda
diinya bize yalniz bir imge olarak gelirse, yari-var, yari-yoktur, diger bir degisle diis
gibidir, biz de diise benzeriz ifadesiyle, televizyon izleyicilerinin yabancilasmis bir
diinyada yasamalarina ragmen herkesle ve her seyle biiylik bir baghlik icinde

olduklarina sandiklarini ifade etmektedir.

Walter Benjamin (Berger, 1991°den) ise, televizyonun yarattigt kurgusal
diinyada, insanin kendi yasam deneyimleri aracihigi ile izleyemedigi,
anlamlandiramadig1 bir toplumsal yasam i¢inde kendi dis gergekligini ve insansal
yeteneklerini toplayip harekete geciremedigini; reel yasamda hayatinin cesitli
sorunlarn1 kendisi i¢in anlam tasiyan birer sorun olarak goriip benimseyemedigini
vurgulamaktadir. Benjamin’e gore modern insan, yasamina egemen olabilme
konusunda zaman zaman girisimlerde bulunsa bile 6zgiir bir gelecek icin fantazyalara

siginmaktadir.

Sonug olarak, genelde kitle iletisim araclarinin, 6zelde ise televizyonun popiiler
kiiltiirli yayan ve benimseten temel araclar olduklar1 genel kabul goren bir durumdur.

Televizyonun yarattig1 kurmaca diinya ile bizler, sunulan popiiler kiiltiir tirlinlerini izler
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ve sunulan gercekligi kabul etme egilimine gireriz. Bizim bildigimizi sandigimiz aslinda
“sunulan kadariyla gercek”tir. Popiiler kiiltiir liriinleri suni glindem yarattigindan biz
“biliyormus gibi” yapariz. Bu noktada halkin manipiile edilmesinden bahsedebiliriz.
Cok sey bildigimizi saniriz ancak bize haber ve gercekligin kirintilart verilir ve geri
kalan 6nemli bosluklar popiiler kiiltiir tirinleriyle doldurulur. Verilen kadar biliriz ancak
popiiler kiiltiir {iriinleriyle doldurulan ve televizyonla yayilan “gergekligin” neresinde

oldugumuz ya da bu diinyada neyi ne kadar bildigimiz ise muglak bir kavramdir.
Popiiler Kiiltiir Baglaminda Televizyonda Goriintii ve Soylem

Nesnel agidan bakildiginda televizyonun egitici ve bilgi verici bir ara¢ olma 6zelligi
yadsimnamaz. Ancak televizyonun fonksiyonu yayin politikalaria bagli oldugu igin,
giiniimiizde yayin politikalart kisilerin olaylara katilmalarini, bilgilenmelerini
saglayacak bicimde degil de toplumsal ilgiyi baska yone yoneltecek bigcimde

olusturulmaktadir.

Izleyicilerin televizyonu tiiketme sekillerini Frangois Mariet (akt. Raphael
1995:141) asagidaki ifadelerle siniflandirmistir: “se¢ilmis yayinlardan olusan ve belli
bir anda biitiin se¢eneklere tercih edilen tutku televizyonu (le tele passion), karsisinda
ders calisabilen, telefonda konusabilen, ev isleri yapabilen esya televizyonu (la tele

tapisseria)”.

Yapilacak bagka bir sey bulunamadiginda seyredilen bosluk televizyonu (la tele

bouch trou)

Televizyonun kitlelere seslenisinde kendine 6zgii anlatim bigimler1 iirettigi, bu
bi¢cimlerin zamanla izleyici beklentileri ve televizyon yayinlarina yon veren bazi

cevrelerin istekleri dogrultusunda degisiklige ugradig1 s6ylenebilir.

Televizyon anlatimi, nedensellide ve kapalilifa karsi olan kiigiik Oykii
parcaciklarindan meydana gelmistir ve c¢izgisel olmaktan ¢ok dizisel bir yapidadir.
Programlar belirsiz siirekliligi bigimlendirmek, izleyicinin kafasinda yer edecek belli
noktalar yaratmak, izleyiciyi diizenli izleme aligkanligina yoneltmek gibi basliklara

dikkat ederek formatlanmaktadir (Aziz, 1981: 12-22).

Televizyon anlatiminda anindalik ve canlilik etkisinin yaratilmasi1 6nemli bir

boyuttur. John Ellis (2002)’e gore televizyonda goriintii olayi, televizyon aygitinin
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dogasindan kaynaklanan kimi ozellikler ve kameranin retorigi sebebiyle anindalik,
oradalik ve hatta canlilik etkisi yaratmaktadir. Bu etki olayi, sadece canlilik ya da canli
yayin sorunuyla smirli kalmamakta; televizyon goriintiisiiniin dogrudanligi ve aracisiz
iletildigi etkisini de yaratmaktadir. Bunun dogal sonucu olarak televizyon, izleyicinin
hemen yanindaymis, samimi bir ortamda bir aradaymis gibi bir yanilsama
olusturmaktadir. Televizyon sdyleminin canlili§i varsayimi, televizyonun izleyiciye
dogrudan hitap etmesi 6zelliginden kaynaklanir. Kurmacaya dayali televizyon program
tiirlerinden olan reklamlar, dizi ve seriyaller gibi popiiler kiiltlir {irtinleri ile s6zde
kurmacaya dayali olmayan haberler ve haber programlar1 da farkli boyutlarda da olsa

dogrudan hitap 6geleri igermektedir.

Televizyon sOyleminin en Onemli amaci gosterilen goriintiiniin ve fondaki
miizigin izleyicinin dikkatini ¢ekerek ve ilgisini uyanik tutarak gosterileni izlemesini
saglamaktir. Televizyondaki goriintiiniin giizelligi ve c¢arpiciligi ile fon miizigi,
diistinceyi etkileme siirecini uzatmak ic¢in kullanilir. Basarili televizyon yapimlarinda
duygu yiikiiniin agirligi énem kazanir. Cilinkii insanlarin ilgisini ayakta tutmanin en
onemli yollarindan biri, duygu yiikiiniin yogunlugu yani duygusal boyuttur (Postman,
1994).

Televizyon kendisini tiiketen izleyiciye, edilgen bir rol vermistir. Televizyon
izleyicisi, karsisinda oturdugu ekranin kendisine sundugu, goziine ve kulagma hitap
eden {iriinleri televizyon yapimcilarmin éngordiigii sekilde alir. Izleyici genellikle evde
oturdugu i¢in, program gerektiriyorsa Kahkahasi bile, stiidyo seyircileri tarafindan
gercek kahkahalar bigiminde sunulur (Groger, 1990:25). Diger bir deyisle, televizyonda
goriintii ve yaym mantig1, izleyici ile yakin bir iliski i¢ine girmeyi ve onu siirekli bir
heyecan ve eglence kasirgasinin i¢ine ¢ekmeyi hedeflemektedir. Dolayisiyla insanlar
siirekli ve durmadan degisen pek cok goriintiiyli izlemekten hoslanmaktadir. Gorsel
ilginin gerekliligini karsilamak ve fikirlerin iceriginin geri plana atilmasi ise popiiler
kiiltiirtin 6zelliginden kaynaklanmaktadir.

Televizyonda en objektif olmasi ve birebir verilmesi gereken haberlerde ve
haber programlarinda bile duygusal boyut oldukga yiiklidiir. Televizyon haberleri

beklenmedik oranda heyecan, iiziintii, merak yaratan goriinti ve sdylemlerle

doldurulmustur. Bu goriintii ve sdylemler, izleyici algilarinin rasyonel boyutundan ¢ok
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duygusal boyutuna hitap ederek, izleyici iizerinde uyusturucu ve uyutucu etkiye sahip
olabilmektedir (Raphael, 1995:78). Ciinkii televizyon, insanlarin gozlerine sundugu
gorlntiileri secerken ayni zamanda bu durumun sonucglarin1 hesaplayan bir sdylem

kullanmaktadir (Rowe, 1996:78).

Televizyon anlatiminin duygulara seslenis 6zelligi, insanlar1 0ylesine sarmistir
Ki, televizyon izleyicisi, etrafini saran bu goériintii ve sdylem bombardimani karsisinda
kendisini mesajin tam i¢inde bulur ve insanlarin olay1 anlamasina ve elestirmesine firsat

verilmeden, onlarin seving, cosku ya da tepkileri yonlendirilir.

Ote yandan televizyonun gorsel acidan gosterdigi yeterliligi, olaylarin
nedenlerini irdeleme agisindan gosterdigi sOylenemez. Ciinkii televizyon sdylemi gorsel
sonuglar bakimindan gii¢lii, perde arkasindaki nedenlerin sunulmasi bakimindan ise
zayiftir (Groombridge, 1992: 96). Bu durumun dogal sonucu olarak da herhangi bir
olaym gercek nedenleri yerine, olayin televizyonda gosterilen yonleri algilanir. Ornegin,
televizyonda gosterilen bir millet meclisi kavgasinda, olayin televizyonda verilis
seklinden dolay1, olayin gercek sebepleri iizerinde fazla durulmadigi; olaymn bir
milletvekili yumruklagmasi ya da bir milletvekilinin digerine bir bardak su firlatmasi

olarak algilandig1 gozlenmektedir.

Televizyon soyleminde, dizisel anlatimin egemenligi s6z konusudur. Televizyon
siirekli yinelemelerle kitlelere ulasir. Yani daha once sdylenmis olanlar, daha once
goriilen kisiler, begenilen reklamlar, 6zgiin olanin bu kutuda hemen hemen hi¢ gelecegi
olmadigmin bir kaniti niteligindedir (Raphael, 1995: 87). Bu noktada televizyon
insanlari, yapilandirilmis savlarla ya da sanatsal yoniiyle degil, televizyon sdyleminin

en 6nemli 6zelliklerinden olan anindalig1 ve yinelemeleriyle etkisi altina almaktadir.

Televizyon yaymlari goriinti ve sOylem yolu ile durmadan bilgi ve imge
tiretmekte; bu bilgi ve imgeleri topluma yayarak, toplumun motivasyon potansiyelini
yonlendirme giiciinii elinde tutmaktadir. izleyici kitlesi ¢ogu kez kendisine ulasan bu
motive edici unsurlarin farkina bile varmadan bunlarin etkisi altina girmektedir. Clinkii
televizyonda izlence ¢izelgesini olusturan kisiler, hangi saatlerde hangi izleyici kitlesini
hedeflediklerini iyi hesap etmektedirler. Programlarin izlence g¢izelgesinin bir takim
standartlar g6z Oniline almarak hazirlanmast televizyonun giicline katkida

bulunmaktadir. Cinkii bu ¢izelge, televizyonun Kkimi ne zaman vuracagini
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belirlemektedir (Stauth et al., 1993:91). izleyicilerin farkina bile varamadiklar1 bu
noktalar, kusatildiklar1 bu goriintii ve sdylem diinyasinda, su ya da bu kanali diizenli
olarak agmalarinda, baska kiiltiirler, hayat standartlari, davranmis kaliplar1 ve tiiketim

alanlar1 konusunda bilgiyle donanmalarinda etkili olmaktadir.

Frederic Raphael (1995:87)’¢ gore, cagdas insanin hayatinda yasayacagi
olaylarin senaryolar1 adeta onlar adina televizyon tarafindan goriintiiye dokiilmekte ve
gercege benzetilmis bir séylem gelistirilmektedir. Televizyon sdylemi kesin
sozcelemeden yoksundur ve kesin terimlerden kag¢inmaktadir. Bu dil yasamda iyi bir
program olusturacak tiirden davraniglari savunmaktadir: “ahlak esittir gosteri diinyasi”
gibi.

Ote yandan televizyon sdyleminde izleyiciyle dogrudan konusuyormus hissi
hakimdir. Bu durum televizyon séyleminin canliligi diisiincesinin bir tirtiniidiir. Clinkii
televizyon anlatiminda anindalik ve canlilik etkisinin yaratilmast énemli bir boyuttur.
Ancak televizyon anlatiminin gergeklik ve canlilik olgusu bir yanilsamadan ibarettir.
Ciinkii nadiren bir olay canli olarak televizyon ekranina yansiyabilir. Genelde ise
televizyon yaymlarinin biiylik bir bdliimiiniin kurgulama ile hatta yonlendirici

(Manipiilatif) nitelikte kurgulama ile tretildigi bilinen bir gergektir (Aziz, 1981: 78).

Popiiler kiiltiir baglaminda televizyon, yiiksek izleyici oran1 amacina uygun
olarak, izleyiciye ¢ekici gelecek tiirde programlar kurgulamaktadir. izleyiciler, hareketli
goriintiisi ~ bulunan, klip tarzinda  kurgulanmig  programlart  izlemekten
hoslanmaktadirlar. Bu programlar kimi zaman sadece goriintiisiiniin ¢ekiciligi nedeniyle
secilmis olaylarin televizyonlarda genis yer tutmasina yol agabilmektedir. Tiim bunlar,
televizyonun bir gosteri araci oldugu yoniindeki elestirileri ve insanlarin televizyon
gorselligini tiiketip; “anlami” ise iade ettigi yoniindeki post modern yaklagimi destekler

niteliktedir.
Sonug¢

“Popiiler Kiiltiir” Bati’da modernlesme ve kentlesmeyle ortaya ¢ikarak sanayi
toplumunun yasadig1 “modernlesme” siireci i¢inde bazen yiiksek kiiltiire kars1 bir karsi
kiltiir niteligine biirinmiis, ama ¢ogu zaman sikintilarin, bunalim ve sorunlarin
unutulmasini saglayan “giindelik hayatin kiiltlirii” olarak adlandirilmistir. Modernlesme

stirecine hizl1 bir ivme kazandiran ise kitle iletisim araglarinin bas dondiiriicii gelismesi
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olmustur. Bu araglarin yaydig1 mesajin alicisi, yerleri, kosullari, kimlikleri bilinmese de,

genis kitlelerdir.

1920’lerde ve 30’larda kitle iletisimin gelisi ve kiltliriin ve eglencenin ticari
boyutlarinin 6ne ¢ikmastyla popiiler kiiltiiriin tarihsel temelleri atilmigtir. 20. yiizyildaki
popiiler kiiltiir tartigmalarina baktigimizda ise, popiiler kiiltiiriin halkin ilgi ve
tecriibelerini yansittiklart Ozgiir ifade ortamlar1 mi, yoksa yonetici giic odaklari
tarafindan empoze edilen bir sosyal kontrol bicimi mi oldugu iizerinde sikga

duruldugunu gormekteyiz.

Televizyon, tim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de halkin en 6nde gelen haber
kaynagidir ve modernlesmeyle birlikte bir ihtiyacin karsiliginda dogan popiiler kiiltiirii
kullanir. Kiiltiirin dogmasinda 6nemli unsurlardan olan yerellik, zaman ve mekan
birlikteligi artik popiiler kiiltiirle birlikte pargalanmistir. Popiiler kiiltiir ise iletisim
teknolojisinin ve bu teknolojiye sahip sermaye tarafindan biling ve kiiltiir endiistrisinin

carklarina sokulup, uygun goriilen tarzda “enformatik bilgi” haline getirilmektedir.

Popiiler kiiltiiriin merkezi araglarindan olan televizyonla yaratilan kurmaca
diinya, modern insanin yasadigi reel hayatin korkusu, giivensizligi ve garesizligine anlik
ve gecici rahatlamalar saglamaktadir. Oykii anlatan, mit {ireten ve fantazyalar yaratan
televizyon yayinlari, izleyicinin isteyipte ulasamadig1 yasam alanlarina, reel yasamina
ait ¢oziimleyemedigi sorunlara, olumsuzluklara ve degistiremedigi toplumsal realitelere
daha kolay uyumlanmasina, bir bakima da onu bunaltan realitelerden uzaklasip

kagmasina olanak tanimaktadir.

Televizyon yayin politikalarinin belirlenmesinde modern doénemde yaratilan
tiiketim toplumunun beklentileri 6l¢ii olarak kabul edilmektedir. izlenme oranlarinin tek
degerlendirme Olgiitii olarak ele alinmasi, program kalitesini yiikseltme politikasi
yerine, izleyici kitlesini artirma politikasi ¢okga izlenen yollardan biridir. Yani program
tiirleri toplumu egitici, insanlara yeni kazanimlar saglayici nitelikte degil, meta satigin
arttirict, ilgiyi dagitict ve bireyleri memnun edici nitelik tasiyan popiiler kiiltiir

urtnleridir.

Rating unsurunu olgiit kabul eden televizyonlar bu uygulamalarin arkasindaki
gercegin, halkin nabzina gore serbet vermek oldugunu belirtmektedirler. Yani “halk

bunu istiyor”, “halk bu programda kendisini buluyor” mantigina siginmaktadirlar.
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Boylece az da olsa kamunun bir kalitim siireci yasadigini savunmaktadirlar. Bu
dongiide kaynagmi halkin kendisinden alan sorunlar, olaylar ve olgular halktan
alinmakta, kitle iletisim araci tarafindan kendi diisiince sistemlerine gore
bigimlendirilerek popiiler kiiltiir iriniine donistiiriilmekte; bir kismi1 zaten halkta olan
bir bilingle tekrar onlara sunulmaktadir. Boylece yarattiklar1 diinya ile kitle iletisim
araclar1 gilindelik yasamin sikintilarindan bunalan insanlara masalims1 bir kagis
sunmaktadirlar. Bu kagist sunarken bazen reel yasama duyulan inangsizligi
kullanmakta, bazen de realitenin olumlu yanlarina dikkat ¢ekerek eglenceli bir dizge
tiretmektedirler. Bu kacis, var olan diinyanin en iyisi oldugu ve degistirilmesine gerek

olmadigina ikna eden bir nitelikte ger¢ceklesmektedir.

Ozetle giiniimiizde geleneksel kiiltiiriin yerini medyatik bir kiiltiir almistir ve
popliler kiiltlir iiriinleri hayatin bir gergcegi ve parcasidir. Bu siirecte genelde kitle
iletisim araglari, 6zelde ise televizyon son derece énemli bir rol oynamaktadir. Popiiler
kiiltiir ve televizyon birbirleri ile etkilesim i¢inde olan; birbirlerini besleyen ve yayan iki
onemli kavramdir. Etrafimizi sarmalayan popiiler kiiltiir unsurlarina yonelik basta
cocuk ve gencler olmak iizere, halkin bilinglendirilmesi gerekmektedir. Ciinkii
yayincilar, programlari izleyici beklentileri ve isteklerine gore olusturduklarini
savunmaktadirlar. Oysa yayinlarin izleyici beklentilerini yonlendirdigi de bir gercektir.
Dolayisiyla, televizyon yayimlarmin toplumun ihtiyag ve isteklerine gore oldugu kadar,
“egitim” islevini de On plana ¢ikararak, izleyicide yeni ve olumlu degerlerin
olusturulmasini1 etkileyecek, kiiltiirel degerlere bagli, toplumun bilinglendirilmesi ve

egitilmesi konusunda sorumluluk odakli i¢eriklere yer vermesi gerekmektedir.
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