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OZET

Spor organizasyonlari, 6zellikle iletigim alaninda yasanan teknolojik gelismelere paralel olarak
giinlimiizde yeni ve 6nemli bir misyon uistlenmistir. Spora yonelik kitlesel ilgi ve merak dolayisiyla
medyada 6nemli bir giindem konusu olan bu tiir organizasyonlarin, organizasyonun diizenlendigi
iilke/bolge/ydre agisindan etkili bir tanitim araci haline geldigi goriilmektedir. Bu baglamda 2011
Universiade Kis ve Erzurum’un konu edildigi bu ¢alismada, FISU tarafindan oyunlarin ev sahipliginin
Erzurum’a verilmesinin Tiirk yazili basinindaki yansimasi ele alinmaktadir. Bu amagla, ev
sahipliginin verildigi 16 Ocak 2007 tarihi ile konunun o déonem medyada haber olma etkisini yitirdigi
25 Ocak 2007 tarihleri arasin1 kapsayan bir zaman diliminde, web sitelerinde arsiv taramasi bulunan
yaygin yazili basin evreninden Zaman, Hiirriyet, Sabah, Milliyet, Vatan, Tiirkiye ve Fanatik gazeteleri
icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Elde edilen bulgular, spor organizasyonlarinin bir yorenin
cazibe merkezi olmasi noktasinda etkili bir tanitim araci haline geldigi iddiasini teyit etmektedir.
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Publicity of Erzurum at the Turkish Written Press in the Context of the 2011 Winter
Universiade Games

ABSTRACT

Particularly occurring with the technological developments in communications field, today sport
organizations has assumed a new and important mission. Because of mass interest and curiosity,
sports organizations are an important agenda subject in media. For that reason, sports organizations
become an effective promotional tool for country / territory / region. In this context, this study's
subject is 2011 Winter Universiade and Erzurum. And, host of the games was given to Erzurum by the
FISU, reflections of this situation on Turkish written press is discussed in this study. For this purpose,
16 January 2007 (taken ownership of the home) and 25 January 2007 (the subject of the news media
has lost the impact at that time) covering the time period, the universe of the written press which has
got scanning archives for the web sites Zaman, Hiirriyet, Sabah, Milliyet, Vatan, Tiirkiye, Fanatik
newspapers were examined with the method of content analysis. The findings are confirmed that
sports organizations have become an effective promotional tool for a region where has been a central
point of attraction.
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Giris

Sporun ve sportif faaliyetlerin modern anlamda orgilitlenmesi, yonetilmesi ve
organizasyonlar seklinde diizenlenmesi ¢ok yenidir. Orgiitlenme galigmalari, 19. yiizyilin
son c¢eyreginde baglamis ve 20. yiizyilda artarak devam etmistir. Boylece spor, cesitli
uluslararas1 kuruluglar seklinde evrensel capta, ulusal uzantilartyla iilkeler bazinda
orgiitlenmis ve yoOnetilmeye calisilmistir. Bu gelismeye paralel olarak ilki 19. ylizyilin
sonlarinda yapilan modern Olimpiyat Oyunlar1 ile genis katilimli uluslararasi spor
organizasyonlari onem kazanmustir. 20. ylizyilda iletisim ve ulasim alanlarinda yasanan
teknolojik yenilikler ise bu organizasyonlarin énemini daha da artirmistir. Boylece genis
katiliml1 modern spor organizasyonlari, lilkeler i¢cin ekonomik, politik ve toplumsal agidan
kimi ulusal ¢ikarlarin saglandigi bir teknik haline gelmistir.

Glinlimiizde spor organizasyonlari, artik sadece sporcular arasi rekabete dayali
yarigmalar degildir. Ayn1 zamanda, iilkenin sportif olanaklarimin diinyaya tanitilmasina,
boylece, iilkenin ve organizasyonun diizenlendigi alanin kalkinmasina ve gelismesine
imkan saglamaktadir. Diger bir ifadeyle, turistik ve sportif anlamda yeni bir cazibe
merkezinin olusturulmasinda ve/veya hizmete acilmasinda, bu yer ile ilgili bir imajin
yaratilmasinda veya turizm alaninda yeterince tanman bir yerin yeni turistik cazibe
merkezlerinin rekabetine karsi imajinin canli tutulmasinda etkili bir tanitim araci gorevini
iistlenmektedir. Bu g¢ercevede, yaz ve kis olimpiyatlari, diinya sampiyonalari, kitasal ve
bolgesel sampiyonalar, bir kisi, yer veya bolge adina diizenlenen uluslararasi yarismalar,
iniversite yaz ve kis oyunlar1 6nemli spor organizasyonlari olarak kabul gérmektedir.

Bu organizasyonlardan biri olan ve bir¢cok iilkeden sporcularin katilimi ile
gerceklestirilecek 2011 Universiade Kis’in, Erzurum’un kis sporlar1 ve kis turizmi
baglaminda bir cazibe merkezi olmasinda medya araciligiyla etkili bir tamitim araci
gorevini Ustlendigi bir gergektir. Diger bir ifadeyle bu organizasyonun, ydrenin sportif ve
turistik olanaklarinin tanitilmasinda 6énemli bir rol oynayacagi, buna paralel olarak bolge
ve lilke ekonomisinin kalkinmasma katki saglayacagi umulmaktadir. Bu baglamda
calismada, bu organizasyonu diizenlenme gorevinin Erzurum’a verilmesinin Tiirk yazili
basmindaki yansimasi konu edilmektedir. Arastirmada, “2011 Universiade Kis’in ev
sahipliginin Erzurum’a verilmesi gazetelere nasil yansimistir?” ve “Bu olay iizerinden
Erzurum kis sporlar1 ve kis turizmi baglaminda yazili basinda nasil konu edilmistir?”

sorularina yanit bulunmasi amag¢lanmaktadir.

104



Bu temel sorulara yanit aranirken zaman darlig1 arastirma icin 6nemli bir zorluk
olarak goriilmiistiir. Bu nedenle, aragtirmanin zaman aralifi ve orneklemi konularinda
sinirlandirilmaya gidilmistir. Zaman araligi, oyunlarin ev sahipliginin Erzurum’a verildigi
16 Ocak 2007 giiniinden baglayarak organizasyonun o donem medyada haber olma etkisini
yitirdigi 25 Ocak 2007 tarihine kadar olan siireyi kapsamistir. Ornekleme, web sitelerinde
arsiv taramasi bulunan yaygin yazili basin evreninden Zaman, Hiirriyet, Sabah, Milliyet,
Vatan, Tiirkiye ve Fanatik gazeteleri dahil edilmistir. S6zii edilen tarihlerde bu gazetelere
yanstyan organizasyonla ilgili haberler igerik analizi yontemiyle incelenmis ve elde edilen
bulgular degerlendirilerek yorumlanmistir. Calisma, spor organizasyonlarinin bir ydrenin
cazibe merkezi olmas1 noktasinda etkili bir tanitim araci haline geldigini ortaya koyacak
olmasi nedeniyle biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

Spor Organizasyonu Olgusu ve Tarihsel Gelisimi

Kimi diisliniirlere gore insanlik tarihiyle yasit olan spor, insanin kendisini korumak
ve yasaminmi slirdirmek amaciyla yaptigi ugraslar ile baslamistir. Savunma amagh bu
ugraslar sporun temelini olusturmus ve zaman igerisinde disipline edilerek birer spor bransi
kimligi kazanmigtir. Sporun insanlik i¢in ¢ok ciddi bir ¢aba oldugu, dinlerin, inanglarin,
ideolojilerin ve her c¢esit insanca Ozelliklerin ayriliklarini ortadan kaldirdigi, insanlar
birlestirdigi ve bir araya getirdigi zamanla anlasilmistir. Boylece, bireysel bir faaliyet
olarak baslayan spor, listlendigi yeni misyon dogrultusunda yayginlasirken, beraberinde
genis katilimli spor organizasyonlari da toplumsal bir olay ve olgu haline gelmistir.

Spor organizasyonu; sosyal bir kisilik veya kurulus olarak spor endiistrisinde yer
alan, belirli amagclar ¢gergcevesinde yonetilen, rasyonel bir yapiya ve isleyis sistemine sahip
olan ve goreceli olarak belirgin sinirlari bulunan faaliyettir (Slack, 1997: 5). Diger bir
ifadeyle, spor yarigmalar ile sportif amaca yonelik olarak diizenlenen seminer, toplanti,
kurs, panel, kamp ve benzeri her tiirli spor faaliyetinin en iyi sekilde sevk ve idare
edilmesi ve sonuglandirilmasi i¢in bir program dahilinde yapilan ¢alismalardir (Demirci,
1986: 82).

Tarihsel gelisimine bakildiginda spor organizasyonlarinin ilk orneklerinin sélenler
ve/veya spor senlikleri seklinde Antik Misir’da ve Antik Yunan’da diizenlendigi
goriilmektedir. Antik Yunan’da organize edilen Antik Olimpiyat Oyunlari, M.O. 8. ve 7.
yiizyillarda bugiin Yunanistan sinirlari i¢cinde bulunan Olympia bolgesinde diizenlenmistir.

Bir solen havasinda gecen oyunlar, at ve araba yariglari, uzun atlama, cirit ve disk atma,
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giires, boks gibi spor dallarindaki yarigmalardan olusmustur. Bu oyunlarin amaci; olimpik
tanrisal barisin saglanmasi ve bu oyunlar vesilesiyle bir araya gelen seyirci ve
yarigsmacilarin, oyunlar siiresince yiizyillar boyu devam edecek sekilde tanrilar tarafindan
korunmast ve ayni zamanda, oyunlarin siirekliliginin saglanmasi olmustur. Aym
donemlerde, Antik Misir’da kutlanan ve Misir toplum diizeninin ortak noktasini olusturan
Firavun adina, jiibile ve yenilesme bayrami olarak tanimlanan Serbest Senlikler
diizenlenmistir. Ayrica, 19. yiizyila kadarki zamanm ic¢ine alan eski, orta ve yenicag
donemlerinde; Roma’daki gladyatér doviisleri ve at yariglari, Cermenler’deki top oyunu
senlikleri, sovalye turnuvalart ve burjuva ok¢u senlikleri biiyliik spor organizasyonlari
olarak sayilmistir (Voigt, 1998: 223-233).

Spor, 6nemli bir doniisiimiin yasandigi 19. yiizyilda Onceleri militarizm ve
siyasetle, daha sonralar1 ise piyasa ekonomisinin yasalliklariyla baglanti kurarken, 20.
yiizyilla birlikte de uluslararasi1 bir kimlik kazanmistir (Fisek, 1980: 80). Boylece spor,
cesitli uluslararast kuruluslar seklinde evrensel capta, ulusal uzantilariyla da iilkeler
capinda orgiitlenmigstir. Bu orgiitlenmelerden biri de, Uluslararas: Olimpiyat Komitesi ve
tilkelerdeki uzantis1 Milli Olimpiyat Komiteleri olmustur. Bu kurulusun onciiliigiinii ise
eski olimpiyatlar1 yeniden canlandirma ve modern bir hale getirme diisiincesiyle ortaya
cikan, Fransiz egitimcisi ve spor adami Baron Pierre De Coubertin yapmistir. Cesitli
ilkelerin katilimi ile olusan bu komite bir takim toplantilar diizenleyerek bazi kararlar
almigtir. Buna gore, eskiden oldugu gibi olimpiyatlarin dort yilda bir diizenlenecegi,
amator spor branglarinda yarigmalarin yapilacagi ve her olimpiyatin baska bir iilkede
diizenlenecegi kararlastirilmistir. Bdylece, ilk modern olimpiyat 5 Nisan 1896 tarihinde
Atina’da 14 iilkeden 245 sporcunun katilimi ile gergeklesmistir. Bu ilk olimpiyati bazi
aksakliklara ragmen, her dort yilda bir gerceklesen diger olimpiyatlar takip ederek
giiniimiize gelinmistir (www.olympic.org).

Yine, 20. yiizyilda iletisim ve ulasim alaninda yasanan teknolojik gelismeler ve
degisimler, spora ve spor organizasyonlarina yonelik kitlesel meraki daha da tetiklemistir.
Bu gelismeler neticesinde spor organizasyonlarinin daha ¢ok tanitim ve pazarlama boyutu
on plana ¢ikarken, diizenleyen iilkeler i¢in uluslararasi tanitim yapma ve bu baglamda

ticari, politik ve toplumsal ¢ikar saglama oncelikli hale gelmistir.
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Spor Organizasyonlari ve Tanitim

Tanmitim; bir kisi, mal, hizmet, diisiince, orgiit, yore, bolge veya iilke hakkindaki
mesajlarin, uygun yontem ve tekniklerle kisi, orgiit, grup, yore, bolge, lilke nezdinde veya
tilkelerarast diizeyde bir kimlik yaratmak {izere iletilmesi ve benimsetilmesidir (Kaya,
1990: 15). Ik bakista yalnizca iiriin ve isletme Olceginde gecerli gibi goriinen bu
yaklagimin, ulus Otesi tanmitim faaliyetlerine de uyarlanabilmesi miimkiindiir (Tolungiic,
1990: 82). Bu kapsamda dikkat edilmesi gereken nokta tanitim faaliyetlerinin agirliginin
izafi olmas1 ve duruma gore degisiklik gostermesidir. Bu nedenle, bu faaliyetlerin hem iyi
secilmesi ve hem de hedefi amag¢ dogrultusunda istenilen ydnden yakalamasi
gerekmektedir (Kazanci, 2002: 114). Zira basarili bir tamitim faaliyeti; a) iilkeye yonelik
turizm hareketleri olusturur veya var olan turizm hareketliliginin artmasina neden olabilir,
b) bilgilendirme yoluyla isimlerin, faaliyetlerin ve yerlerin akilda kaliciligini artirabilir, c)
uzun vadede turizm agisindan iilkenin moda iilke olmasini saglayabilir, d) cesitli olumsuz
sOylentilerin veya olaganiistii durumlarin (siyasal ¢alkanti, hastalik, tarafli haberler vb.)
turizm tizerindeki etkilerini azaltabilir (Lickorish, 1955: 9-10).

Bu cergceveden spor organizasyonlarina bakilacak olursa, gilinlimiizde bu
organizasyonlarin sadece rekabet halindeki sporcular i¢in belirli kurallar i¢inde ve esit
sartlar altinda sampiyon olma, 6diil kazanma, sOhrete ulasma ve rekor kirma amaci
tasimadigi, ayn1 zamanda, diizenleyen iilkeler i¢in 6nemli bir tanitim aract haline geldigi
sOylenebilir. Clinkii, bu gercegi fark eden {ilkeler, uluslararasi spor organizasyonlar ile
sportif olanaklarini diinyaya tanitmay1 ve egilimleri degisen turistleri iilkelerine ¢ekmeyi
amaclamaktadirlar. Yine bu organizasyonlar, turisti iilke i¢indeki kalabalik bolgelerden
organizasyonun yapildig1 yorelere ¢ekerek, o yorelerin de kalkinmasina ve gelismesine
olanak saglamaktadir. Bu baglamda spor organizasyonlari, turistik anlamda yeni bir cazibe
merkezinin olusturulmasinda ve hizmete acilmasinda, bu yer ile ilgili bir imajin
yaratilmasinda veya turizm alaninda yeterince taninan bir yerin yeni turistik cazibe
merkezlerinin rekabetine karsi imajinin canli tutulmasinda 6nemli bir rol iistlenmektedirler.

Cilinkii, tanitmanin yaygin etkisi ¢cok agik olarak biiytik sportif faaliyetler sirasinda
ortaya ¢ikmaktadir. Bir kayak yarigsmasi neticesinde, bu yarisma ile ilgili ¢esitli haberlerin
ve bilgilerin yazili ve gorsel-isitsel medyada yer almasi bu duruma en iyi Ornektir
(Krippendorf, 1971: 149-150). Bu ¢ercevede Isvicre’yi ele aldiginizda, bu iilkenin

tanitilmast yoniinde medyada yer alan bu tiir haber ve bilgilerin 6nemli oldugu
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goriilmektedir. Medyada okunan, izlenen ya da duyulan bu tiir haberler kisileri tatil i¢in
Isvicre’ye yoneltmese bile, milyonlarca turistin ve on binlerce sporcunun bilingaltina
Isvigre’deki kis sporlar1 merkezlerinin, tesislerinin isim ve goriintiilerini yerlestirmektedir.
Bdylece, bu kisiler Isvigre’nin turistik tamitimina ve olanaklarmin pazarlanmasina duyarl
hale gelmektedirler.

Dolayisiyla, tanitimda iyi bir yontem olarak degerlendirilen spor organizasyonlari,
giiniimiizde, tlkelerin uluslararasi arenada isimlerinden bahsettiren ve diinya kamuoyunda
tilkelerin lehine prestij saglayan, etkili bir reklam ve propaganda aracidir. Birgok {ilkenin
katilimryla gerceklestirilen modern olimpiyat oyunlari, spor yoluyla tanitimin ozellikle
gbze carpan en onemli 0rnegidir. Yaz ve kis olimpiyatlari, turistiktik anlamda biiyiik bir
hareketlilige neden olmakta ve oyunlar diizenleyen iilkeye politik, ekonomik ve sosyo-
kiiltiirel kazanimlar saglamaktadirlar. Olimpiyatlar yaninda, diinya sampiyonalari, kitasal
ve bolgesel sampiyonalar, diinya iiniversiteler arasi yaz ve kis oyunlar1 sportif amacl
tanitimin géze ¢arpan diger onemli 6rnekleridir.

Spor organizasyonlarina ilgi gosteren kitlelerin mevcut ve potansiyel tiiketicilerden
olustugu diistiniiliirse, spor yoluyla yapilan tanitma ve tutundurma faaliyetlerinin 6nemi de
kolayca anlasilmaktadir. Ciink{i, bu organizasyonlar araciligiyla ¢ok sayida iilkede
milyonlarca insana ulasabilmek miimkiin olabilmektedir (Moore, 1985: 18). Zaten,
ilkelerin giristikleri tanitim hareketlerinde, spor hem en biiylik ilgiyi ¢eken hem de dil
duvarlarini asarak basarilar1 genis kitlelere en kolay anlatabilen bir 6gedir (Iose, 1974: 31).
Bu nedenle, sporun bugiin sadece bos zaman aktivitesi olmadigi, politik ve ekonomik
yoniiniin daha ¢ok on plana c¢iktig1 goriilmektedir. Dolayisiyla, teknolojik ve bilimsel
gelismelerin saglamis oldugu avantajlardan miimkiin oldugunca fazla yararlanmak isteyen
tilkeler, spor organizasyonlarinin diizenlenmesi noktasinda kiyasiya bir rekabete girismekte
ve bu konuda biiylik miktarlarda paralar harcamaktadirlar. Zira, gelisen ve yayginlasan
kitle iletisim araclarinin spor organizasyonlarina maksimum seviyede entegre edilmesi,
spora yonelik kitlesel merak ve ilgiyi her gecen giin daha da artirmaktadir. Ornegin, uydu
teknolojisi spor organizasyonlarinin biitiin diinya iilkelerinde eszamanli seyredilmesine
olanak saglarken, ayn1 zamanda kitlelerin organizasyonun diizenlendigi yoreye yoOnelik
bilgi ve algi1 diizeylerine etki etmekte ve bdylece o yorenin bilinirliligi ve taninirhiligini

kolaylastirmaktadir.
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2011 Universiade Kis’a Ev Sahipliginin Yazilhh Basinda Yansimasi

Aragtirmada, 2011 Universiade Kis organizasyonunun diizenlenmesinin Erzurum’a
verilmesinin yazili basinda yansimasi ele alinmis ve bu kapsamda, organizasyonun ev
sahipliginin nasil haberlestirildigi lizerinde durulmustur. Arastirma, gazete web siteleri
tizerinden yiritiilirken, web sitelerinde arsiv taramasi bulunan yaygin yazili basin
evreninden Zaman, Hiirriyet, Sabah, Milliyet, Vatan, Tiirkiye ve Fanatik gazeteleri igerik
analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirilan nesne, konu ya da durumu higbir degisiklige
ugratmadan kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlamak (Karasar, 1995: 77-78)
amaciyla tarama modeli yaklasimi ile gazete haberleri igerik analizi yontemine tabi
tutulmustur. Icerik analizi, nitel veri islemi olarak (Merriam, 1998) metinlere ve
kullanildiklar1 baglamlara yonelik anlamli ve gecerli ¢ikarimlar yapabilmek ig¢in
(Krippendorff, 2004: 18) kullanilmistir. Bdylece, gazetelerin konuya ne kadar siklikla,
hangi giinlerde ve hangi sayfalarda yer verdiklerinin ve konuyu nasil haberlestirdiklerinin

belirlenmesi amag¢lanmuistir.

Tablo 1: Konunun Gazetelerde Ne Ssiklikla ve Hangi Sayfalarda Haberlestirildigi

Gazete Haber Sayfasi
Giindem Spor Bolge Ekonomi Toplam

Hiirriyet 2 - ) ] o
Milliyet - 3 i ) 5
Zaman 2 3 5 ] 10
Sabah 1 7 i . .
Tiirkiye 2 1 i ) ,
Vatan - 2 i ) )
Fanatik _ 3 i ) X
Toplam 7 26 5 . 2

Incelenen dénemde konuyla ilgili gazetelerde toplam 39 haber bulgusuna
rastlanmistir. Bu bulgulara gore, Zaman, Hiirriyet ve Sabah’in konuya diger gazetelere

gore daha fazla 6nem verdigi sOylenebilir. Zira, Zaman’da 10 haber, Hiirriyet ve Sabah’ta
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9’ar haber, Milliyet, Tiirkiye ve Fanatik’te 3’er haber, Vatan’da 2 haber yer almistir (Tablo
1).

Bu haberler, konu uluslararasi spor organizasyonu oldugundan agirlikla (toplam 26
haber) spor sayfalarinda bulunmaktadir. Bunu 7 haber ile giindem, 5 haber ile bolge ve 1
haber ile ekonomi sayfalari takip etmektedir. Gazete konseptinde 6nemli bir yeri olan
bolge haberlerinin tamami Zaman’dadir. Sabah ve Hiirriyet ise konuya spor sayfalarinda
(7’ser haber) yogun yer verirken, Milliyet ve Vatan’daki haberlerin timii spor
sayfalarindadir. Tiirkiye’de giindem sayfasinda agirlikla yer bulan konunun, bir spor
gazetesi olan Fanatik de incelenen donem itibariyle ¢ok Onemsenmedigi gozden

kagmamaktadir (Tablo 1).

Tablo 2: Konunun Gazetelerde Hangi Giinlerde Haberlestirildigi

Giinler

Gazete 16 17 18 19 21 22 23 25 Tol
Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak optam

Hiirriyet - 5 1 - - 1 2 - 9
Milliyet 1 1 1 - - - - - 3
Zaman 1 2 3 1 1 1 - 1 10
Sabah 4 2 1 - - 1 1 - 9
Tiirkiye - 1 1 - - - 1 - 3
Vatan - 2 - - - - - - 2
Fanatik - 1 1 - - - 1 - 3
Toplam 6 14 8 1 1 3 5 1 39

Gazetelerde konuya, organizasyonun ev sahipliginin alindig1 16 Ocak ve onu takip
eden 17-18 Ocak 2007 tarihlerinde daha ¢ok ilgi gosterildigi (28 haber), 20 ve 24 Ocak
2007 tarihlerinde ise hic ilgi gosterilmedigi gorilmektedir. Ayrica, 22-23 Ocak 2007
tarihlerinde de konunun giindemde kaldigi (8 haber) sdylenebilir. 16-18 Ocak 2007
tarihleri arasinda konuya en ¢ok ilgi gosteren gazeteler, Sabah (7 haber) ile Hiirriyet ve
Zaman (6 haber) gazeteleridir. Konuyla ilgili Milliyet’teki (3 haber) ve Vatan’daki (2
haber) biitlin haberler yine bu tarihler arasinda yaymlanmistir. Tiirkiye ve Fanatik

gazeteleri de agirlikla bu tarihlerde konuyu sayfalarina tasimiglardir. 22-23 Ocak 2007
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tarihlerinde ise konuya en ¢ok ilgi gosteren gazeteler Hiirriyet (3 haber) ile Sabah (2
haber)’tir. (Tablo 2).

Konuya yogun ilginin gosterildigi 16-18 Ocak 2007 tarihleri arasinda yayinlanan
haberlerin 4’ii giindem sayfalarinda yer alirken, 22 haber spor ve 3 haber de bdlge
sayfalarinda yer almistir. Yine konunun giindemde kaldig1r 22-23 Ocak 2007 tarihlerinde
yayinlanan haberlerin 3’1 giindem sayfalarinda, 3’1 spor ve 1’1 ekonomi sayfalarinda yer
bulmustur. 16-18 Ocak 2007 tarihleri arasinda konuyu giindeme tasiyan gazeteler Zaman,
Sabah ve Tiirkiye (1’er haber)’dir. 22-23 Ocak 2007 tarihlerinde ise Hiirriyet (2 haber),
Zaman ve Tiirkive (1’er haber) konuyu giindeme tagimiglardir. Bu tarihlerde Sabah

gazetesi ise konuya ekonomi sayfasinda yer vermistir (Tablo 3).

Tablo 3: Konunun Gazetelerde Hangi Giinlerde Hangi Sayfalarda Haberlestirildigi

Giinler

Gazete 16 17 18 19 21 22 23 25

Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak | Ocak Toplam
Hiirriyet - 58S 1S - - 1G 1G - 78
1S 2G
Milliyet 1S 1S 1S - - - - - 3S
Zaman 1S 1G 3B 1B 1S 1G - 1B 2G
18 3S
5B
Sabah 48 1G 1S - - 1S 1E - 1G
1S 78
1E
Tiirkiye - 1S 1G - - - 1G - 2G
1S
Vatan - 2S - - - - - - 2S
Fanatik - 1S 1S - - - 1S - 3S
Toplam 6S 2G 1G 1B 18 2G 2G 1B 7G
12 S 4S8 1S 28 26 S
3B 1E 5B
1E

Yogun ilginin gosterildigi tarihlerde yayinlanan haberlerde organizasyonun
Erzurum’da diizenlenecek olmasi 6n plana g¢ikmaktadir. Konunun giindemde kaldig:

tarihlerde ise Erzurum’da organizasyona yonelik yapilacak tesisler ve yatirimlar ile ilgili
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haberler dikkat c¢ekmektedir. Tiim bu haberlerin ortak vurgusu ise, Erzurum’un bu
organizasyon dolayisiyla kis sporlar1 ve kis turizmi agisindan bir cazibe merkezi olacagina
yoneliktir

16 Ocak 2007 tarihli haberlerde, 2011 Diinya Universiteler Kis Sporlart Oyunlar
ile ilgili Italya’min Torino sehrinde yapilacak oylama ve bu oylama neticesinde
organizasyonu diizenleyecek kentin Erzurum oldugunun ilan edilmesi yer almaktadir.
Sabah’m spor sayfasinda yer alan “Erzurum’un gozii kulagi Torino’da” ve Zaman’in spor
sayfasindaki “2011 Universite Kis Oyunlar1 Tiirkiye’nin” baslikli haberler bu duruma
ornektir. 17 Ocak 2007 tarihli haberlerde de ayni gelisme konu edilmektedir. Zaman
gazetesindeki giindem haberi “Kis oyunlariyla bayram yapan Erzurum, diinya markasi
olacak” baghgini tasimaktadir. Haberde, 2011 Diinya Universite Kis Spor Oyunlar1 igin
Slovenya ile yarisan Erzurum’da, zorlu maratonu kazanmanimn mutlulugunun yasandigi
ifade edilmektedir. Haberin devaminda organizasyon dolayisiyla Erzurum’un kis
turizminde ‘marka kent’ olma yolunda ciddi bir tanitim sans1 yakaladig1 vurgulanmaktadir.
Sabah’taki “2011 Kis Oyunlart Erzurum’da” bashigmi tasiyan giindem haberde,
organizasyonun Erzurum’un ve bdlgenin kaderini etkileyecek kalkinma regetesi olacagi ve
organizasyon dolayisiyla Palanddken’in bir diinya markasi haline gelecegi sdylenmektedir.
Vatan’da yer alan “Erzurum’un ‘beyaz umudu’ tuttu” baglhikli spor haberi de
organizasyonun yore i¢in onemli bir umut oldugunu konu edinmektedir. 18 Ocak 2007
tarihli haberlerde ise agirlikla organizasyonun ev sahipliginin  kazanilmasinin
Erzurum’daki yansimalari ele alinmaktadir. Tiirkiye’de yayinlanan “Erzurum’da olimpiyat
bayrami” baslikli giindem haberinde kentte biiylik bir sevincin yasandig1 belirtilmektedir.
Haberin devaminda ise, hayalin gercek oldugu, oyunlar dolayisiyla Erzurum’un diinya
markasi olacagi, Dogu turizminin canlanacagi ve Erzurum’a ciddi yatirimlarin yapilacagi
one c¢ikarilmaktadir. Fanatik’te yer alan “Beyaz umut” baslikli haberde de benzer durumun
yasandig dile getirilmekte ve kentte bayram havasinin yasandigi séylenmektedir.

22 Ocak 2007 tarihli haberlerde Erzurum’a yapilacak yatirnmlar 6n plana
cikmaktadir. Hiirriyet’te “Palanddken ilgi odagi oldu” baglikli glindem haberde, oyunlarin
Erzurum’a verilmesi dolayisiyla Palandoken’in ilgi odagi haline geldigi, Palanddken’e
kayak yapmak amaciyla ozellikle Avrupa {ilkelerinden gelen turist sayisinda artig
gbzlendigi ifade edilmektedir. Yine haberde, Erzurum’un 6nemli bir kig turizmi merkezi

olmas1 yoniinde organizasyonun kayda deger bir katki saglayacagi iizerinde durulmaktadir.
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Zaman’da yer alan “Erzurum’da 2011 hazirliklar1 basladi” basligini tasiyan giindem
haberde, oyunlar i¢in gerekli tesisler i¢cin on calismalarin baslatildigr ve Erzurum’a
yaklasik 300 milyon dolarlik bir yatirim yapilacagi yazilidir. 23 Ocak 2007 tarihli
gazetelerde de Erzurum’a kazandirilacak tesisler ile ilgili haberler géze carpmaktadir.
Hiirriyet’te “Kis oyunlari i¢in isadamlar arayisa girdi” basligini tasiyan giindem haberde,
isadamlarmin yetkilileri arayarak ‘Palanddken’de yer bulabilir miyiz?’, ‘Nasil bir yatirim
yapmamiz uygun olur?’ sorularin1 yonelttikleri ileri siiriilmektedir. Haberin devaminda ise
yapilacak tesisler ile ilgili bilgilere yer verilmektedir. Tiirkiye’deki “Erzurum kollar
stvadr” baslikli giindem haberde de organizasyon dolayisiyla Erzurum’a kazandirilacak
tesislerden ve kentin goriinlimiiyle ilgili yapilacak diizenlemelerden bahsedilmektedir.
Sabah’m “Giineyi birakin Kars’a otel yapmn” bashkli ekonomi haberinde, turizm
sektoriindeki ilgililer kis oyunlar1 dolayisiyla Erzurum ve Kars’in muhtesem bir vadi
olacagini ve bolgenin dnemli bir turistik potansiyele kavusacagini iddia etmektedirler.
Sonug

Bu ¢aligma, spor organizasyonlarinin sadece sporcular arasi rekabetin yasandig: bir
stire¢ olmadigini, ayn1 zamanda organizasyonun yapildig1 yorenin ekonomik beklentilerini
karsilamada 6nemli bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Bulundugu cografi konum ve iklim
kosullar1 dolayisiyla Erzurum, kis sporlar1 ve kis turizmi agisindan 6nemli bir merkez olma
potansiyelini barindirmaktadir. Bu baglamda 25. Diinya Universiteler Kis Oyunlari,
Erzurum’un bu potansiyelini harekete gecirebilecek bir etkiye sahiptir. Bu etkinin
sonugclari elbette ki yakin bir zamanda goriilmeyebilir. Fakat diinyadaki benzer 6rnekler, bu
tiir organizasyonlarin diizenlendigi yorenin cazibesini artirmada 6nemli bir rol iistlendigini
bizlere gostermektedir.

Spor organizasyonlar1 bu rolii medya aracilifiyla yerine getirmektedir. Ciinkd,
spora yonelik kitlesel ilgi dolayisiyla medya bu tiir organizasyonlara genis yer vermektedir.
Calismada bu durum, Erzurum’un 2011 Universiade Kis’a ev sahipligi kazanmasinin yazili
basindaki yansimasi lizerinden somutlastirilmaktadir. Elde edilen bulgular gostermektedir
ki, oyunlarin ev sahipliginin alinmasi bile medyada -6zellikle spor sayfalarinda- énemli bir
haber konusu olmaktadir. Bu ¢ikarimdan hareketle, organizasyon dolayisiyla Erzurum’a
yapilan yatirimlar ve Erzurum’un tanitimi1 baglaminda, y6renin kis turizmi ve kis sporlari

acisindan yakin bir gelecekte Onemli bir cazibe merkezi olacagi sOylenebilir. Makro
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boyutta ise bu gelisme tarihi ve turistik potansiyele eklemlenerek bdlgenin topyekiin
kalkinmasini tetikleyecektir.

Sonug olarak, medya araciligryla hedef kitleyi ama¢ dogrultusunda istenilen yonden
yakalayabilecek bu tiir organizasyonlarin, kara kisa beyaz umutlarin beslendigi Erzurum

i¢in tarihi bir firsat oldugunu vurgulamak gerekir.
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