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Oz

Gilinlimiizde reklama iliskin tartigmalardan biri, reklamin sanatsal m1 yoksa ticari
bir faaliyet mi oldugudur. Insan tarafindan gerceklestirilip ‘artifakt’ ad1 verilen olusumlarin
sanat eseri sayildig1 gergeginden hareketle zaman zaman, reklamin da sanatin bir pargasi

oldugu tartigmali bir sekilde diisiiniilmektedir. Ancak tartisilmaz olarak ifade edilebilecek bir
gercek vardir ki o da topluma iligkin olgularin birbirinden bagimsiz diisiiniilemeyecegidir.

Ozellikle matbaanin icadi sonrasi dénemde bilyiik bir gelisim gésteren reklam
tiriinleri, giinimiizde postmodern &zellikler gdstermektedir. Dolayisiyla bu calismanin
amact, reklamin en bilyiik ivme gosterdigi postmodern dénem sonrasi reklam ¢aligmalarinin,
postmodern sanat akimlarindan ne 6lgiide etkilendigini ortaya ¢ikarmaktir. Bu amagla
caligmada, postmodern donemin o6zellikleri, postmodern donem sanat akimlari ve bu
akimlardan etkilendigi cok acik bir sekilde gozlenebilen reklam 6rneklerine yer verilecektir.

Abstract

In that days, one of the main debates that whether advertising is art or commercial
activity. From the view, which is ‘artifacts’ that maden by human are considered as art
work, sometimes it is thought contradictively that advertising is also a part of the art.
Hardly, there is an indisputable realistic that social facts can’t have been thought distinctly
from each other.

Advertising products, which have made progress especially after the invention
of the printing press, presents postmodern features. Therefore, the aim of this study is to
reveal, how advertising products have been effected from postmodern art movements, after
postmodern period that advertising made progress in. For this purpose, in this study, it will
have been explained that the features of postmodern period, postmodern art movements and
the examples of advertisements that are effected from postmodern period which can have
been seen clearly.
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Giris
Sanayi Devrimi’nden sonra baglayan aydinlanma hareketleri, ‘modern doénem’
ad1 verilen bir siirecin baglamasina yol acgarak, rasyonaliteye ve mantiga dayali diisiince

yapisinin yonetim ve iiretim silireglerinin disina ¢ikmasina; toplumun tiim katmanlarina
yayilmasina neden olmustur. Dolayistyla da bir degisim ve doniisiim siireci baglamistir.

Ortagag ve oncesinde din otoritesine bagli olan toplumsal yapi, ‘modern dénem’
ile birlikte kiiltiirel anlamda farklilasmaya baslamistir. Boylece tiim sanat, edebiyat ve
mimari alanlarda 6zgiir eserler ortaya ¢ikmistir. Teknolojik gelismelere bagli olarak {iretim
tarzlarinda ve iletisim alaninda yasanan degisim ve doniisiimler ile birlikte 6zgiirliigiin
mantik ile esgiidiimlii olarak hakim oldugu modern dénem sona ermis ve tamamen
‘kaotik’ olarak adlandirilabilecek, ‘sanat’ kavraminin dahi sorgulandigi ‘postmodern
donem’ baglamistur.

Toplumun tiim katmanlarina yayilan bu degisim ve doniisiim siirecinden sanat ile
yakin iligki i¢inde olan gorsel tasarim ve buna bagli olarak reklam sektorii de etkilenmistir.
Dolayisiyla bu donem ile birlikte gérsel materyallerin olusturulmasinda, postmodernizmin
ve postmodern sanat akimlarinin etkisini géormek olanakli hale gelmistir.

Gorsel tasarimlar1 baglaminda gostergebilimsel analiz yontemiyle irdelenen reklam
orneklerinin postmodern sanat akimlar1 baglaminda degerlendirildiginde hangi reklamin,
hangi postmodern sanat akimindan ne yonde etkilendigini anlamanin miimkiin olabilecegi
ongoriilmektedir. Bu baglamda ilk olarak postmodern donem ve postmodernizm
tanimlanacak, ardindan farkli bir bakis acisiyla postmodern sanat akimlari siniflandirilarak
aciklanacaktir. Son boliimde ise glinlimiiz reklam 6rnekleri gozden gecirilerek postmodern
sanat akimlarindan etkilenilerek tasarlandigi 6ngoriilen reklam 6rnekleri gostergebilimsel
¢coziimleme yOntemiyle analiz edilecektir.

Postmodern Donem

Postmodernite, 20. yiizyil sonlarinda modernizme kars1 olarak ortaya ¢ikan
bir akimi simgelemektedir ve kelime anlami itibariyle de ‘modern sonrasi’ anlamini
tasimaktadir. Sarup’a (1995: 156) gore postmodernlik, modernlikten sonra neyin geldigini
bildirmektedir. Bu baglamda Sarup’un postmodernlige iliskin anlayis1 ‘postmodern’in
kelime anlami ile ortiismektedir. Featherstone’a gore postmodernlikten séz etmek
‘kendine 6zgili orgiitleyici ilkelere sahip yeni bir toplumsal totalitenin ortaya g¢ikisini
iceren bir ¢cag degisikligini ya da modernlikten kopusu ileri siirmek’ anlamina gelmektedir
(Featherstone, 2005: 22).

Postmodernizmin terim olarak ¢ikis noktasi kesin olarak bilinememektedir. Sarup,
terimin 1960’larda New York’taki sanatgilar ve elestirmenler arasinda ortaya ¢iktigini,
70’lerde ise Avrupali kuramcilar tarafindan gelistirildigini sdylemektedir (Sarup,
1995: 158). Akay’a gore ise kavram, 1960’1 yillarda Amerikali soyut ekspresyonizm
kapsaminda adi anilan Robert Rauschenberg’in resimlerindeki kolajlarin baslamasiyla
plastik sanatlara girmistir (Akay, 2005: 7). Terimin ilk kez 1934 yilinda, edebiyat bilimci
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Federico de Oniz tarafindan yeni Ispanyol ve Ispano-Amerikan siirinin dénemlerini,
‘modernismo’, ‘postmodernismo’ ve ‘ultramodernismo’ seklinde ayirdigi donemde
kullanildig1 da savunulmaktadir (Kizilgelik, 1986: 32). Dolayisiyla kavramin edebiyat
cikisli olmakla birlikte plastik sanatlar ve mimaride kullanildig1i s6ylenebilmektedir. Ancak
Akay’a gore bugiinkii anlamdaki asil tartismanin baglangi¢ kaynagi, J.F. Lyotard’in 1979
yilinda yayimladigi ‘Postmodern Durum’ adli kitabidir (Akay, 2005: 7). Kale ( 2002:
35 - 36), kendini bir karsi-modernlik olarak sunan postmodernizm sdylemini su sekilde
Ozetlemektedir:

Genel gegerlik iddiasi tasiyan Onermelerin reddedilmesi, dil oyunlarinda, bilgi
kaynaklarinda, bilim adami topluluklarinda ¢ogulculugun ve pargalanmanin kabul
edilmesi, farkliligin ve ¢esitliligin vurgulanip benimsenmesi, gerceklik, hakikat, dogruluk
anlayislarinin tartigilmasimna yol acan dilsel doniisiimiin yasama gegirilmesi, mutlak
degerler anlayis1 yerine yoruma agik seceneklerle karsi karsiya gelmekten ¢ekinmemek;
korkmamak; giivensizlik duymamak ger¢egi olabildigince (sonsuz) yorumlamak,
belli bir zaman ve mekan sozciiklerini kullanmak yerine gercekligi kendi biitiinliigi
ozerkligi icinde anlamaya g¢alismak, insanit ruh beden olarak ikiye bolen anlayislarla
hesaplagmak, tek ve mutlak dogrunun egemenligine karsi ¢ikmak. Bu sdylemde artik
onemli olan “hakikat/dogru nedir?” sorusu degil, hakikatin/dogrunun nasil kuruldugu
sorusudur ya da onemli olan daha dogru bilginin arastirilmasi degil yeni dogrularin
olusturulmasidir. Genel ahlaksal anlayslar, ilkeler artik gecerliligini yitirmistir; ahlaksal
normlarin kaynagi yasanan kosullardir; ¢agin, zamanin gerekleridir (Kale, 2002: 35 — 36).

Yukarida da goriildiigii iizere postmodernizm belirsizlige, parcaliliga, farkliliga,
etniklige, alt-kiiltiirlere, kiiltiirel cogulculuga, bilgiye yonelik cogulcu bakis agisina, yerel
bilgiye, yerellige, 6zgiinliikk ve 6zgiirliiklere ayricalik taniyan bir harekettir (Kizilgelik,
1986: 28). Bu yoniiyle modernizmin bi¢imsel tekdiizeligi ve kuralciligi postmodernizmde
reddedilmektedir. Akim, edebiyat ve sanat alanindaki temsili 6zgiirlesme ile birlikte,
insanin temel yargilarindan kurtularak 6zgiirlesmesini, bagimsizlagmasini, yeni ve 6zgiin
eserler ortaya koymasini savunmaktadir. Dolayisiyla Doug Brown da postmodernizmin,
modern endiistriyel kapitalizmin temel kiiltlirel yapisini tamamen degistirmeye yonelik
bir nitelik tasidigin1 sdylemektedir (Brown, 1991:3).

Postmodernizmin, modernizme yaptigi temel elestiri, Bati’nin kati mantiksal
kuralciligina karsidir. Temellerini Aydinlanma felsefesine yaslayan toplumbilim anlayisi,
iyiye ulagsma ve akilcilik yoluyla ileriye gitme sentezini benimserken, postmodernistler
bu tiir bir rehberligin olanaksizligindan s6z etmekte, Hirosima’ya ya da Auschwitz’e
gonderme yaparak modernizmi elestirmektedirler (Saylan, 2002: 34). Postmodern
kuramcilara gore, insan ve toplum degiskendir, siirekli bir devinim halindedir. Boylesi
bir yapida gelecege yonelik kestirim yapmak da olanakli degildir (Ercan, 2003: 228).
Postmodernizmde giivensizlik hakimdir. Sosyal kurumlar, insan ve doga catismasindan
dogduguna, kurumlagsmak da dogal olan1 disiplin altina sokmak ve onu sistemlestirmek
anlamma geldigine gore, sosyal ve kiiltiirel kurumlar doganin kendisinde tartisilmaz
dogrular olarak yer almaz, Oyleyse tiim kurumlar ve onlara ait sistemler, kavram ve
dogrular kurmacadir (Kale, 2002: 34).
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Bilim ve akli temel dayanak noktalar1 olarak alan modernizm, bilim ve akil
sayesinde insanlarin daima huzur ve mutluluk i¢inde yasayacagi gercegini dngormiistiir.
Ancak bu biiyiik sdylem, modernitenin getirdigi bir¢ok gelismeye ragmen tam olarak
gerceklestirilememistir. Savaslar, aglik, sefalet, 6liim, yoksulluk, issizlik, ¢cevre kirlenmesi
gibi sorunlar, modernizmin ideallerine, biiylik sOylem, proje ve anlatilarina siipheyle
bakilmasina yol agmistir. Bu baglamda modernizm elestirilerinin 6nemli bir boliimii
modernizmin siire¢ igerisinde gegirdigi krizlerle yakindan iliskilidir (Odabasi, 2004: 21).

Ozellikle Ikinci Diinya Savasi ve Nazi rejiminin neden oldugu kitlesel kiyimlar,
sonraki yillarda soguk savas, niikleer tehdit ve insanligin tiimiiyle yok olma korkusu,
endistri devrimiyle ortaya atilan ve uygarligin siirekli ileriye gittigi diisiincesine karsi
Bati toplumunda bir giivensizlik yaratmistir (Kale, 2002: 34). Harvey’e gore, 70’11 yillarda
isglicli piyasasindaki dalgalanmalar, ekonomik krizler ve belirsizlikler, kadin iscilerin
yasadig1 sorunlar fordizmden esnek birikime gegis ile ilgilidir ve bu durum bireyleri
kimlik arayisina yoneltmistir (Harvey, 2010: 164 - 196). Bu baglamda postmodernizm,
insanligin kimlik arayisina iliskin kapsamli 6nermeler dizisi olarak karsimiza ¢gikmaktadir
(Kale, 2002: 37). Modernizmin postmodernizme doniisiim siirecinde 6ne ¢ikan pek
cok ayrinti bulunmaktadir. Toplumlarin pek ¢ok kesiminde ortaya ¢ikan gostergeler bu
doniisiimii agikca ortaya koymaktadir. Brown’un, ‘modern ve postmodern 6zellikler ve
ikili karsilagtirma tablosu’ (Bkz. Tablo 1), hem modernizmin hem de postmodernizmin
getirilerine isaret etmesi yoniinden carpici bir degerlendirme sunmaktadir:

Modern /Modernite

Postmodern / Postmodernite

Diizen / Kontrol

Diizensizlik /Kaos

Kesinlik / Belirleyicilik

Belirsizlik /Stiphelilik

Fordizm /Fabrika

Post-Fordizm / Biiro

Icerik / Derinlik

Tarz / Yiizeysellik

Ilerleme / Yarin

Duraganlik / Bugiin

Tiirdeslik / Kani Birligi, Ortak Goriis

Tiirdes Olmayan / Cogulcu

Siradiizen / Yetiskinlik

Esitlik / Genglik

Varolus / Gergeklik

Performans / Taklit

Onceden Tasarlanmis / Disa Déniik

Oyuncu / Benmerkezci

Diisiinme, Tasarlama / Metafizik

Katilim / Parodi

Uygunluk / Tasarim

Uygunsuzluk / Sans

Tablo 1: Modern ve Postmodern Ozellikler ve ikili Karsilastirma

Kaynak: Brown, 1993: 22.

Postmodern Sanat

Postmodernizmin, modernizme karsi durus olarak ortaya c¢ikan bir akim olmasi
dogal olarak onu modernizmden farkli kilmaktadir. Postmodernizmden sonra ortaya
cikan sanat eserlerinde ise bu farklilik belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Ad1 gerek
siyaset gerek sanat olsun, toplumlara 6zgii tiim degerlerin birbiriyle igige oldugu ve
birbirinden etkilendigi diisliniildiigiinde postmodernizm akiminin sanati etkilememesi de
olanaksizdir. Bunedenle postmodern sanat akimlar1 da modern sanat akimlarindan ¢ok agik
bir bi¢imde farklilasmaktadir ve yeni bir anlay1s olusturmaktadir. Postmodernizmin temel
amact modernizmin kaybolmus diislerinin yerine yeni bir iitopya koymak amacindan ¢ok
yeni bir dil olusturarak, yeni kavramlar getirerek modernist vizyonun gézden kagirdigi
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ufuklan fark etmektir (Saylan, 2002: 46). Bu yoniiyle irdelendiginde postmodernizmin,
modernizmin eksikliklerini tamamlama ¢abas1 oldugu da ifade edilebilmektedir. Akimin
sanatsal yansimasi da bu baglamda sekillenmektedir.

Postmodernistler bir sanat eseri ne sekilde yorumlaniyorsa o sanat eserinin
gercekliginin de o oldugunu iddia etmektedirler. Postmodernistler, sanati sadece elit sosyal
sinifa ait olan bir oyuncak olarak degil, yasamla bag kurmay1 saglayan, bireyler arasindaki
iletisimi giiclii kilan bir ‘yasam arac1’ olarak gérmeyi yeglemektedirler. Bir diger ifadeyle
postmodern sanatta sanat, soyut bir imgeleme yontemi olmaktan ¢ikarak gergegin kendisi
haline doniismiistiir. Baudrillard bu durumu, sanat ile gercekligin arasindaki sinirlarin
ortadan kalktig1, yeni bir siire¢ (postmodern siire¢) olarak tanimlamaktadir (Kilig, 2007:
7-8). 20. ylzyilin ikinci yarisindan itibaren gelismeye baslayan postmodernizm, ilk
olusumunu Fiitiirizm ve Dadaizm gibi diisiince ve sanat akimlarindan alan ve modernist
sanatin temelini olusturan, iki boyutlu yiizey ve bicimciligin 6n plana ¢ikartilmasi
anlayisini elestiren bir hareket olma yolunda gitmektedir (Baudrillard, 2005: 72).

Yeni bir sanat anlayisi olarak postmodernizm, modernist hareketin yiiksek ve
seckinci sanatiyla, giindelik hayata yonelik olan kitle kiiltiiriinii birbirine yaklastirma
girisimine sahip olan temelde de popiiler ve Amerika ¢ikisli olarak kendini gdstermektedir.
Buna bagl olarak modernist gelenegin segkinciligine tepki olarak ‘pop-art’a yonelen
postmodern estetik, modern arilik arayisinin (islevsel mimarlik, soyut resim ve yeni roman)
yerine mimarlikta siislemenin, resimde figiiriin ve edebiyatta dykiilemenin gelmesiyle
birlikte, sanat ve yasam arasindaki ugurumun kapatilmasi ¢abasi olarak tanimlanmaktadir
(Yamaner, 2007: 42).

Clement Greenberg’in de savundugu, tuvalin iki boyutlu ylizeyini esas alan ve
sanat eserini, ekonomik, siyasi ya da her tiirlii toplumsal olayin bir yansimasi olmaktan
ote, bicimsel ve estetik arayislarin bir gostergesi olarak goren modernist anlayisi,
postmodernizm reddetmistir (Kilig, 2007: 90 — 91).

Resim 1: Postmodern resim
Kaynak: http://cemiyyet.blogcu.com/postmodern-hayat-tarzi2/4047877

Postmodernist sanat, 6zii yoniinden irdelendiginde ortaya ¢ikan tablo su sekildedir:
Her ‘sey’in sanata dahil edilmesi, her nesnenin sanatin konusu olmasi, yasama iliskin her
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bir parganin sanat olarak degerlendirilebilmesi miimkiindiir. Postmodern sanat ‘gercek
olan1’ bulma ¢abasidir. Postmodern sanatin modern sanattan farklilasan en 6nemli noktasi
kullanilan malzeme ve yontemlerin sinirsizligidir. Bu baglamda yasam iginde kullanilan
her bir esya, 6rnegin bir dis firgasi bile sanatin araci ya da konusu olabilmektedir. Sanattaki
kat1 kurallar postmodernizm ile birlikte yikilmistir. Yeryiiziinde yasayan canlilara iliskin
her 6ge sanat1 konusunu ve yontemini meydana getirmistir.

Postmodern Sanat Akimlari

Diger tiim diislinsel akimlarda oldugu gibi postmodernizm de sanatsal alanlarda
onemli etkiler birakmistir. Sanatin toplumsal bir gostergeler dizgesi olmast mantigindan
hareketle, postmodernizmianlamanin eniyi yolunun dénemin sanat eserlerini incelemekten
gectigini sOylemek miimkiin olabilmektedir.

Postmodern sanat akimlart ile ilgili olarak sinirlar1 ¢ok keskin sekilde belirlenmis
bir ayrim yapmak olanaksizdir. Ornegin; sanat akimm dahilinde ele alinan bir eser
eszamanlt olarak baska bir sanat akimi icerisinde de degerlendirilebilmektedir. Bu
dogrultuda calismada, literatiirde yer alan sanat akimlarinin en genelgeger ve yaygin
olanlar1 siniflandirmaya dahil edilmistir. Dolayisiyla kesin sinirlar dahilinde olmamak
kosuluyla en temel ve genelgecer ana yonelimler baglaminda postmodern sanat akimlari
asagidaki bagliklar altinda agiklanabilmektedir:

1. Pop-Art

Pop-art kavraminin temeli popiiler kiiltiire dayanmaktadir. ‘Pop Art’ terimini ilk
kez 1958 yilinda, Ingiliz elestirmen Lawrece Alloway (1926 — 90), Architectural Design
dergisine yazdig1 ‘Sanatlar ve Kitle {letisimi’ bagliklimakalesinde, popiiler kiiltiir iiriinlerini
tanimlamak i¢in kullanmistir (Antmen, 2012: 160). Popiiler kiiltiir {iriinleri ise, kolay
tiikketilebilen, anlasilabilen nesneler olmasi itibariyle hizla kabul gérmiistiir. Bu donemden
sonra biiyiik bir popiilarite kazanan pop-art, modernizme, modernist estetik anlayisina
ve modernist sanat¢i anlayisina karst postmodern tepki olarak tanimlanabilmektedir
(Tiirkmenoglu, 2007: 96).

1960’11 yillara degin modernist bakis acist ‘segkinci’ olarak tanimlanmaktadir.
Postmodern goriislerin dogusu bu seckinci bakis agisina bir karsi ¢ikis hareketinin
sonucudur. Sanat, sadece belirli bir ziimrenin {iirettigi ve tlikettigi bir meta olmaktan
cikarilmalidir. Bu nedenle herkesin tliretebilecegi ve anlamlar ¢ikarabilecegi eser tiplerinin
olmasi arzusundan hareketle popiiler kiiltiiriin, kitle kiiltliriiniin {iriinii olan pop art (pop
sanat1) dogmustur. Pop-art’in ¢ikis noktasi, sanatin yasama yon verme ya da yasamu kritik
etme gibi bir islevi olmadigidir (Tlirkmenoglu, 2007: 96).

“Pop-art’in en tanmnmis ve biiyiik ustalarindan biri olan Amerikan sanat¢1 Andy
Warhol, ayn1 zamanda postmodernist sanat anlayisinin dnciilerinden de sayilmaktadir.
Warhol’e gére sanatin misyonu olmasi1 anlamsiz bir tezdir, sanatin temel islevi yasamin
yansimasi olmalidir” (Saylan, 2009: 116). Warhol’un eserlerinde ¢ok renklilik hakimdir
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ve yasamin ciddiyetinden uzak, ¢izgi roman temasinda yapilar goriillmektedir. Warhol
orneginden hareketle pop-art tirlinlerinin eglenceli, cok renkli ve kolay anlasilir yapilara
sahip olduklar diisiiniilmektedir.

2. Kavramsal Sanat (Conceptual Art)

Postmodern sanat anlayisinin, sanati yasamin ic¢ine katmasi, sec¢kinci sanat
anlayisinin yikilmasi, sanata karsit sanat yapilmasi, pek cok sanat yapitinin tek bir
sanat yapit1 icinde birlestirilmesi ve farkli sanat eserleri tiirlerinin ortaya ¢ikmasi
ozellikleri kavramsal sanat anlayisini dogurmustur. 1960°larda ortaya c¢ikan ve ilk kez
Sol LeWitt tarafindan tanitilan akimin ana iddiasi, sanatin nesneden ¢ok bir ‘kavram’
oldugudur (Little, 2010: 132). Postmodernizmin sanattaki en biiylik yansimasi olarak
tanimlanabilecek kavramsal sanatin i¢ine, literatiirde ayr1 ayr1 ele alinmis pek ¢ok eseri
dahil etmek miimkiindiir. Ciinkii kavramsal sanat, postmodern sanat anlayisi ile birebir
ortiisen bir yap1 sergilemektedir. Kavramsala yaklasim, sanatin demokratiklesme siirecini
tamamladig1 ve yayginlik kazandigi, profesyonel sanat¢inin elinden ¢iktig1 giinlimiiziin
Bat1 diinyasinda, insanin kendini ifade etme yollarinin nerelere dek uzanabilecegini
gostermesi agisindan énemlidir (LeWitt, 2005: 59).

1960’1 yillar sonrasinda sanatin nesneye ihtiyact olup olmadigi tartisiimaya
baslanmistir. Diisiince 6n plana gecerek sanat eserinin bigim ve form 6zellikleri Gnemini
neredeyse tamamen yitirmistir.

[lk basta ‘Diisiince Sanatr’, ‘Enformasyon Sanati’ gibi isimlerle anilan bu tiir
egilimler, Minimalist sanat¢1 Sol LeWitt’in kendi yapitlarinin kavramsalligini vurgulamak
i¢in 1967 yilinda Artforum dergisinde yayiladig1 ‘Kavramsal Sanat Uzerine Paragrafiar’
yazisindan sonra ‘Kavramsal Sanat’ basligi altinda toplanmis, ayrica ‘konseptiializm’
(kavramcilik), donemin hemen tiim alternatif ifade bigimlerini karsilayan bir genel terim
haline gelmistir (Antmen, 2012: 193).

Kavramsal sanat anlayisina gore sanat eseri sadece estetik kaygilarla
tiretilmemelidir. izleyiciyi diisiindiirtmeli ve hatta bir dl¢iide aklini karistirmalidir. Bu
nedenle her tlirlii materyal, kavramsal sanatin malzemesidir. Kavramsal sanat yapitini her
birey kendi penceresinden yorumlayabilir, ¢linkii kavramsal sanat eserinde tek bir dogru
yoktur; izleyicinin dogrular1 ve g¢ikarimlar1 vardir. Dolayisiyla da kavramsal sanatin
en temel yOniinilin, sanat pratikleri, kuram ve elestiri arasindaki ayrimi yikmak oldugu
sOylenebilmektedir (Newman ve Bird, 1999: 2). Sanatin sadece yetenekle varolan bir
unsur oldugu varsayimini yikmaya ¢alisan kavramsal sanat yapitlari tepkisel bir anlayisla
ortaya ¢ikmistir. Bunlara, Robert Rauschenberg’in ressam Willem de Kooning’in bir
desenini alip 40 adet silgi tiiketerek sildigi ‘Silinmis De Kooning Deseni’ (1953) ya da
Paris’teki Iris Clert Galerisi’ndeki bir sergiye, ‘Bu telgraf Iris Clert’in portresidir, ben
Oyle diyorsam Oyledir’ mesajiyla gonderdigi telgrafia katilmasi 6rnek olarak verilebilir
(Antmen, 2012: 194).

Kavramsal sanat kapsaminda ele alinabilecek diger akimlar ise silire¢ sanati,
performans sanati, fluxus hareketi olarak siniflandirilabilir:
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Siirec¢ Sanati:

Siire¢ sanatinin en temel 6zelligi herhangi bir nesnenin olusum siirecinin (bu
sanatcinin yarattigi bir nesne olabilecegi gibi dogal bir olusum siireci de olabilir)
izleyicinin gozleri 6niine serilmesidir.

Bu anlayistaki sanatgilar alisilagelmis gereclerin disinda yag, buz, toprak, kege,
¢cimento, lastik, komiir, ¢cimen... kullanmakta ve Oldenburg gibi yumusak gereclerden
(kumas, plastik) yontular yapmaktadir. Bir kismi ise dogal degisimleri tetikleyerek
(6rnegin korozyon ve/veya mantarlarin maden plaklarini zamanla giiriitmeye baslatmasini)
bunlarin fotograflarin1 sergilemekte ya da ¢esitli aygitlarla siireli deneyleri yapmakta,
bunlar1 izleyiciye sunmaktadirlar (Demirkol, 2008: 168).

Genellikle sanat eserlerinde izleyicinin gorebildigi sadece (sanat eserinin kendisi)
sonugtur. Ancak siire¢ sanatinda izleyici sanat eserinin kendisinden ¢ok yapim asamalari
tizerine odaklandirilir. En bilinen siire¢ sanat1 anlayisi ise fakir sanattir.

- Fakir Sanat (Arte Povera): ‘Fakir / Yoksul Sanat’ olarak Tiirk¢e’ye cevrilmis
olan Arte Povera hareketi, temeli Italya’da atilmis ve dolayisiyla Italyanlara mal edilmis
bir sanat hareketidir. Bu sanat hareketi 6ziinde, sanat yapitinin olusum siirecinde dogal
ve atik malzemelerin kullanilmasi esasina dayanmaktadir. Celant’in 1969 tarihli ‘Arte
Povera: Kavramsal, Hakiki ya da Imkansiz Sanat?’ baslikl kitab1, akimin Italya diginda
taninmasina katkida bulunmaktadir (Antmen, 2012: 213). Bu donemden sonra da dogal
ve atik malzemeler kullanilarak iiretilen sanat eserleri bu akimin birer 6rnegi olarak
nitelendirilmislerdir.

Performans Sanati:

Tirk Dil Kurumu Biiylik Tiirkce Sozligi’ne (tdk.gov.tr) goére performans,
‘basarim’ anlamini tagimaktadir. Bir sanat yapitinin ‘basarimi’, bir baska deyisle ‘sanat
performanst’, o sanat yapitinin, sanatgi tarafindan ek bir caba gosterilmeden seyirci
tarafindan anlagilmasidir.

“Bu anlayisin esasi sanat¢inin, konusu 6nceden yazilmamis bir olay1 tiyatro tarzinda
konusarak, hareketlerle, dogaclama olarak gosteri seklinde seyirciyi o konu iizerinde
diisiindiirtmesidir. Bu eylemin belli bir yeri yoktur; agik havada ya da bir salonda basit
dekor ve esyalardan olusan hatta dekorsuz sahnelerde, alanlarda, su iginde, gokte ve diger
yerlerde gergeklestirilir” (Demirkol, 2008:157).
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Resim 2: Yves Klein’in ‘antropometrie’ adli calismasi
Kaynak: Maroon Galeri, http://www.maroon.com.tr/galeri/Yves-Klein/yves-klein-9

1960°da Yves Klein’in maviye boyadigi ii¢ ¢iplak modeli tuval {izerinde hareket
ettirerek gerceklestirdigi ‘antropometrie’ gosterisi ve kendini pencereden atarken gosteren
‘bosluga sigray1s’ fotografi bu sanatin erken drneklerindendir (Atakan, 2008: 72 - 73).
Performans sanati ile viicut sanat1 zaman zaman esanlamli olarak kullanilmaktadir. Bu
calismada ise viicut sanati, performans sanati basliginda ele alinmaktadir.

- Govde / Viicut Sanati (Body Art): ifadenin ilk ve en 6nemli dgesi olarak
viicudun kullaniligi, 1964 y1l1 sonrasi “Viicut Sanati’ olarak adlandirilan yeni bir egilimin
ortaya ¢ikmasina yol agmistir (Atakan, 1998: 73). Viicut sanati ve performans sanati 70°1i
yillardan sonra bir arada anilmaya baslamistir. Ciinkii viicut sanati, performans sanatinda
oldugu gibi seyircinin oniinde gerceklestirildigi gibi fotograf araciligiyla da izleyicisiyle
bulusmaktadir. Viicut sanatinda insan ya da hayvan bedeninin tiim acikligiyla ortaya
konulmasi izleyiciyi tedirgin edebilmekte ve iirkiitebilmektedir. Bu yoniiyle bu sanat
eserlerinin ‘garpict’ oldugu ifade edilebilmektedir.

Fluxus Hareketi:

Fluxus akimi i¢in yapilmis ¢ok fazla tanim bulunmaktadir. Bu nedenle ‘gokluk’
anlamina gelen fluxus adi se¢ilmistir. Bu akimin temel felsefesi sanati reddetmek {izerine
kuruludur ve sanata kars1 bir durus sergilemektedir. Fluxus sanatgilari, senlikler, olaylar
gosteriler, yayinlar ve filmlerden olusan calismalariyla sanata alternatif bir yaklasimin
savunucular1 olmustur (Atakan, 2008: 66). George Maciunas s6z konusu akimin oncii
yaraticilarindan biridir. Maciunas’in (1931 — 78) yazdigi Fluxus Manifestosu’nda,
1960’11 yillarin en radikal sanat hareketlerinden biri olan Fluxus’un amaglari, ‘sanati
burjuva hastaliklarindan’ kurtarmak!, Olii sanattan armmak!, Sanatta devrimci bir akim
baslatmak! olarak tanimlaniyordu (Antmen, 2012: 203).

Fluxus grubu, Duchamp’in Gergekiistiiciiliik ve Dada’yla biitiinlesen diistincelerinin
yaninda, Bat1 dis1 diisiince sistemlerini eylemleriyle biitiinlestiren besteci ve 6gretmen
John Cage’den etkilenmistir. Fluxus grubu uluslararast bir nitelik tasimaktadir,
deneyseldir; inter-medyadan yararlanmistir. Farkli ge¢cmisleri olan sanatcilar bedensel
gosteriler, ses, imge ve miizik, edebiyat, dans kadar gorsel sanatlar dilini de birlestiren
gosteriler yapmiglardir. Eserlerde sanat/yasam ikilemi ¢oziilmeye g¢alisilmistir ve her

Say1 36 /Bahar 2013 m 160



Ozen OKAT OZDEM, Erdem GEGIT

zaman simdiki zaman kipi i¢inde ¢aligarak olaylara insani, oyunculugu, siirprizi ve gelip
geciciligi katmiglardir (Atakan, 2008: 68).

Ozetle fluxus sanatinin en temel dzelliginin, “sanat eseri gibi gdriinmeyen sanat
eserleri ortaya koymak™ oldugu sOylenebilmektedir. Bu yoniiyle s6z konusu sanat
hareketinin ‘asi’ durusu net bir sekilde goriilebilmektedir. Ekranda sadece sayilarin
artarak goriindiigii Maciunas eseri olan film, fluxus hareketinin en ¢arpici drnegidir.

3. Yeni Kavramsalcilik

Sanatta yeni kavramsalcilik hareketi, kavramsal sanatin bir devami niteligindedir.
1970’lerde ortaya ¢ikan ¢esitli sanatsal egilimleri ve elestirileri kapsar; sanatsal ve kiiltiirel
normlar1 (6zgiinliik ve cinsiyet¢ilik gibi) elestirir (Little, 2010: 134). Kavramsal sanat,
postmodernizm ile birlikte sanat alaninda baslayan ‘sanat sadece seckinler icin degildir’
anlayisini yaymaya c¢alisan bir kars1 durus hareketiyken; yeni kavramsalcilik, toplumsal
bazi olgulara kars1 duran bir harekettir.

Yenikavramsalcilik, toplumda varolan ¢arpikliklari, catismalari ve hosgoriisiizliikleri
bertaraf etmek amaciyla ortaya ¢ikan bir sanat hareketi olarak tanimlanabilmektedir. Bu
akima 6zgii sanat eserlerinde 1rke¢ilik, kadin-erkek esitsizligi, savas gibi olgulara karsit
gorisler izlenebilmektedir.

Ozellikle 1980’1i yillarda, postmodern kuramlarin yaygmlik kazanmaya basladig1
yillarda dikkat ¢ekmeye baslayan postmodern ‘Yeni Kavramsalcilik’, sanatsal nesneden
cok toplumsal anlama odaklanan, cinsiyet ayrimciligindan irk ayrimciligina, medya
elestirisinden sanat kurumlarinin elestirisine uzanan, 6ziinde belli gii¢ iliskilerinin
sekillendirdigi toplumsal kodlar1 irdeleyen sanatcilarin pratikleriyle sekillenmistir
(Antmen, 2012: 277).

Sanatin  toplumdan bagimsiz diisiiniilmesinin  imkansizlif1  ¢ercevesinde
degerlendirildiginde postmodern sanat, sanat ve toplum tarafindan bigimlendirilen
reklamlar1 da ¢ok dogal olarak etkilemistir. Bu dogrultuda ¢aligmanin bu béliimiinde
postmodern sanat akimlarinin reklamlara etkisi irdelenecektir.

Postmodern Sanatin Reklam Uzerindeki EtKisi

Reklam, ticari bir faaliyet olmakla birlikte 6zlinde yaraticilik barindirmasi, estetik
algilara seslenmesi gibi nedenlerle cesitli goriisler baglaminda sanatsal bir faaliyet olarak
da degerlendirilebilmektedir. Baz1 goriislere gore ise reklam ticari bir faaliyet olmasi
nedeniyle sinirlamalara tabidir ve sanat sinirlandirilamayacak bir olgudur.

Her iki goriiste de haklilik pay1 varolmakla birlikte gercek olan, reklamin sanattan
bagimsiz diisiiniilemeyecegidir. Her ne kadar ticari kaygilarla gergeklestirilse de genellikle
reklamlarda sanatin izlerine rastlanmakta, hatta basli basina sanat eseri denilebilecek tiirde
reklamlarla da karsilasilmaktadir. Bu konuya iliskin Mehmet Yilmaz ‘Modernizmden
Postmodernizme Sanat’ adli eserinde sdyle bir tespitte bulunmaktadir:
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Reklamcilik daha ¢ok isletme, iktisat ve iletisim alaninda incelenmektedir.
Gergi, 1960’lardaki pop sanattan beri reklam diinyasinin birgok sanatgiya ilging
geldigini, ilham verdigini biliyordum bilmesine de, biitiin ¢ekiciligine karsin
reklamciligin  6nemli bir sanat tlirii oldugunu aklima getirmemistim — ta ki Paul
Rutherford’un ‘Yeni Ikonalar: Televizyonda Reklam Sanati’ adli kitabma rastlaymcaya
kadar. Rutherford, iletisimcilerin babasi kabul edilen Marshall McLuhan’in izinden

giderek, reklamciligin zamanimizin sanatt oldugunu savunuyor (Yilmaz, 2006: 374).

Ismail Tunali ise ‘Tasarim Felsefesine Giris” adl1 eserinde sanat¢1 ve tasarimeinin
(reklam, endiistri tasarimcist) 6zgiirlesme baglaminda birbirlerinden ayrildiklarini ifade
etmektedir (Tunali, 2004: 52). Ona gore sanatgi, yaratma silirecinde 6zgiirken tasarimci,
belirli sinirlar dahilinde yaratmak durumdadir. Bununla birlikte tasarimcinin sanat¢idan
cok daha fazla bilgi birikimine sahip olmas1 gerekmektedir.

Bir diger goriise gore de Ozellikle 16. yiizyildan itibaren pek ¢ok sanat eserinin
zaten ‘ismarlama’ olarak yaratildigi, dolayisiyla da sadece reklamin sanattan degil,
sanatin da reklamdan etkilendigi, sanatta reklamin ya da ticaretin izlerinin goriildigi
de sdylenebilmektedir (Yilmaz, 2006: 376 — 377). Giiniimiizde kullanildig1 anlamiyla
reklamciligin basladigi ilk yillarda, reklamin ilk 6rnekleri sayilabilen afislerin her zaman
ressamlarin elinden ¢iktig1 bilinmektedir. Clinkii afis tasarlamak, eger bilgisayar gibi
bir ara¢ yoksa, ¢izim yetenegi ya da sanatsal el becerisi gerektiren bir istir. Tasarimlari
baglaminda reklamlar, ressamlarin elinden ¢iktig1 i¢cin ayn1 zamanda birer sanat eseri
olarak tanimlanmaktadir. Bir diger taraftan da Jules Cheret ve Henri de Toulouse-
Lautrec gibi afis sanatcilarinin, Rene Magritte ve Andy Warhol gibi ressamlarin, Jean
Luc-Godard gibi sinemacilarin bir¢ok ¢alismasinda reklam o6zellikleri agir basmaktadir
(Becer, 2002: 239). Giinilimiizde de grafigin bir sanat dal1 olmas1 ve grafik tasariminin
reklam1 gorsellestirmede dogrudan dogruya kullanilmasi dahi reklamin sanat ile olan
yakin iligkisini gozler 6niine sermektedir.

Birbiriyle son derece yakin iliski i¢inde olan reklam ve sanatin birbirlerinden
bagimsiz disiliniilemeyecegi oldukca aciktir. Reklamlarin gelmis ge¢mis tiim sanat
akimlarindan izler tasidig1 sdylenebilmektedir. Giiniimiiz reklamlarinin ise daha ¢ok 20.
ylizyil sonrasi sanat akimlarindan etkilendigi goriilmektedir. Bu baglamda ¢aligsmanin bu
boliimiinde, ii¢ ana akim olarak agikladigimiz postmodern sanat akimlarinin, giiniimiizde
hangi reklamlara nasil etki ettikleri gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle! analiz
edilecektir.

1 Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi Rengin Kiigiikerdogan’m “Reklam Nasil Coziimlenir?” adli eserinden
uyarlanmustir.

Say1 36 /Bahar 2013 m 162



Ozen OKAT OZDEM, Erdem GEGIT

Pop-Art Akimindan Etkilenen Reklamlar:

DKNY - Be Delicious Reklaminin Gostergebilimsel A¢cidan Co6ziimlenmesi:

Resim 3: DKNY — Be DELICIOUS Limited Edition Reklam
Kaynak:http://designyoutrust.com/2009/07/limited-edition-pop-art-for-dkny-be-delicious-
fragrance/_

Genel Betimleme:

Reklam iletisi bir tam sayfa seklinde goriilmektedir. Reklamin tamami bir ¢izgi
roman goriintlisiindedir. Renkler canli ve parlaktir. Reklamda, 1s1irdig1 elmay1 elinde tutan
bir kadin figiirii yer almaktadir. Kadinin arkasinda ikiye boliinmiis bir alan goriilmektedir.
Soldaki alanda kirmizi fon iizerinde kirmizi elmalar, sagdaki alanda ise yesil zemin
iizerinde yesil renkli elmalar bulunmaktadir. En 6nde yesil elmalarla birlikte parfiim sisesi
ve reklamin lizerinde reklam metni yerlestirilmistir. Reklam metninde “the new limited
edition — BE DELICIOUS - fragrance bottle for woman — DKNY — DKNY fragrance.
com” ifadeleri dikkati ¢ekmektedir. S6z konusu reklam DKNY ’nin ayn1 adl1 parfiimiiniin
klasik siirlimiiniin (bkz. Resim 4) reklaminin “pop-art” formuna doniistiiriilmiis seklidir.

Goriintii Olusturum Gostergeleri:

Cerceveleme: Reklamdaki kadin figiirii kadrajlanarak reklama yerlestirilmis
ve yakin plan elde edilerek bakislarmin etkisinin artirilmasi hedeflenmistir. Boylece
parfiimiin ¢ekiciligi, kadinin ¢ekiciligi izerinden yansitilmaya ¢alisilmistir.

Olcek: Goriintii dikey ve yakin olgekte verilmektedir. iletide gorsel &gelerin
sikisiklig1 s6z konusudur.

Bakis Acisi: Yukaridan asagiya bir bakis agisi bulunmaktadir. Kadina “gekici,
etkileyici” izlenimi verilmistir.
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Diizenleme: Gorselin en giiclii 6gesi kadmin bakislaridir. izleyici reklami yukaridan
asagiya dogru okumaktadir.

Bicimler: Reklam iletisi ¢izgi roman bigiminde tasarlanmistir. Bu bi¢cim Andy
Warhol’un pop-art eserlerinde de goriilmektedir. Yuvarlak bigimler kadinsilik, disilik
ozelliklerini yansitmaktadir.

Renk: Kullanilan renkler ile izleyiciye ferahlik (yesil) ve istah agicilik (kirmizi)
mesajlar1 verilmektedir. Renkler, reklamin “be delicious — lezzetli ol” mesajiyla ve
parfimiin ferah kokusuyla 6zdeslesmektedir. Renklerin son derece canli bir sekilde
kullanilmast yine Andy Warhol’un eserlerinde goriilen bir unsurdur.

Anlat1 Yap1 Coziimlemesi:

Kisi: Manken Louise Pederson’un c¢izgi karakter sekline doniistiiriilmiis hali.
Parfiimiin klasik tiirtinde goriilebilen manken, reklamin pop — art uyarlamasinda yeniden
kurgulanmistir. Cekici, seksi bir kadin figiirii yaratilmistir.

Zaman: Reklamin ¢izgi roman formunda olmasi nedeniyle zamansizlik durumu
s6z konusudur.

Uzam: Gorsele gore uzamsal bir yorumda bulunulamamaktadir.

Anlamlandirma:  Reklam iletisinin  genel  gostergeleri  baglaminda
degerlendirildiginde temel gosterilenin  “gekicilik, seksapel, disilik” oldugu
sdylenebilmektedir. Uriiniin ferah ve disil olusu da farkli gostergelerle anlatilmaktadir.

Gosteren: Kadin, Elma, Parfiim Sisesi

Gosterilen: Disilik, Cekicilik, Ferahlik

Resim 4: DKNY BE DELICIOUS Orijinal Reklam
Kaynak:http://img102.imagevenue.com/img.php?image=10843 DKNY BeDelicious
LouisePedersen_122 497lo.jpg
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Pepsi Reklaminin Gostergebilimsel A¢idan Coziimlenmesi:

Resim S: Pepsi Reklam

Kaynak:http://www.campaigntr.com/2013/03/07/36487/beyonce-pop-artla-pepsi-reklaminda/

Genel Betimleme:

Reklam iletisi dort ayr1 kareye boliinmiis sekilde goriilmektedir. Reklamin tamami
bir ¢izgi roman goriintiisiindedir. Renkler canli ve parlaktir. Reklamda, ilk {i¢ karede
Beyonce adli diinyaca iinlii ses sanatcisinin goriintiileri yer almaktadir. Ancak Beyonce’un
fotograflar cesitli gorsel efektlerle ¢izgi roman sekline doniistiiriilmiis ve renkleri parlak
hale getirilmistir. Son karede ise Pepsi’nin iiriin goriintiisii yine ¢izgi roman seklinde
goriilebilmektedir. Reklamin en alt sinirinda orta kisimda ise Pepsi logosu ve Beyonce
imzasi1 dikkati cekmektedir.

Goriintii Olusturum Gostergeleri:

Cerceveleme: Reklam dort ayri kareye boliinerek pargali bir gériiniim elde edilmis
ve bu sekilde ¢izgi roman imaj1 yakalanmigtir.

Olcek: Goriintii dikey ve yakin dlgekte verilmektedir.

Bakis Acisi: Tam karsiya dogru bir bakis agis1 bulunmaktadir. 1zleyici ile “esit”
mesaj1 verilmektedir. Kadina “sevimli” izlenimi verilmistir.

Diizenleme: Ileti dort ayri unsura gére boliimlenmistir. Bu boliimleme Andy
Warhol’un iinlii Marilyn Monroe adli eserinin (bkz. Resim 6) sergilenmesinde sikca
rastlanan bir bolimleme tiiriidiir. Goriintiiniin en giiglii noktas1 Beyonce’un gozlerini
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acarak dudaklarini biizdiigii fotograftir. Gorselin izleyici tarafindan okunmasi iist soldan
saga, sagdan asagiya ve sagdan sola seklinde goriilmektedir.

Resim 6: Andy Warhol’un “Marilyn Monroe” adli1 Pop Art Caligmasi
Kaynak: http://lacenleather.wordpress.com/2010/10/06/diamond-dust/marilyn/, Erigim Tarihi:
29.04.2013.

Bicimler: Reklam iletisi ¢izgi roman bi¢iminde tasarlanmistir. Bu bi¢im Andy
Warhol’un pop-art eserlerinde de goriilmektedir. Yuvarlak bigimler kadinsilik, disilik
ozelliklerini; parlak renklerse pozitif duygular1 yansitmaktadir.

Renk: Kullanilan renkler izleyiciye canlilik, enerji (kirmizi, sar), pozitif duygular
(pembe) ve kurumsallik (mavi) hissini vermesi amactyla kullanilmistir. Renklerin son
derece canli bir sekilde kullanilmasi yine Andy Warhol’un eserlerinde goriilen bir
unsurdur.

Anlat1 Yap1 Coziimlemesi:

Kisi: Diinyaca {inlii sarkict Beyonce’un ¢izgi karakter sekline doniistliriilmiis
halidir. Sahne sovlar1 ve miizigi ile enerjik bir kisilik olarak bilinen Beyonce’un geng bir
hedef kitleye yonelik hazirlanmis bu reklamda kullanilmasi, izleyicide pozitif (olumlu)
algilar uyandirmaktadir.

Zaman: Reklamin ¢izgi roman formunda olmasi nedeniyle zamansizlik durumu
s0z konusudur.

Uzam: Gorsele gore uzamsal bir yorumda bulunulamamaktadir.

Anlamlandirma:  Reklam  iletisinin  genel  gostergeleri  baglaminda
degerlendirildiginde temel gosterilenin “enerjiklik, sevimlilik ve olumlu duygular”
oldugu soylenebilmektedir. Gosterilenlerin, marka imajina yansimasi hedeflenmektedir.

Gosteren: Beyonce, Pepsi kutusu.

Gosterilen: Pozitiflik, enerji, kurumsallik.
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Kavramsalcilik Akimindan Etkilenen Reklamlar:

Sisecam Reklami:

Resim 7: Sisecam 75. Y1l Ozel Reklami
Kaynak: http://www.youtube.com/watch?v=Zrf4XcOQX-E , Erisim Tarihi: 29.04.2013.

Genel Betimleme:

Reklam filmi ilk sahnede bir kum tepesinin arkasindan kameraya dogru gelen
Sisecam ¢alisanlarini géstermektedir. Sonraki sahnede ¢alisanlar birbirlerine bakmaktadir
ve kravatlarim ¢ozerek, ceketlerini ¢ikararak, kollarini sivayarak cosku i¢inde kogsmaya
baslamaktadirlar. Kumlarin {izerinde yalinayak kostuklar1 goriinen calisanlar yere
cOkerek kumdan tepeler yapmaya baslamaktadirlar. Kumdan tepeler gitgide dev kulelere
dontismektedir. Calisanlarin hepsi, kumdan kuleler tamamlandiktan sonra durup gururla
kulelere bakmaktadirlar. Bu esnada kulelerin tizerindeki kumlar ugusmaktadir ve ortaya,
camdan binalar, dev siseler, kavanozlar, karaflar ve siirahiler ¢ikmaktadir. Ayn1 anda
dis ses “Sisecam, bundan tam 75 yil oncesinde yarim1 gordii. Camla yapabileceklerini
gordii. Iyi ki dogdun Sisecam” metnini okumaktadir. Reklam genel gériiniime gegerek
tim bu camdan esyalar1 ve onlarin Oniinde gururla onlar izleyen insan toplulugunu
gostermektedir. Dis ses “her cam Sisecam” metnini okurken ekranda Sisecam logosu
belirmektedir. Reklamin tamaminda duyulan fon miizigi, temposu yer yer artarak azalan
bir Fahir Atakoglu bestesidir.

Goriintii Olusturum Gostergeleri:
Cerceveleme: Reklam, televizyon reklami oldugu i¢in dogal olarak cergevelidir.
Olcek: Genel plan, ¢ok yakin planlar kullanilmistir.

Bakis Acisi: Altac, iist ag1 ve olagan goriis noktasi filmde kullanilan ¢ekim agilaridir.
Alt ag1, cam iirlinlerin biiyiikliigiinii vurgulayarak izleyicide heyecan yaratmakta; iist ac1,
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genel goriintiiyli vermekte ve olagan goriis noktasi ise izleyicilerin Sisecam ¢aliganlarina
ve camin iiretim siirecine kendilerini yakin hissetmelerini saglamaktadir.

Diizenleme: Reklam filminin kurgusu izleyiciyi heyecanlandiracak ve duygusal
yogunluk yasatacak sekilde tasarlanmigtir. Bu sekilde izleyici camin iiretim siirecini
yakindan hissederek, cami iiretenlerin heyecanini paylasacaktir. Bu durum reklamin,
kavramsal sanat akimlarindan biri olan “siire¢ sanati”’ndan izler tasidigina isaret etmektedir.
Reklamda dogal malzemelerin kullanimi1 da siire¢ sanatinin bir kolu sayilan “fakir sanat”
etkilerini temsil etmektedir. letinin vurucu noktasi, miizigin de tepe noktasina rastlayan
kumdan kulelerin cam esyalara doniistiigii sahnedir.

Bicimler: Reklamda yuvarlak (kum tepeleri) ve dikey bicimler (kum kuleleri)
birarada verilmektedir.

Renk: Kullanilan renkler izleyiciye dogallik (kum rengi), saflik (beyaz giysiler),
rahatlik ve olumlu duygular (mavi gokyiizii) hissini vermesi amaciyla kullanilmigtir. Tiim
renkler natiirel ve pastel tonlardadir.

Anlat1 Yap1 Coziimlemesi:

Kisi: Sisecam ¢alisanlar1 reklamda camin iiretim siirecini vurgulamak amaciyla
kullanilmaktadir.

Zaman: Reklam, giinesli ve az bulutlu bir yaz ya da ilkbahar giiniinde giinesin
dogus ya da batis saatlerini isaret etmektedir.

Uzam: Reklam, Tirkiye’nin giiney sahil seridinde yer alan Patara Plaji’nda
cekilmistir.

Anlamlandirma:  Reklam iletisinin  genel  gostergeleri  baglaminda
degerlendirildiginde temel gosterilenin “Ureticilik, yaraticilik, ¢alisma aski” oldugu
sOylenebilmektedir. Gosterilenlerin, marka imajina yansimast hedeflenmektedir.

Gosteren: Sisecam calisanlari, kum, bugday basaklari, cam iiriinler, kumdan
kuleler.

Gosterilen: Calisma agk, iireticilik, yaraticilik.
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Diinya Dogay1 Koruma Vakfi Reklami:

Resim 8: WWF Reklam
Kaynak: http://www.andrewkeir.com/animal-illustrations-painted-on-hands/ , Erisim Tarihi:
29.04.2013.

Genel Betimleme:

Reklamda, ilk bakista bir kartal goriilmektedir. Ancak reklama dikkatli bir sekilde
bakildiginda gorselin gergek bir kartal resmi olmadigi, insan elinin kartal figiiriine
boyanmis sekli oldugu goriilmektedir.

Goriintii Olusturum Gostergeleri:

Cerceveleme: Reklam tek sayfa yakin plan olarak verilmektedir.
Olcek: Goriintii yatay ve yakin dlgekte verilmektedir.

Bakis Acisi: Bakis acisi izleyici ile ayni hizadadir.

Diizenleme: ileti tek sayfa olarak verilmektedir. Goriintiiniin en giiclii noktasi
kartalin bakislaridir.

Bicimler: Reklam iletisi, insan elinin boyanmast ile olusturulmustur. insan elinin
boyanarak reklam iletisinin olusturulmus olmasi, kavramsal sanat akimlarindan viicut
sanat1 etkilerini isaret etmektedir. Reklam iletisinde kartalin bakiglar1 dehset verici bir
sekilde izleyiciyi tirkiiterek etkilemektedir.

Renk: Kullanilan renkler, kartalin dogal renkleridir. Fonda ise tarafsizligin rengi
gri kullanilmistir. Bu durum, tarafsizligint her durumda vurgulamak durumunda olan bir
sosyal sorumluluk orgiitii i¢in olagan kabul edilmektedir.

Anlat1 Yap1 Coziimlemesi:

Kisi: Reklamda kisi belirgin degildir. Sadece bir insan eli yer almaktadir. S6z konusu
insan eli boyanmis oldugu i¢in hangi cinsiyette bir insana ait oldugu da se¢ilememektedir.
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Zaman: Reklamda zamana iligkin unsurlar secilememektedir. Dolayisiyla
zamansizlik durumu s6z konusudur.

Uzam: Gorsele gore uzamsal bir yorumda bulunulamamaktadir. Stiidyo ortami
kullanildigr agiktir.

Anlamlandirma: Diinya Dogay1 Koruma Vakfi’nin Resim 8’de goriilen reklaminda
kavramsal sanat akimlarindan olan performans sanatinin viicut sanati etkileri, s6z konusu
sanat dalinin ‘carpici’ bigimlerine nazaran daha yumusak bir sekilde goriilmektedir.
Insan elinin bir hayvan figiiriiyle boyanmis sekli ile “vahsi yasama bir el uzatin” slogani
pekistirilmek istenmektedir.

Reklam iletisinin genel gostergeleri baglaminda degerlendirildiginde temel
gosterilenin “vahsilik, tarafsizlik, yardim eli uzatmak™ oldugu sdylenebilmektedir.

Gosteren: Kartal figiirii, gri renk, el.

Gosterilen: Vahsilik, tarafsizlik, yardim eli uzatmak.

Yeni Kavramsalciik Akimindan Etkilenen Reklamlar:

Benetton Reklama:

Resim 9: Benetton Reklam
Kaynak: www.toscani.com, Erigim Tarihi: 29.04.2013.

Genel Betimleme:

Reklam iletisi tam sayfadan olusmaktadir. Reklamda beyaz tenli bir yetigkine ait
oldugu anlasilan bir insan eli ve siyah tenli bir ¢ocuga ait oldugu anlasilan bir insan eli
karsilikli durmaktadir. Gorselde kullanilan zemin rengi gri tonlarindadir.

Goriintii Olusturum Gostergeleri:
Cerceveleme: Reklam dogal olarak kendi sinirlariyla gergevelidir.

Ol¢ek: Goriintii yatay ve yakin dlgekte verilmektedir.
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Bakas Ac¢isi: Reklamda derinlik izlenimi bulunmaktadir.

Diizenleme: Iletide dncelikle yetiskinin eli, daha sonra gocugun eli fark edilmektedir.
Distan ice dogru bir okuma siras1 olugsmaktadir.

Bicimler: Reklam iletisi siyah tenli ve beyaz tenli insan ayrimini vurgulayacak
bi¢imde tasarlanmustir.

Renk: Kullanilan renkler siyah ten rengi, beyaz ten rengi, gri ve logonun yesilidir.
Reklamda kullanilan renkler, reklamin ana vurgu noktasini olusturmaktadir.

Anlat1 Yap1 Coziimlemesi:

Kisi: Reklamda beyaz tenli bir yetigkin ile siyah tenli bir ¢ocuk eli yer almaktadir.
Ellerin kimlere ait olduguna iliskin bagka bir bilgi verilmemektedir.

Zaman: Reklamda zamansizlik durumu s6z konusudur.

Uzam: Gorsele gore uzamsal bir yorumda bulunulamamaktadir. Cekimler stiidyo
ortaminda gerceklestirilmistir.

Anlamlandirma: Reklam  iletisinin  genel  gostergeleri  baglaminda
degerlendirildiginde temel gosterilenin “sevgi, esitlik” oldugu sdylenebilmektedir. Bu
baglamdareklamin sosyal sorumluluk projesi kapsaminda gerceklestirildigi goriilmektedir.
Boylesi sosyal sorumluluk temelli sanatsal caligmalar ise ‘“‘sanat toplum igindir”
anlayistyla yeni kavramsalcilik akimi baglaminda degerlendirilmektedir. Dolayisiyla
s6z konusu reklamin da postmodern sanat akimlarindan “yeni kavramsalcilik” akiminin
izlerini tagidig1 ifade edilebilmektedir.

Gosteren: Siyah tenli ¢ocuk eli, beyaz tenli yetigkin eli.

Gosterilen: Sevgi, esitlik.

Sonug¢

Tam anlamiyla bir karst durusu simgeleyen postmodernizm, kurallar1 yikan,
uyum aramayan, karmasikliga gbz yuman bir yapiya sahiptir. Bu diisiince yapisinin
‘postmodern dénem’ sanatinin tamamima yansidig1 sdylenebilmektedir. Ozellikle ilk
olarak edebi alanlarda, resim ve mimaride goriilen yansimalar, zamanla sosyal yasamin
diger alanlarina da sigramustur.

Postmodern sanatin karmasik ve kaotik yapisi, gliniimiiz reklam uygulamalarinda da
siklikla goriilmektedir. Tiiketicinin degisen 6zellikleri neticesinde, postmodern sdylemler
ve gorsel tasarim uygulamalar1 gliniimiiz reklam anlayisinda genis yer edinmektedir.
Boylelikle, farklilasan tiiketicinin daha rahat ikna edilmesi amaglanmaktadir.

Bir diger acidan degerlendirildiginde ise, sanatin toplumun i¢inden dogan sosyal
bir olgu olmasi ve insan eliyle ger¢eklestirilmesi, reklamin da insan ve toplum odakli bir
sistem olmasi, topluma iligkin tiim olgu ve sistemlerin birbirini etkilemesi gibi nedenler,
reklam ve sanatin birbirleriyle i¢i¢e olmasi sonucunu dogurmaktadir. Dolayisiyla reklamin
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sanat olup olmadigina iliskin tartigmalarin yersiz oldugu acike¢a goriilebilmektedir ki sanat
ve reklam birbirini siirekli olarak besleyen ve birbirinden etkilenen iki kavram olarak
on plana ¢ikmaktadir. Dolayistyla reklamin varoldugu her donemde sanatta reklamin,
reklamda ise sanatin izlerini gérmek olanaklidir.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen gostergebilimsel analiz neticesinde de,
giinimiiz reklamlarmin pek cogunda postmodern Ozelliklerin ve postmodern sanat
akimlarinin etkilerinin goriildiigii sdylenebilmektedir. Bu durum, sanat ve reklamin icice
geemis kavramlar oldugunu ve her durumda birbirlerini etkilediklerini kanitlamaktadir.
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