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neoliberalizm, medya

endiistrisi, anaakim Medya, toplumsal yapinin siyasi ve ekonomik yeniden {iretiminin 6énemli
medya, kamusal araglarindan biri olarak meta tiretimi kurallart i¢inde hareket etmektedir. Tiirkiye’de
sorumluluk medya, ekonomik iligkiler ag1 i¢inde siyasi iktidara bagimli bir durumdadir. Giig/

iktidar iligkileriyle oriilii toplumsal alana iliskin anlam ¢erceveleri olusturan
haberlerin, bu egemen iliskileri sorgulayan ve elestiren bir i¢erikten yoksun oldugu
goriilmektedir. Ekonomi haberlerinin c¢ercevesi, medyanin ekonomik ve sosyal
haklara odakli ¢ogulcu ve esitlik¢i bir anlayis1 disladigini ve neoliberal ideoloji ile
uyumlu oldugunu goéstermektedir. Bu ¢alismanin amaci, giiniimiizde demokratik
bir toplumda medyanin roliinii tartigmak, sermayenin kontroliinde olan medyanin
kamusal sorumluluk anlayisindan uzaklagtigini ve sinif temelli esitsizlikleri haber
konusu yapmadigini ortaya koymaktir. Bu calismada, neoliberalizme eklemlenmis
anaakim medyay1 temsil eden Hiirriyet ve Sabah’in ekonomi haberleri konular ve
aktorler agisindan incelenmistir.

Keywords: Abstract

neoliberalism, media

industry, mainstream Media is one of the most important means of political and ideological
media, public reproduction of social structure and has moved within rules of commodity
responsibility production. Media depends on political power in network of economic relations

in Turkey. It is seen that news which constructs the frame of meaning related
to public sphere surrounded by power relations lacks a content questioning and
criticizing dominant relationship. The frame of economy news shows that media
excludes pluralist and egalitarian understandings focused on economic and social
rights and conforms with neoliberal ideology. The aim of this study is to debate
the role of media in a democratic society today and to prove that media under the
control of capital has become far from the understanding of public responsibility
and been unable to deal with issues of inequality based on class. In this sudy,
economy news of Hiirriyet and Sabah newspapers, representing mainstream
media integrated with neoliberalism, is examined in terms of topics and actors.
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Giris

Giliniimiizde giinliik yasam pratiklerine daha fazla niifuz eden ve tiim toplumsal
iliskileri etkileyen medya, toplumsal denetimin ve degisimin baslica araclarindan biri
olarak 6nemli bir gii¢ ve iktidar kaynagidir. Modern toplumlarda bireyler kendi deneyimleri
disinda kalan diinyay1 biiyiik 6l¢lide medyanin kendilerine sundugu ¢ergeveler i¢inde
kavramakta ve anlamlandirmaktadir. Bir iist yap1 kurumu olarak ideoloji liretmesinin
yani sira medya, ekonomik bir etkinlik alan1 olusturmakta ve teknik alt yapisi, istthdam
potansiyeli, iretim ve tiiketim stiregleriyle serbest piyasa sisteminde yer alan diger ticari
kuruluglarla ayn1 mantiga gore islemektedir. 1980’lerden sonra diinyaya egemen olan
neoliberalizme dayal1 kiiresellesme siirecinde medya-sermaye-devlet liggeninde yeni bir
endiistri insa edilmistir. Gelinen noktada medya, topluma haber ve bilgi aktarma isleviyle
yuklii kamusal hizmet {ireten bir kurum olmaktan uzaklasmis, kamusal sorumlulugunu
yerine getirmekle yiikiimli gazetecilik mesleginin pratikleri doniisiime ugramistir.
Boyle bir ortamda medyanin toplumsal roliiniin sorgulanmasi gerekmektedir (Kaya,
2009). Tiirkiye’de 1980’den sonra uygulanan neoliberal politikalar sonucunda medya
sektoriinde sahiplik yapist bliyiik 6lgiide degismistir. 1990’1arda radyo ve televizyon
yayinciliginda devlet tekelinin sona ermesinin ardindan, biiyiik holdingler dikey ve yatay
birlesmeler araciligryla sektoriin tiim alanlarina egemen olmaya baslamistir. Medya
sektorlinde capraz birlesmeleri engelleyen, basin 6zgiirliigiinii ve medyada ¢ogulculugu
giivence altina alan ve medya sahiplerinin kamu ihalelerine girmelerini engelleyen yasal
diizenlemelerin eksikligi nedeniyle biiyiik sermaye gruplar1 ve iktidar arasinda organik
iliskiler ag1 olusmustur.

Neoliberalizmin kamu sektoriinli radikal bir bi¢imde doniistiirmesiyle birlikte
ozellikle yayincilik alan1 olmak {izere pek ¢ok alanda kamu hizmeti ve kamu yarari
anlayis1 da terk edilmistir. Medya sermayesi, tekellesme ve uluslararasilasma yoniinde
bir egilim gdstermis ve bunun sonucunda alternatif medya olanaklar1 zayiflamistir.
Biiytlik sermayenin oyun alaniin genislemesi siirecinde medyadaki ¢alisma iliskilerinin
yapist da degismis ve sendikasizlastirma politikalar1 egemen olmustur. Bu siirecte,
medya yoOneticilerinden olusan yeni bir siif yaratilmis ve bu sembolik seckinler,
medyanin ideolojik islevlerine yeni bir boyut getirmistir. Biitlin bunlar, toplumsal
esitlik ve 6zgiirliik gibi temel degerler lizerinde asindirici bir etki yapmistir. Yeni medya
diizeninde neoliberal politikalara karsi c¢ikabilecek toplumsal giicler ekonomik, siyasi
ve ideolojik olarak bu alanin digina itilmislerdir. Sektordeki yogunlasmanin gazetecilik
pratiklerini degistirmesiyle birlikte haber medyasi, medya yoneticileri ile ekonomik
ve siyasi iktidarin etki alanina girmistir. Gli¢/iktidar iliskileriyle oriilii toplumsal alana
iliskin anlam ¢erceveleri olusturan ve mevcut gii¢/iktidar iliskilerini yeniden iireten haber
metinleri, bu egemen iligkileri sorgulayan ve elestiren bir icerikten yoksundur. Anaakim
medyanin hak ihlallerini haber yapmamasi ve madunlar1 (yoksullari, kadinlari, ¢ocuklari)
temsil etmemesi demokrasilerde medyanin kamusal sorumlulugu iizerinde diisiinmek
icin tartisilmasi gereken temel sorunlardir. Ekonomi haberlerinde sendikalar, is¢i haklari,
sosyal glivenlik, yoksulluk gibi konular yerine is ve finans diinyasi, kamu-6zel sektor
isbirligi gibi daha ¢ok sermaye kesimine yonelik konulara yer verilmektedir. Ekonomi
haberlerinin ¢er¢evesi, medyanin ekonomik ve sosyal haklara odakli ¢ogulcu ve esitlikei
bir anlayis1 disladigini ve neoliberal ideoloji ile uyumlu oldugunu gdstermektedir.
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Bu ¢alismanin amaci, medyanin bir endiistriye doniismesiyle birlikte kamusal
sorumluluk anlayisinin nasil i¢inin bosaltildigini ortaya koymak, bdylece giiniimiizde
medyanin demokrasiye katkilarini tartismak ve toplumsal esitlik idealinin medya eliyle
nasil zayiflatildigini gostermektir. Bu tartisma; medya sermayesinin olusumunu, yapisal
ozelliklerini, medya aktorlerinin sinifsal konumunu ve siyasi iktidarla organik iliskilerini
temel alan elestirel ekonomi-politik bir perspektiften yapilmistir. Bu ¢alismada,
neoliberalizme eklemlenmis yeni medya diizenini temsil eden anaakim medyanin
ekonomi haberlerinin bir haritasi ¢ikartilmaya ¢alisilmistir. Medyanin ekonomik ve siyasi
alanda etkin bir rol oynadigini, toplumsal esitsizligin derinlesmesi ve yeniden iiretilmesi
stirecinde egemen ideolojiyi temsil ettigini gdstermesi agisindan ekonomi haberleri 5nemli
bir veri sunmaktadir. Bu ¢er¢evede, anaakim/egemen medyanin ekonomi haberlerinde is¢i
haklar1 ve ¢alisma iligkileri gibi temel ekonomik haklara iliskin sorunlara yer vermedigi,
bunun yerine finans, sigortacilik, enerji, insaat, iletisim, v.s. sektorlerindeki dev yatirimlar,
CEO’lar, yabanci ortakliklar ve reklamverenlerin yeni {iriin ve hizmetleri gibi tamamen
sermaye kesimine odaklanan bir haber anlayisini benimsedigi varsayimindan hareketle,
emek stireclerine iligkin dislayict tutumu tartisilmis ve Tiirkiye’de medya endiistrisinin
ana aktorlerinden olan ve sermaye medyasini temsil eden Hiirriyet ve Sabah’in ekonomi
haberleri ele alinmigtir. Anaakim medyanin kamusal sorumluluk anlayisindan nasil
uzaklastigi, ekonomik ve siyasi iktidar odaklariyla olan organik bagi nedeniyle bagimsiz
olma karakterini nasil yitirdigi ve smif temelli esitsizlikleri haberin disinda tutarak
egemen ideolojiyi nasil yeniden {irettigi sorularina cevap aramak amaciyla ekonomi
haberlerinde 6ne ¢ikan temalar, konu basliklar1 ve aktorler igerik ¢oziimlemesi yontemiyle
incelenmistir.

Kuramsal Cerceve: Medya ve Toplum iliskisine iki Farkh Yaklasim

Bir kurum olarak medyanin toplumdaki rolii ve islevi, iletisim disiplini i¢inde
onemli bir arastirma ve tartisma konusu olmustur. Egemen paradigmaya gore medya,
hiikiimetlerin baskilarini kisitlayan etkili bir veto araci ve Batili parlamenter demokrasilerde
hiikiimetler ve bagkanlar elinde siyasi giiciin yogunlagsmasinin gii¢lii katalizorlerinden
biri olarak goriilmektedir (Helms, 2008). Toplumsal denetimin ve degismenin baslica
araclarindan olan ve bir gii¢/iktidar kaynag1 olarak goriilen medya, kamusal olaylarin
yer aldig1 bir alan olusturmaktadir. Toplumsal yasamda gercekligin ne oldugu konusunda
tanimlar medya aracilifiyla olusturulmakta ve aktarilmaktadir. Medya, topluma stirekli
bir anlamlar sistemi sunmaktadir. Medyaya bakisin kuramsal ¢ergevesini olusturan 6nemli
damarlardan biri, liberal-cogulcu bir toplum idealini simgeleyen kuramsal Onciillere
dayanan liberal-¢ogulcu/anaakim yaklagimdir. Anaakim yaklasima gére medya toplumun
aynasidir. Yani, medya toplumdaki olay ve olgular1 yurttaglara yansitir, dis diinyadaki
olaylarla ilgili bilgileri rasyonel davranabilen bireylere sunarak genel ¢ikarin olusmasina
calisir. Her diisiincenin 6zgiirce dile getirilmesi ve iletisimin 6zgiirce gerceklestirilmesi
liberal Ogretinin 6zii ve gere8i olmaktadir. Toplumsal yasamin giinliik akis1 i¢inde
bunu saglamanin yolu iletisimin ¢ogulcu bir ¢er¢eveye oturtulmasidir. Liberal anlayisa
uygun olarak diizenlenen bir iletisim sisteminin iki temel 6Zesi bulunmaktadir: Bunlar;
serbest dolasim ve 6zel girisimciliktir. Liberal yaklasimda basin 6zgiirliigliniin temeline
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yerlestirilen her tiirlii diisiincenin serbestge ifade edilmesi ve girigim serbestligi ilkelerinin
bir arada bulunmasi bir ¢eliski yaratmaktadir. Ciinkii, birincisi tekellesmeyi reddetmekte,
digeri ise tekellesmeye zemin hazirlamaktadir (Kaya, 1999, 2009).

Liberal kuram, medyanin kamu politikalar1 iizerinde doniistiiriici bir etki
yapmasi, 6zgiir basin idealinin demokratik yurttaslig1 gelistirmesi ve siyasi otoritelerin
hesapverebilirligini tesvik etmesi ideallerine dayanmakta ve bu yaklasgima gore
demokrasilerde dinamik bir diigiince ortami 0zgilir basin tarafindan yaratilmaktadir.
Basinin hem yurttaglarin siyasi ilgilerini uyandirarak hem de hiikiimeti sorumlu tutmalari
icin onlara gerekli bilgiyi saglayarak demokrasiyi gelistirmesi gerekmektedir (Entman,
1989). Amerika’da “6zgiir basin”1n 6zgiir olamadigini belirten Entman’a gore, izleyicinin
siirlt zevkleriyle sinirlanan ve bilgi kaynagini siyasi elitlerden olusturan bagimli bir
haber sisteminde fikirlerin serbest pazarindan s6z etmek miimkiin degildir. Gazetecilik
pratiginde, bir yurttaglik egitimcisi ve demokrasinin bekgisi olarak 6zgilir basin ideali
yetersiz kalmakta ve rekabetin serbest pazar icinde demokrasiyi besledigi gortisii de bir
celiskiyi icermektedir. Buna gore, 6zgiir basin idealleri, halkin her zamankinden daha fazla
siyasete katilmasini saglamamig, tam tersine Amerikalilarin siyaset hakkinda ge¢mise
kiyasla daha fazla bilgi sahibi olmadig1 ve oy verme oraninin da distigii goriilmistiir
(1989: 3-4).

Basin ve iletisim 6zgiirliigiiniin ilkeleriyle ilgili tartismalar ve miicadele bi¢imleri
modern demokratik toplumun dogus evresinde belirmistir. Basin 6zgiirliigii, Batili
toplumlarda demokratik miicadele geleneginin 6nemli asamalarindan biri olmustur.
Liberal demokrasi kuraminda basin; kamu ¢ikarin1 gézetmesi, kamu yararina hizmet
etmesinde ve halk iradesinin ortaya ¢ikmasinda ve serbestce olugsmasinda bir arag olmasi
bakimindan mesru bir temele oturtulmustur. Basin, 19.yy’1n ilk yarisindan itibaren kamu
yarariin bekgisi olarak 6zgiir bilgi akiginin saglanmasi, keyfi iktidarlarin sinirlanmasi ve
kamu yararimin ¢ogaltilmasi fonksiyonunu tistlenmistir. Basin 6zgiirliigli miicadelesinin
yogunlastigr 19.yy’da basmin kurumsallagsmasina yonelik elestiriler de belirli bir yer
tutmaktadir. Basim tekniklerinin gelistirilmesi sonucunda yayinciligin daha fazla sermaye
gerektiren bir etkinlik haline gelmesi, reklam ve ilan gelirlerinin artmasi ve gazetelerde
0zel ¢ikarlarin daha fazla goriiniir olmasi sonucunda basina yonelik elestiriler de artmustir.
Bu elestirilerdeki vurgu, basinin 6zel ¢ikarlarin giidiimiine girdigi ve siyasi-kiiltiirel
aydinlatma islevlerini yerine getirmek yerine halki eglendirdigi yoniindedir (Koker,
1998: 131-133).

John Keane’in (1993) belirttigi gibi liberal disiiniirler, basin 6zgiirliigiini bir
negatif 6zgiirliik olarak tanimlamislardir. Bu 6zgiirliik, bireylerin veya bireylerden olusan
gruplarin dnceden bir dis engelleme olmaksizin diisiincelerini dile getirme 6zgiirliigiidiir
ve sadece bu Ozgiirliigii tim diger bireylere garanti eden ve hiikiimet tarafindan
yaptirimlariyla uygulanan yasalara tabidir. Keane, 6zgiirliige bu sekilde yaklasan —erken
donem- liberal kuramcilarin ve 6zellikle faydacilarin 6nceden géremedikleri gelismeleri
ve tartigmaksizin benimsedikleri kabulleri sorgularken, gazeteciligin tanimina, her seyi
bilen goren ve rasyonel karar alabilen bir birey varsayiminin egemen oldugunu; ayrica,
serbest piyasaya ve rekabet kosullarina asir1 giivenmenin, ileride miilkiyette olusacak
yogunlasmalar1 tamamen gézden kacgirdigini belirtmistir. Keane’e gore, pazar liberalizmi
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iletisim 6zgiirliigi ile celiskilidir. Liberallerin ¢ogu sansiirsiiz bir 6zgiir iletisim pazarini
savunmakla birlikte, yurttaglarin hukuk devletini genisletme, siyasal erkin keyfiligine ve
gizliligine set cekme ¢abalarina karsi olumsuz bir tutum takinmaktadir. Pazar liberalizmi
ayrica, pazara girmek isteyenlere karsi engeller koyarak, tekellere izin vererek ve
secenekleri sinirlayarak kamusal yarar kavramindan uzaklagmaktadir. Encabo (1997:289-
291), liberal siyaset kuraminin 6zgiir basin idealinin temelinde yer alan enformasyon
hakkina vurgu yaparak, demokratik bir devleti niteleyen {ii¢ klasik giiciin -yasama,
yiirlitme, yargi- ve Ozellikle yasamanin yalnizca editorlerin ve gazetecilerin ifade
Ozgurliigiiniin ¢ercevesini glivence altina almanin Otesinde, ayn1 zamanda yurttaglarin
dogru, tarafsiz ve diirlist enformasyon alma hakkini korumakla da gorevli oldugunu
belirtmektedir. Enformasyon hakki, yurttaglarin bireysel ve toplumsal gelisimlerindeki
en dnemli 6gelerden biridir. Buna gore, kamusal veya 6zel medya, enformasyonu bagl
basina bir amag olarak degil, bireyin ve toplumun gelisimine katkida bulunmanin bir aract
olarak kabul etmelidir. Medyanin gorevi kamuoyunu 6nceden belirlemek ve yaratmak
olmamali; medya, kamuyu ilgilendiren konulara iligkin ¢esitli enformasyonu ve kanilar
aktarmal1, yurttaglarin kendi kanilarini serbest¢e olusturmasina hizmet etmelidir.

Kapitalist siyasal sistemde basin, dordiincii glic olarak halk icin gdzetleyici
anlaminda kullanilmaktadir. Dordiincii gli¢ kavramiyla basina burjuva siyasal yapisinin
iic ana boliimil i¢inde kendi basma halkin gézii ve kulagi olma, dogruyu ve hakliy1
temsil etme, siyasal gilicii denetleme ve gozetleme rolii verilmistir. Basin, toplumum
iretim iligkileri yapisi diginda bu iliskilerin belirleyiciliginden bagimsiz bir bi¢cimde ele
alimmugtir. Kitle iletisiminin dordiincii gii¢ olmasi fikri nesnellik ve tarafsizlik ideolojisine
dayandirilmaktadir (Erdogan, 1999). Whitten-Woodring’e (2009: 599-601) gore, medya
ve hiikiimet iligkilerinde medyanin en 6nemli rolii bir “bek¢i kopegi” (watchdog) gibi
hiikiimeti izlemek ve elestirmektir. Medya bu fonksiyonunu yerine getirdiginde, siyasi
tartismalar i¢in bir forum yaratmis olacaktir, ancak 6zgiir medyanin etkileri demokrasinin
diizeyine bagl olarak degisebilmektedir. Yasal, siyasal ve ekonomik ¢evrelerden olusan
profesyonel bir ortamda faaliyet gosteren haber medyasinin 6zgiirliigiinii, siyasal ve yasal
kosullarin yam sira ekonomik ortam da biiyiik dlgiide etkilemektedir. Ozellikle, medya
sahipligi haberler iizerinde kisitlayici bir etki yapmaktadir; ancak burada devlet miilkiyeti
ile 6zel miilkiyetin denk olmadigim belirtmek gerekir. Ornegin BBC, hiikiimet fonlarina
bagimli olmakla birlikte editoryal bagimsizliga sahiptir. Buna karsilik, 6zel miilkiyet
medya Ozgiirliigiinii garanti etmemektedir. Medya miilkiyetindeki artan yogunlagma,
duyulmayan seslerin disarida birakilmasi ve daha fazla kar getiren haberlere yer verilmesi
sonucunu dogurmaktadir.

Cogulcu liberal yaklagim, medyanin kamusal sorumlulugunu ve denetleme islevini
yerine getirebilmesi i¢in profesyonellik pratikleri/kodlari gelistirmistir. Gazetecilik meslek
kodlarmin en bilineni ve tekrarlanani haberin nesnellik ve gerceklik tasidigi iddiasidir.
Gazetecilik meslek ilkeleri haberin nesnel olabilecegi ve gercekligi yansitabilecegi
mitini desteklemektedir. Haberin bizatihi se¢gmeye dayali ve kurucu bir pratik olmasi
nesnel haber iddiasim1 gecersiz kilmaktadir. Haberin liberal tasariminda nesnellik ve
tarafsizlik, habere konu olan olaym taraflarinin dengeli bir bigimde yer almasiyla
saglanmaya calisilmaktadir. Medya kuruluslari tarafsizlik goriintiisii altinda aslinda kendi
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goriislerinin satisin1 yapmaktadir. Haberde dengelilik adina birbiriyle ¢atisan biitiin farkl
cikarlar1 temsil eden taraflarin goriisleri sunuldugunda da haberde goriislerine oncelik
verilen kisilerin durum tanimlar1 belirleyici olmaktadir. Boylece, gazetecilik mesleginin
profesyonellik kodlari, kurgulamaya yonelik belirli 6zellikleri stirekli kullanarak (SN1K
kural1) igerigi giinliik olaylara gore ¢esitlendirmektedir (Dursun, 2005: 78-80).

Cogulcu liberal yaklasim yansitmact bir temsil anlayisi lizerine kurulmustur.
Geleneksel basin etiginin temelini olusturan yansitmaci temsil anlayisi, haber medyasini,
gerceklerin temsil edildigi ortam olarak goren “ayna” metaforuyla agiklamakta, baska
bir ifadeyle “medya diinyaya agilan penceremizdir” yaklagimini bir 6n kabul olarak
benimsemektedir. Geleneksel etik anlayisin bir diger unsuru olan dengeli habercilik, olay/
olgu haberciligi ile degil, konu/sorun (issue) haberciligi ile ger¢ek anlamina kavusacaktir.
Sorunlarin karsit kutuplar i¢inde ele alinmasi dengeyi saglamak i¢in yeterli degildir. Asil
onemli olan, temsilde esitligi saglayabilmektir. Ancak, rutin haber toplama pratikleri ve
yaygin haber degerleri, ayrica haberciligin belkemigi olan olgu/olaya dayanma (facticity)
ilkesi, dengeli haberciligin 6niinde bir engel olusturmaktadir (Inal, 2009a: 257, 262).
Inal’a gére, cogulcu liberal yaklasimimn haber toplama ve yazma pratikleri gazetecileri
kaynaklara bagimli bir konuma getirirken, pek ¢ok haber dogrudan haber kaynaklarinin
eylemleri ve aciklamalariyla sekillenmektedir. Iktidar konumunda olan haber
kaynaklarinin sdylemleri ve durum tanimlari haber olurken, gazetecilerin benimsedikleri
ve giinliik haber yazma pratikleri i¢ine yerlesmis olan alintilama ve aktarma bigimleri bu
sOylemlere giic kazandirmakta ve ¢ogu durumda habercileri var olan iktidar yapilarinin
hegemonyalarini tesis etmekte bir araci konumuna getirmektedir (2009b: 36).

Geleneksel bakis acisinin kusurlarina deginen Curran (1997: 172), geleneksel
diisiincenin, modern liberal demokrasinin insa ettigi bloklar1 gormezden geldigini
ve bu nedenle medyanin bunlarla nasil iliskilendirilecegi ve performansini nasil
gelistirebilecegi konusunda sOyleyecek yapict hicbir seyi olmadigini belirtmektedir.
Geleneksel yaklagimin ikinci eksikligi ise enformasyon ve temsil arasinda yapay bir
ayrim yapmasidir. Enformasyonu toplumsal baglamindan koparan liberal yaklasim,
medyanin bilgilendirme roliinii basariyla yerine getirdigini 6ne siirmektedir. Ancak,
medyanin bilgilendirme rolii asla bilgisel degildir, ayn1 zamanda rakip ¢ikar gruplarinin
retoriksel iddialar1 arasinda karar vermektir. Medyadaki cesitlilik akile1 bir tartismayi
gelistirme niteligine sahip degildir. Klasik liberal modelin ti¢iincti sinirliligi, kamusal
sOylemin akilciligini abartmasidir. Kamuoyu olusturma siireci akilct olmayan 6geleri de
icermektedir. Geleneksel modelin dordiincii eksikligi de yasal yaym yapma hakki ile bu
hakkin kullanilmasini siirlayan ekonomik gerceklik arasinda bir ayrim yapmamasidir.
Pazara giristeki sinirlamalar, bireysel ifade 6zgiirliiglinii ve toplumdaki farkli gruplarin
medya araciligiyla kamusal alana erismesini kisitlamistir.

Modern toplumda demokratik mesruiyet ilkesi olarak kamusallik, devlet aygitlar
ve onlarin icraatlari i¢in orgiitlenme ilkesi olarak gelismis; idarenin, parlamentonun ve
mahkemelerin yani tiim devlet islerinin halka, onun bilgi ve denetimine agik olmasi
anlamina gelmistir. Demokratik ilke olarak kamusal alan, yurttaslarin ortak meselelerini,
esit ve Ozgiir katilimla tartistiklart yerdir. Toplumdaki demokratik katilim ve elestirel
sOylem alan1 olarak kamusal alanin genisligini ve smurlarini, diislince, ifade, bilgiye
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erisme, tartigma, toplanma, orgiitlenme ve taninma 6zgiirliiklerinin gelismisligi ve ayirt
etmeksizin herkesi kapsayiciligi belirlemektedir. 1980’lerde uygulanmaya bagslanan
neoliberal politikalar, kamu yarar1 ve sosyal adalet kategorilerinin yani sira emek
kategorisinin de siyasi, hukuki ve toplumsal sdylemden dislanmasina neden olmustur.
Burjuva liberal siyaset tasariminda ekonomik esitsizlik ve sinifsal uzlasmazlik sorunu,
ekonomi ve siyaset alanlarmin birbirinden ayrilmasi ve kanun oniinde esit sayilan
yurttaglarin siyasi katilimini garanti altina alan diizenlemeler yapilmasi yoluyla
¢Oziilmiig, basina da kamu gozciisii rolii bigilerek ekonomik demokrasinin olmadigi
yerlerde toplumsal sorunlar siyasi katilim ve hukuk miicadelesi baglaminda ele alinmais,
demokratik hukuk devleti burjuva kamusal alanin temel ilkesini olusturmustur. Kamuoyu
esas olarak bireysel kanaatlerin toplam1 ve egemen medyanin olusturdugu giindem olarak
anlasilmis, medya ekonomi-politik ¢ikarlarla i¢ ige gecerek kamusalin i¢ini bosaltmigtir
(Ozbek, 2010: 31-35).

Cogunlugun katilimindan daha ¢ok egemen siniflarla mesgul olan mevcut medya
pratigi ve etigi, hem toplumda hem de zihinlerde agik bir kamusal alanin bulunmayisinin
bir gostergesidir. Kamusal sdylemin bigimlendirilmesinde dnemli bir aktor olan medya,
hiikiimetle halk arasindaki bu alanda yer almaktadir. Sahici bir kamusal alan siyasetgilerin
ve gazetecilerin dar bir alan1 degil, devletle 6zel yasam arasinda yer alan devasa bir alandir.
flke olarak, bu alana sadece medyanin esik bekgileri degil, her yurttas girebilmelidir.
Tam bir kamusal alanda her yurttas birer olgu toplayicisi ve fikir savunucusu olabilmeli
ve giiniimiizde gazetecilerin temel gorevi gibi goriinen seyleri yapabilmelidir (Peters
ve Cmiel, 1997: 276-278). Curran’a gore, demokratik bir medya sistemi i¢in 6n kosul
toplumdaki tiim ¢ikar gruplarinin medyada temsil edilmesidir. Medya, ¢ikar gruplarinin
kamusal alana katilmalarin1 kolaylastirmali, kamuoyunu ilgilendiren tartigmalara katki
yapabilmelerine ve kamu politikalarinin sekillendirilmesinde séz sahibi olmalarina
olanak saglamalidir. Medyanin temel gorevi, demokratik kurallar i¢inde yarigsan ¢ikarlara
hakemlik etmek ve demokratik tartigmalari desteklemek bigiminde tanimlanmalidir
(1993: 217).

Curran (1993), liberal ve Marksist yaklasimlarin giiglii yaklasimlarini bir araya
getirerek {igiincli bir yol olarak ortaya koydugu radikal demokratik yaklagiminda,
medyanin roliinlin klasik liberalizmin tanimladigindan ¢ok daha oteye gitmesini
savunmaktadir. Liberal aciklamalarin ¢ogunda kamusal alan siyasal alanla esitlenmekte,
medyanin kamusal rolii hiikiimetle iliskisi agisindan tanimlanmaktadir. Buna karsilik,
radikal yorumcular, kamusal alanin liberal tanimin1 destekleyen kamusal ve 6zel alan
arasindaki geleneksel ayrimi reddetmekte ve medyanin araci roliiniin iktidar iliskisinin
s0z konusu oldugu tiim alanlara uzandigin1 kabul etmektedirler. Geleneksel liberaller
medyanin serbest pazar sistemi i¢ginde diizenlenmesi gerektigine inanmaktadirlar, ¢ilinkii
onlara gore serbest pazar medyanin devletten bagimsizliginin garantisidir. Diger taraftan,
radikal demokratlar ise medyanin diizenlenmesinde serbest pazarin uygun bir temel
olamayacagini ve bunun egemen siniflarin ¢ikarlarina uygun olacak sekilde carpitilan
bir sisteme doniistiigiinli savunmaktadir. Pazar sisteminin ideolojik ve kiiltiirel ¢esitliligi
daraltmasi, temsil edici olmamasi1 ve biiyiik aktorlere alan agmasi nedeniyle oldukca
kusurlu oldugunu belirten Curran (1993: 238), alternatif bir yol olarak kolektivist
yaklagimi onermektedir. Bu yaklasimin avantaji, sinirli mali kaynaklara sahip olanlarin
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medyanin kontroliinde pay sahibi olmasini saglamasidir. Kolektif diizenlemeler, medya
ciktilarinda ¢esitliligi ve cogulculugu da saglayabilecektir. Curran’in idealize ettigi
model, kurallara baglanmis bir pazar ekonomisidir.

1980’lere kadar haber medyast, halkin haber alma 6zgiirliigii ve ifade 6zgtirliigi ile
birlikte, bunlarin temel kosulu olarak “bagimsizlik” nosyonlarina dayanan liberal ¢cogulcu
paradigma cercevesinde tanimlanmis ve mesruiyet alaninit olusturmustur. 80’lerdeki
doniisiim stirecinde devletten, sermayeden veya belirli ¢ikar gruplarindan bagimsiz bir
medya kavrami, yeni hegemonya projesine ¢ok da uygun bir alan saglamamis; ancak,
kapitalist tiretim tarzi icinde “devletten bagimsiz”, “tarafsiz”, “kamu bekcisi” gibi
nitelemelerle tanimlanan bir bagimsizlik miti, aktif riza iiretimi i¢in oldukca islevsel
olmustur. Liberal ¢ogulcu yaklagima gore; medyanin bagimsizligi agisindan temel
sorun, patronun veya devletin miidahalesidir. Ancak, sorun, gazetecinin haberi yazarken
devletin veya patronun dogrudan miidahalesine maruz kalmasi degildir. Ancak meseleyi
“disaridan, dogrudan miidahale” gibi sunmak, dogrudan miidahalenin géziikmedigi her
yerde gazeteci bagimsizligindan, objektif ve tarafsiz haberden bahsetme ve ¢ogu kez
maniplilasyonu gizleme, ortbas etme imkani saglamaktadir. Liberal anlatida maskelenen
en 6nemli olgusal gercek, anaakim medyanin ekonomik bir igletme olarak kar giidiisiiyle
hareket etmesidir. Kar amacl bir kurum, “kamu ¢ikar1” kavramiyla ¢elismektedir (Adakli,
2009: 80-81).

Liberal ¢ogulcu yaklasimin siyaset ve medyay: iki ayri biitiinliik, birbirinden
bagimsiz iki kuvvet olarak ele alan yaklasimi, habercilik isinin siyasal ve ekonomik
iktidar iliskilerinin yeniden iiretiminde ne kadar énemli bir rolii oldugunu sorgulama
disinda brrakmustir (Inal, 2009b: 37). Medyaya daha cok iletme, aktarma, nakletme,
yansitma araci olarak bakan liberal cogulcu yaklagimdan farkli olarak, iletisimi daha genis
toplumsal iligkiler ag1 i¢inde ortak anlam haritalar1 iiretme/yeniden iiretme araci olarak
goren elestirel yaklasimlarin bir kismi1 miilkiyet ve kontrole, kurumlara ve kurumsal
pratiklere, bir kismi ise yazili ve gorsel metinlere odaklanmistir. Kejanlioglu, anaakim
yaklagimin ayna metaforuna karsilik, gercekligi yansitacagi iddia edilen aynanin, biz ona
baktigimiz sirada zaten medyanin teknolojik niteligi, kurumsal isleyisi ve metin sunumu
diizeylerinde kirildigini belirtmistir. Artik aynanin/medyanin diinyasi, gercekligin aynasi
ve aynisi olmaktan ¢ikmistir (2003: 75-82).

Elestirel ekonomi-politik yaklasim, ideolojiye degil, ekonomik temele yaptigi
vurguyla kapitalist iiretim dinamiklerine yonelmis, ekonomik ve sinifsal iliskilerin
belirleyici oldugu goriisiinii savunmustur. Elestirel ekonomi politik, iletisimsel etkinligin,
maddi ve simgesel kaynaklarin esit olmayan paylasimi tarafindan yapilandirilma tarziyla
ilgilenmektedir. Kiiltiirtin elestirel bir ekonomi politigi icin medyanin gelismesi, sirket
menzilinin genislemesi, metalastirma ve devlet/hiikiimet miidahalesinin degisen rolii olmak
tizere dort farkli tarihsel siirece dzel bir 5nem atfedilmektedir. Iletisimin ekonomi-politigi
ise, kiiltlirel tiretim ve dagitim lizerinde kontrol uygulayan giiglerin etkinlik alanlarindaki
degisimlerin kamusal alani nasil sinirlandirdigini veya 6zgiirlestirdigini arastirmaktadir.
Bu noktada iki temel konu tizerinde durulmaktadir: Birincisi, bu tiir kurumlarin miilkiyet
yapisinin ve etkinlikler {izerindeki kontroliiniin yarattig1 sonuglardir. ikincisi de devlet
diizenlemesi ile iletisim kurumlari arasindaki iliskinin icerigidir (Golding ve Murdock,

49 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Fulya SEN, Zakir AVSAR

1997: 55-62). Medyanin miilkiyet yapisindaki degisimlerin sonuglarindan biri, medya
kurumlarinin ait olduklar1 dev kartellerin etkinliklerini aragtirmaktan veya elestirmekten
kaginmalar1 seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Medyanin miilkiyet yapisindaki degisimler,
medyanin hiikiimetle iliskilerini de etkilemektedir. Medya kartelleri, hiikiimet tizerinde
popiiler bir denetim kaynagi olmaktan ¢ok, devlet lizerinde dolayl etkide bulunan
basat ekonomik gii¢lerin araglarindan biri haline gelmektedir. Medyanin kapitalizmle
biitiinlesmesi, sermayeyi destekleyen sOylemlerin onaylanmasi siirecini beraberinde
getirmektedir (Curran, 1997: 148-149).

Ekonomi-politik, kiiltiiriin yoneten-yonetilen iligkisi i¢inde tiretildigi ve bu nedenle
de var olan gii¢ yapilarin1 yeniden {irettigi veya onlara kars1 direndigi gergegine dikkat
cekmektedir. Ekonomi ve politik kavramlarina yapilan gondermeler, kiiltiiriin iretim ve
dagitiminin devlet, ekonomi, toplumsal iligki ve pratikler ile medya gibi drgiitler arasindaki
iligkilerden meydana gelen 6zgiil bir ekonomik sistem i¢inde yer aldig1 gercegine vurgu
yapmaktadir. Kapitalist toplumlar kiiltiirel tiretimi kar ve pazar merkezli kilabilmek
ugruna, kurum ve pratikleri, metalasmanin ve sermaye birikiminin mantigma uygun
olarak yapilandiran basat bir iiretim tarzina gore oOrgiitlenmislerdir. Ekonomi-politik
sadece ekonomiye degil, ayn1 zamanda toplumsal ger¢ekligin ekonomik, politik ve diger
boyutlarina da gondermede bulunmaktadir (Kellner, 2008: 151). Garnham (2001, 2008),
ekonomi politigi liretim araglarina erisimin ve ekonomik art1 iirtiniin dagiliminin yapisini
anlamanin bir anahtar1 olarak gérmektedir. Kiiltiirel materyalizm kavramlagtirmasinda,
sembolik degisimin toplumsal siirecinin indirgenemez maddi belirleyiciligine ve kapitalist
iretim tarzinin genel gelisimi icinde meta iiretimi ve degisimi alaniyla birlikte gelen
bu siireclerin etkilerine odaklanmaktadir. Bir medya sistemi, ulus devletlerin i¢inde ve
arasinda ekonominin gelisme durumu ve yapisi, devletin bigimi, sinif iliskilerinin niteligi
ve egemen ve/veya bagimli devletler arasindaki iligkiler tarafindan belirlenmektedir.

Kiiltiirel yeniden iiretimin dogrudan maddi belirleyiciler tarafindan yonetildigini
one siliren Garhnam’a gore, TV haberleri genel olarak meta iiretimi iginde belirlenmekte
ve siyaset i¢inde ideolojik bir islevi yerine getirmektedir. Tekelci kapitalizm i¢inde kitle
iletisim araglarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri ekonomi araciliiyla ideolojik ve siyasi
bir tahakkiim kurmasidir. Garnham, iiretim, tiiketim ve yeniden iiretim siireclerinde
medyanin roliinii anlamak i¢in sermaye birikiminde devletin rolii, kamu ve 6zel sektor
arasindaki iliski ve iiretken emegin sorunlart gibi ekonomi politigin temel konulariyla
ylizlesmek gerektigine dikkat cekmektedir (1979: 126, 145). Medya iiriiniiniin i¢erigini
merkeze koymanin ve bu igerigi iiretim tarzi ile iliskilendirmeden tek basina ideolojik
yapiy1 Oone ¢ikarmanin yanlis oldugunu belirten Erdogan’a gore, Tiirkiye’de medyada
calisanlarin {icret politikalarini belirleyen faktorler metinsel iliskiler degil, belli bir yer
ve zamandaki pazar yapisidir. Ekonomiyle, kiiltiirle, ideolojiyle ve siyasetle i¢ i¢ce olan
orgiitlii bir pazar yonetimi etkinligi olan kitle iletisimini incelemek, kitle iletisiminin
toplumsal iiretim tarzlar1 ve iligkileri i¢ginde konumlandirilmasini gerektirmektedir (2001:
281). Medya, kitleler lizerinde ideolojik bir gii¢ olarak esitsizligin yeniden tiretilmesinde,
kapitalist toplumsal iligkilerin mesrulastirilmasinda ve toplumsal diizenin siirdiiriilmesinde
ideolojik bir rol iistlenmektedir (Miller, 2002).

Haber iiretim siiregleri, haber metninin yapisi iizerinde belirleyici bir etkiye
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sahiptir. Haber yapimi siirecinde muhabirler bagli olduklari kurumun politikalarina ve
onceliklerine gore hareket etmekte, ayrica haber konusuna kendi deger yargilari ve diinya
goriigiinlin getirdigi cergevelendirme iginden bakmaktadir. Gazeteciligin kapitalist bir
ekonomik sistemde yapilmasi birtakim 6ncelikleri dayatmaktadir. Ozetle, gazeteciligin
rutin pratiklerinden kaynaklanan yere ve zamana iliskin sinirlhiliklar ile kapitalist bir
ekonomik yapiin medya kuruluslarinin ayakta kalabilmesine yonelik baskisi haberin
anlatisal 6zelliklerini belirleyen iki temel dinamik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Dursun,
2005). Elestirel ekonomi-politik yaklasimin temsilcilerinden Herman ve Chomsky’nin
“propaganda modeli”ne gore (2002: 2), haber mesajlarin1 degistiren ve deforme eden
filtreler bulunmaktadir. Bufiltreler su sekilde islemektedir: 1) Egemen medyakuruluslarinin
sahiplik yapist, biiytikliigii ve kar odakli olmasi; 2) Medyanin reklam gelir kaynaklari; 3)
Hiikiimet ve ig diinyasi1 temsilcileri ile uzmanlardan olusan giivenilir haber kaynaklari; 4)
Bir kontrol mekanizmasi olarak anti-komiinizm. Bu unsurlar etkilesim i¢inde birbirlerini
giiclendirmekte ve haber hammaddesi sirasiyla bu filtrelerden gecirilmektedir.

ideoloji, reklamverenler, miilkiyet ve organizasyon yapisi gibi faktorler medyanin
cogulculugunu ve kalite diizeyini sinirlandirmaktadir. Elestirel yaklagimlara gore, medya
icerikleri varlikli siniflarin ve seckinlerin giiciinii yeniden tiretmektedir. Devlete ait medya
varligint siirdiirmek i¢in st diizey devlet yetkililerine bagl iken, ticari medya reklam
verenlere baglidir. Medya icerigi kurumsal reklamverenlerin 6zel talepleri dogrultusunda
bicimlendirilebilmektedir. Medya iizerindeki bir diger etki medya miilkiyetinin
yogunlagsmasidir. Biiyiilk medya sirketlerinin sahipleri kisisel inang ve degerleri
dogrultusunda medya igeriklerini etkileyebilmektedir. Haber organizasyonunun editoryal
tarafi ile isletme tarafi arasindaki sinir ¢izgisi kaybolmakta, medya imparatorlugunun
biiyiimesi icin ticari unsurlar daha 6ne gecebilmektedir. Ust diizey sirket yoneticileri,
medya ¢aliganlarinin editoryal kaygilariyla daha az uyum i¢inde olmakta, titkketim kiiltiirti
yaratmak i¢in reklamverenlerin ihtiyaclarmi yansitan sulandirilmig ve homojonize
bir igerige yonelmektedir. Medyadaki bu yogunlasma, ¢ogulculugun oniinde bir engel
olusturmaktadir (Woods, 2007). Medyadaki yogun rekabet, cogulcu igerigi garanti
etmemektedir. Medya sahipligi kurallarinin da tek bagina ¢cogulculugu korumak i¢in yeterli
olmadig1 goriilmekte ve bu nedenle igerik, kaynak ve dagitim diizeylerinde ¢ogulculugun
onemi tlizerinde durulmaktadir. Medyada ¢ogulculuk konusu genel bir kabul gérmekle
birlikte, kamu yayinciliginin gelistirilmesi disinda, uluslararas1 diizeyde de baglayici
bir karar bulunmamaktadir. Avrupa Birligi’'nde de medyada yogunlagsma ve tekellesme
konusunda 6zel bir diizenleme bulunmamakta, konu topluluk hukuku, rekabet ve medya
hukuku ¢ercevesinde ele alinmaktadir (Avsar, 2004).

Gazeteciligin nasil isledigi sorusuna medya sosyologlarinin verdigi cevaplardan biri
olan makro-kurumsal yaklagima gore, devlet yapisinin ve haber kuruluslarinin ekonomik
temelleri haberlerin olusumunu ve icerigini belirlemektedir. Anaakim haber medyasinin
genel olarak birer isletme olduklarini ve hiikiimetten goreceli olarak bagimsiz olduklarinda
bile, ticari oOrgilitlenme veya bagimsiz kamusal miilkiyete ait olsalar da, hiikiimetin
amaclart ve eylemleri ile i¢ ice ge¢mis olduklarini sdylemek miimkiindiir (Schudson
ve Waisbord, 2010: 377, 382). Starr’a gore (2012: 235-236), post-endiistriyel diinyada
haber medyas1 uzun vadeli ciddi bir krizle karsi karsiyadir. Internetin, yeni medyanin
ve dijital devrimin gelismesi, daha agik bir kamusal alanin olusmasi ve demokratik
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degerlerin giiclenmesi acisindan bir firsat olarak goriilmiistiir. Bu bakis agisina gore,
Ozglr bir basin ve demokrasi post-endiistriyel diinyada birlikte gelisebilecektir. Bazi
sosyal bilimcilerin bu iyimser yaklasimi haber medyas: yoneticileri ve profesyonelleri
tarafindan da paylagilmaktadir. Bu egilim, 20.yy’in son on yilinda ekonomik olarak
gelismis toplumlarda desteklenmistir. Ancak son yillarda yasanan doniisiimle birlikte,
gazetecilikte karanlik bir siire¢ baglamis, maliyetleri ve profesyonel istihdami azaltma
egilimi ortaya c¢ikmistir. Zengin demokrasilerde gazete, dergi ve diger haber medyasi
gelirlerine iligkin veriler, 20.yy’1in son otuz yilindaki biiyiime modelinin 2000 yilinda
zirveye ¢iktigii ve son on yilda diistiigiinii gostermektedir. Haber medyasinin post-
endistriyel toplumda demokrasiyi gelistirecegine dair iyimser yaklasim, ekonomik
gerceklikleri dikkate almamakta, haberin bir kamu mali oldugu ve sistematik olarak
piyasada tiretildigi gercegini goz ardi etmektedir.

Tiirkiye’de Medya Endiistrisinin Goriiniimii ve Anaakim Medyada Ekonomi
Haberlerinin Sunumu

Tiirkiye’de 1980’lerden itibaren farklt medya ortamlarinin farkli sanayi kollariyla
biitlinlesmesi siirecinde ortaya ¢ikan miilkiyet ve kontrol iliskileri, neoliberal ekonomi
politikalart baglaminda Tirkiye’nin girdigi yeni sermaye birikimi siirecinden bagimsiz
degildir. Tiirkiye’de medya sektoriindeki yogunlasma, 1990’11 yillardan itibaren biiytik
bir ivme kazanmis, gazeteci ailelerin kontroliindeki geleneksel medya sahipligi, yerini
medya dis1 sektorlerde faaliyet gosteren sermaye gruplarinin egemen oldugu yeni
medya sahipligine birakmistir. Sirket evlilikleri ve c¢apraz miilkiyet ile karakterize
olan yeni medya sahipligi, tiim diinyada farkli bir iletisim ortamina isaret etmektedir.
Yeni iletisim teknolojileri ile beslenen medya endiistrisi, yeni bir ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel ortamin temel unsuru haline gelmektedir. Tiirkiye’de medya sektoriinde faaliyet
gosteren biiyiik sermaye gruplarinin gazete yayinciligi, haber ajansi hizmetleri, kitap ve
dergi yayinciligi, dagitimcilik, reklam-ilan dagitimeiligi, televizyon yayinciligi, radyo
yayinciligi, televizyon yapimciligi gibi alanlarda ticari faaliyetlerinin yani sira bankacilik
ve finans, pazarlama, otomotiv, turizm, saglik, enerji, telekomiinikasyon, sigorta, insaat
gibi bircok sektorde girisimleri bulunmaktadir. Bu profil, medya igerikleri {izerinde
oldukca belirleyici olmaktadir (Adakli, 2001, 2006).

Tirkiye’de o6zellikle 1990’11 yillardan itibaren medya sektoriindeki istihdam
politikalarinda (4nadolu Ajanst ve Cumhuriyet harig) sendika yer almamaktadir. Bu
kosullar altinda is giivencesi olmayan gazetecilerin 6zerkligi ¢ok sinirli olmakta, medya
sahiplerinin ve reklamcilarin baskilarina kars1 durmalar1 zorlasmaktadir. Ayrica, editoryal
ozerklikten de s6z etmek miimkiin degildir. Tiirkiye’de pek ¢ok editor, meslekten cok
medya sahibiyle 6zdeslesmekte, bunun yani sira muhabirler de kendilerine oto-sansiir
uygulayabilmektedir (Gencel Bek, 2010: 116). Arsan (2011), haber medyasinda
sansiir ve oto-sansilir sorununu ele aldig1 ampirik arastirmasinda, gazetecilerin giinliik
haber pratiginde kamu yarar1 igeren bazi olaylar1 habere doniistiirmekte tereddiit edip
etmediklerine iliskin bir soruya %91,4 oraninda “evet” cevabi verdiklerini bulgulamistir.
Bu sonug, “gazetecilerin kamunun ihtiyaci olan 6nemli olaylari/durumlar1 habere
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doniistiir(e)mediklerini” gostermektedir. Gazeteciler, kamu yarar1 igeren olaylari/
durumlari/agiklamalari neden habere doniistiiremediklerinin gerekgelerini ise; i¢
siyasi baskilar, medya sahibinin finansal ¢ikarlar1 ve reklam verenlerin baskisi olarak
siralamiglardir. Gazetecilerin ¢ok 6nemli oldugunu diistindiikleri haberlerin editoryal
stirecte sansiirlenecegini diistindiiklerinden, bu tiir haberleri yapmaya dahi kalkigsmadiklar1
anlasilmaktadir.

Adakl1 (2010: 75), 1980°den sonra yeniden sekillenen “basin” déneminin yerini
“medya” donemine birakmasiyla olusan “yeni medya mimarisi” olarak adlandirdig:
stiregte One ¢ikan unsurlari su sekilde belirtmektedir: 80’li yillarda heniiz basin olarak
varlik gosteren sektor, zamanla bagska mecralarla bulugsmus ve biiylik sermayenin 6nemli
bir bileseni olmustur. Bununla baglantili olarak, medya sektoriine hem ekonomik, hem
de siyasi olarak giigsiiz gruplarin katilmasi neredeyse imkansiz hale gelmistir. Medya
sektorliinde emek giicilinlin ¢alisma kosullari, 6zliik haklar1 oldukga gerilemis, sendikaya
iiyelik kosullari dason derece zorlagsmistir. Medya igeriklerinde sansasyon ve manipiilasyon
daha da yaygimlasmistir. Medya yoneticileri ve kodse yazarlari, burjuvanin onemli
temsilcileri ve ideologlar1 olarak medyay1 ekonomik ve siyasi yonden sekillendirmeye
baslamistir. Bu siireg, ¢esitli iletisim olanaklar1 yaratan yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesini saglarken, ancak etkin bir alternatif medya olanagini zayiflatmis ve etik
kodlarin siirekli asinmasina yol agmustir.

Ekonomik baskilar, parcalanmis medya ortaminda genis halk kitlelerini
birlestirmenin zorlugu ve devlet ile 6zel sektoriin giiclii ¢ikarlar1 karsisinda diger
kaynaklarin kamuoyu lizerinde daha az etkiye sahip olmasi gibi nedenler, 6zgiin habercilik
kapasitesini zayiflatmaktadir. Medyanin kurumsal kapasitesindeki bu bozulma demokrasi
acisindan da bir sorun teskil etmektedir. Daha az haber, daha yerlesik siyasal liderler
yaratmakta ve bu da muhtemelen giiciin kotiiye kullanilmasi sonucunu dogurmaktadir
(Starr, 2012: 240). Medya iirlinlerinin metalasmasi, baska bir ifadeyle ekonomik saikle
sermaye birikimi i¢in medya/kiiltlir iirlinlerinin tiretimi, toplumlarin ideolojik yeniden
iretim siireclerine de hizmet etmektedir. Medya ekonomik yapinin oldugu kadar kiiltiirii
ve ideolojiyi iceren iist yapinin da 6nemli bir pargasidir. Medyada yeniden iiretim ig ige
iki daireden olusmaktadir. Icteki daire ekonomik yeniden iiretim sahasina denk diiserken,
onu cevreleyen ikinci daire ise siyasi-ideolojik yeniden iiretim sahasini icermektedir
(Sonmez, 2010). Bu i¢ ice gecmis yapistyla medya, hem iiretim iliskilerinde, hem de
ideoloji tiretiminde 6nemli bir aktordiir. Liberal-cogulcu yaklasimin, medyanin bagimsiz
ve 6zerk oldugu yoniindeki tezleri pratikte karsiligin1 bulmamaktadir. Kaya’nin da belirttigi
gibi (2009: 20), Tiirkiye’de ¢ok sik 6rnegine rastlandig lizere, bir medya grubuna bagl
bir veya birka¢ yayin kurulusunun mevcut siyasi iktidara kars1 durusunu degistirmesi ve
sert muhalefet yapmaya baslamas: bir ¢ikar ¢atismasina isaret etmektedir. Ihtilafli konuda
yapilan pazarlikta anlasilmis olmanin bir sonucu olarak da elestirilen siyasi parti ayni
yayin kurulusunda 6viilebilmektedir. Biitiin bunlar, medya-sermaye-devlet iliskisinin
nerede baglayip basladigi ve sonlandig1 ayirt edilemeyen; simsiki ama kimi zaman ve
yerde tersine sarilmis; karmakarisik bir iktidar yumagi oldugunu gostermektedir.

Medyanin hizla serbestlestirilmesi ve biiyiik yatirim gerektirmesi sebebiyle az
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sayida aktoriin kontrolsiizce sektore girisinden kaynaklanan kartellerin olusmasi, bu
alan1 yonetmek iizere yasal diizenleme yapilmasi ihtiyacin1 dogurmustur. Bu ihtiyag,
Tiirkiye’nin ilk 6zel yayimcilik yasasinin' (3984 sayili Kanun) kabul edilmesi ve “radyo
ve televizyonlarin diizenlenmesi ve denetlenmesi” amaciyla Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nun (RTUK) kurulmasi ile sonuglanmistir. Ayrica, radyo ve televizyon
kuruluslarinin yaym hizmetlerine iliskin son diizenlemede?, yabanci sermaye payinailiskin
kisitlama genigletilmistir. S6z konusu sermaye sinir1 yiizde 50’ye ¢ikartilmis, yabanci
gercek ve tiizel kisilerin en fazla iki medya hizmet saglayici kurulusa ortak olmasina izin
verilmigstir. Tiirkiye’de medya pazarindaki rekabette reklam gelirleri 6nemli bir kalem
olusturmaktadir. Medya iizerindeki reklam baskist yolsuzluklarin, isten ¢ikarmalarin,
grevlerin veya sendikasizlastirma stratejilerinin haberlestirilmesine de engel olmaktadir.
Hatta gazeteciler kendi ozliikk haklari veya isten cikarilan ve sendikasizlastirilan
meslektaglari ile ilgili haber yapamamaktadirlar (Kurban ve Sozeri, 2012). Tiirkiye’deki
bliylik sermaye gruplarina ait medya kuruluslari; basta emek-sermaye iligkilerine yonelik
haber, yorum ve her tiirlii aktarimlarinda olmak iizere, toplumsal gelismeler karsisinda
sermayeden yana bir tutum takinmakta; grev, calisma yasamu, issizlik, isten ¢ikarma v.b.
gibi ekonomik haklara iliskin konularda sessiz kalirken, 6zellestirme gibi siyasi iktidarlarin
sermayenin lehine olan politikalarini tam bir mutabakat i¢cinde desteklemektedir (Kaya,
2009).

Bu temel tezlerden hareketle, bu ¢alismada Tiirkiye’nin biiylik sermaye gruplarina
ait iki farkli gazetenin internet sitelerindeki ekonomi haberleri incelenmistir. Sermaye
medyasini temsil eden ve sektoriin giiclii aktdrlerinden olan Dogan Grubu’na ait Hiirriyet
ve Calik Grubu’na ait Sabah’ta, bu medya gruplarinin medya dis1 sektorlerdeki biiyiik
yatirimlar1 ve ekonomik faaliyetleriyle de Tiirkiye’deki medya sahipligi profilinin temel
ozelliklerini tagimalar1 nedeniyle secilmistir. Bu baglamda, bir haftalik bir ¢6ziimlemenin
yeterli olacagi diisiiniilmiis ve 23-30 Eyliil 2012 tarihleri arasindaki ekonomi haberleri ele
alinmis ve calismada igerik ¢oziimlemesi yontemi kullanilmustir. Icerik ¢oziimlemesinde
elde edilen veriler iizerinden nitel ¢dziimlemeler yapilmistir. Eyliil ayinin son haftasinin
secilmesinin nedeni, bu donemde ekonomideki olumsuz gostergelere iliskin ekonomi
yonetiminin farkli agiklamalar yapmasi ve zam haberlerinin st liste gelmesidir. Ayrica,
1-30 Kasim 2012 tarihleri arasindaki bir aylik siirede ise Hiirriyet ve Sabah internet
sitelerinde neoliberal politikalarin merkezinde yer alan 6zellestirmelere ve neoliberal
politikalarin yarattig1 issizlik ve yoksulluk sorununa iligkin haberlerin niceliksel dagilim1
ortaya koyulmustur. Bu dagilimi ortaya koymak amaciyla, “6zellestirme”, “igsizlik” ve
“yoksulluk” anahtar sozciikleri ile arama yapilmis, bu sozctikleri igeren haber bagliklari
¢coziimlemeye dahil edilmistir.

Bu calismada, ekonomi haberlerinde toplumun ezilen siniflarinin refah haklar
ile calisan kesimin sosyal glivenlik ve 6zliik haklarma iliskin sorunlar yerine daha
cok sermaye kesiminin beklentilerine uygun olarak is diinyasi, bankacilik-finans
cevreleri, yatirim araglari, borsa, doviz gibi konular ekseninde egemen ekonomik
diizenin devamina ve yeniden iiretimine yonelik bir icerik olusturuldugu ve ekonomi

1 Radyo ve Televizyonlarm Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun, No. 3984, 13.04.1994, Resmi Gazete, No.
21911, 20.04.1994. Bu Kanun, 15.02.2011 tarihinde kabul edilen yeni yayin yasast ile yiiriirliikten kaldirilmigtir.
2 Radyo ve Televizyonlar Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, No. 6112, 15.02.2011, Resmi Gazete,
No. 27863, 03.03. 2011.
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haberlerinin temel aktorlerinin de biiyiik sermaye sahipleri, ulusal ve uluslararasi finans
kuruluslarinin tist diizey yoneticileri ve siyasi iktidarin temsilcileri oldugu varsayimindan
hareket edilmektedir. Coziimleme kapsaminda ilk olarak anaakim medyanin ekonomi
haberlerinde hangi konulara agirlikli olarak yer verildigi, ikinci olarak da hangi aktorlerin
one cikarildigina iligkin bulgular ortaya koyulmustur. Haberlerin konu dagilimi1 Tablo
1’de sunulmustur:

Tablo 1. Ekonomi Haberlerinin Konularina Gore Dagilim

Zam,
- Calhisma vergi,
- - Is¢i
Is diinyas1 Doviz, yasami, harg,
. haklari,
Gazeteler Bankacilik- ve faiz, sosyal enflasyon,
. . emek .. .
(Internet finans sektorel borsa, giivenlik | uygulama
o . sorunlari, S
sitesi) haberleri yatirim altin haklari, | degisikligi
. . | yoksulluk c et
haberleri | haberleri haberleri igsizlik VS.
haberleri | enformatif
haberler
Hiirriyet 7 42 2 1 7 14
Sabah 23 87 21 4 11 20
Toplam 30 129 23 5 18 34

Haberlerin konularina gore dagilimma bakildiginda, ekonomi haberlerinde is
diinyas1 ve sermaye yatirimlari ile ilgili haberlerin agirlikli olarak yer aldigi goriilmektedir.
Sermaye gruplarini ve neoliberal ekonomik sistemin bilesenlerini temsil eden haberlerin
sayica fazla olmasi ¢alismanin temel arglimanlarini desteklemektedir. Anaakim medyada
emekgi smiflarin, ¢alisma yasamina iligkin temel sorunlarin, issizlerin ve yoksullarin
neredeyse hi¢ yer almamasini, medyanin kapitalist {iretim bigiminin bir parcast olarak
egemen ideolojiyi yeniden iiretmesinin bir sonucu olarak elestirel ekonomi politik bir
perspektifle agiklamak miimkiindiir. Farkli medya gruplarina ait olmakla birlikte, sermaye
medyasini temsil etmeleri nedeniyle her iki gazetenin de benzer bir haber panoramasi
sunmast, tekellesmenin haber iceriklerinde yarattig: tiirdeslesme ile agiklanabilir.

Incelenen gazetelerde calisma yasami ve issizlik kategorisinde yer alan haberlerin,
kategori basligina uygun diismekle birlikte, daha ¢ok kamuda ve 6zel sektordeki ise alim
duyurulari, emeklilere 6denecek maas farki, Avrupa iilkelerindeki isten ¢ikarmalar ve
igsizlik rakamlari ile ilgili oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’deki isten ¢ikarmalar, igsizlik
oranlar1 veya is giivenligi, is¢i haklari, esnek ¢alisma sistemi gibi ¢alisma yagamina iliskin
sorunlar haberlerde temsil edilmemektedir. Ayrica, ekonomi haberlerinde sosyal giivenlik
baslig1 altinda yer alan haberlerin ¢ogunun, 1 Ocak 1988 ve sonrasi dogan ve Genel
Saglik Sigortasi prim borcu tahakkuk eden 1 milyon 153 bin 595 kisi ile ilgili oldugunu
da belirtmek gerekmektedir. Zam, vergi ve harclar gibi ekonomik sistemle ilgili veriler
haberlerde bilgi amagli olarak sunulmakta, zamlara iligkin sorgulayici ve elestirel bir dil
kullanilmamaktadir.
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Tablo 2. Ekonomi Haberlerinin Goriislerine Oncelik Verilen Aktorlere Gore
Dagilimi

Calisan kesimler,
Gazeteler  (internet | iktidar partisini temsil Is diinyasindan isciler, sendika
sitesi) eden siyasetciler yoneticiler/ patronlar temsilcileri, issizler,
yoksullar
Hiirriyet 10 15 2
Sabah 24 13 -
Toplam 34 28 2

Haberlerde islenen konular kadar 6ne ¢ikartilan ve goriislerine yer verilen aktorlerin
kimler oldugu da haberin iirettigi egemen anlamlar1 ve ideolojiyi gdstermesi agisindan
onemlidir. Konu dagilimina paralel olarak aktorlerin dagilimi da toplumdaki gii¢ ve iktidar
iligkilerini yansitmaktadir. Siyasi iktidarin ve sermaye sinifinin temsilcileri haberlerde
goriislerine oncelik verilen durum tanimlayicilar1 olarak karsimiza ¢ikmakta; haberler,
onlarin eylem ve sdylemleri iizerine inga edilmektedir. Siradan insanlara ve toplumun
gligsiiz kesimlerine bir aktor olarak haberlerde yer verilmemektedir. Calisma kapsaminda
incelenen gazetelerde sadece iki haber bu kategoriye dahil edilebilmistir. Bu haberlerden
biri, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin yoksulluk puani uygulamasini, digeri ise
TESK (Tiirkiye Esnaf ve Sanatkarlar1 Konfederasyonu) Bagkaninin son dénemde yapilan
zamlara gosterdigi tepkiyi igcermektedir.

Tablo 3. “Ozellestirme”, “Issizlik” ve “Yoksulluk” Sézciiklerine Gore
Haberlerin Niceliksel Dagilimi

Gazeteler - . . Issizlik-Yoksulluk
(Internet sitesi) Ozellestirme Haberleri Haberleri
Hiirriyet 11 2

Sabah 13 -

Toplam 24 2

Arastirma kapsaminda yer alan gazetelerin internet haberlerinde “6zellestirme”,
“igsizlik” ve “yoksulluk’ anahtar sdzciikleri ile arama yapilmis ve bu aramanin sonucunda
her iki gazetede 6zellestirme konulu haberlerin yogun bir bigimde yer aldig1, buna karsilik
igsizlik ve yoksulluk konulu haberlere neredeyse hig yer verilmedigi goriilmiistiir. Sermaye
gruplarini temsil eden anaakim medya, kamu hizmetlerinin 6zellestirilmesini bir ekonomik
biliylime ve verimlilik Olciitii olarak sunmakta ve neoliberalizmin kamu hizmetlerinin
ozellestirilmesi gerektigi yoniindeki egemen sdylemini yeniden iiretmektedir. Ornegin,
“Akdeniz Elektrik’e bu kez 546 milyon dolar” (hurriyet.com.tr, 13.11.2012) baslikli haber
elektrik hizmetlerinin 6zellestirilmesi ile ilgilidir. Sabah ta yer alan “Ozellestirmeden 3
milyardolargeldi” (sabah.com.tr,30.11.2012)bagliklihaberdeise 6zellestirmelerindevlete
gelir getiren verimli bir yontem oldugu vurgulanmakta ve bir olumlama géze carpmaktadir.
Anaakim medyanin, Ozellestirmelerin yurttaglar ve emek¢i kesimler agisindan
doguracagi sonuglar1 “kamu yarar1” perspektifinden degerlendirmedigi goriilmektedir.
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Hiirriyet’te yer alan “Sehit atesi bu yoksul eve diistii” (hurriyet.com.tr,
10.11.2012) baslikli haberde yoksulluk bir toplumsal sorun olarak tespit edilmek
yerine bir sehit ailesinin sosyo-ekonomik yapisini nitelemek amaciyla kullanilmigtir.
“Issizlik Agustos ta yiizde 8.8 oldu” (hurriyet.com.tr, 15.11.2012) baslikli haberde ise
Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun resmi agiklamasi ger¢evesinde issizlik oraninin diistiigii
belirtilmistir. Issizlik bir ekonomik ve toplumsal bir sorun olarak ele alinmamis, gecen
yilin aynit doneme gore yiizde 0,4 puanlik diislis olmasi bir olumlama g¢ercevesinde
sunulmustur. Sabah’ta ise “issizlik” ve “yoksulluk” sozciikleri ile yapilan aramada
herhangi bir habere rastlanmamistir. Neoliberal politikalarin yarattigi derin toplumsal
esitsizlikler, haberler araciligiyla normallestirilmekte ve temel yurttaslik haklari i¢inde
yer alan refah haklar {izerinde medyada bir miicadele alan1 olusturulmamaktadir.

Sonug¢

Kiiresellesme siirecinin temelini olusturan neoliberal politikalar, yeni bir
birikim modeli yaratmistir. Bu donemi karakterize eden baslica unsurlar; sermaye
hareketlerinin serbestlesmesi ve mali sermayenin 6ne ¢ikmasi, esnek iiretim ve esnek
calisma, Ozellestirme ve taseronlastirmadir. Refah devleti siirecinde sendikalarin da
icinde oldugu bir kurallar biitiinline gore yiirliyen iiretim faaliyeti, neoliberal yonetim
zihniyeti ¢ergevesinde sermaye tarafindan tek tarafli olarak yeniden sekillendirilmis
ve tamamen kuralsizlik lizerine insa edilmistir. Neoliberal politikalar, tiim diinyada
igsizlik, yoksullagsma, kamu hizmetlerinden yoksun kalma ve dislanma gibi sorunlara
yol agmistir. Neoliberalizm silirecinde sermayenin faaliyetlerini ve serbest dolasim
olanaklarmi koordine etmek amaciyla devletin miidahalesi gerekmistir. Diizenleyici
devlet anlayis1 ile medya alaninda yogunlagmanin ve yeni bir sahiplik yapisinin 6nii
aciimistir. Kitle iletisimi faaliyeti toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel bir baglamda
gerceklestirilmektedir. Medya kuruluslarinin kendi oOrgiit politikalar1 ile ulusal ve
uluslararas1 politikalar arasinda gii¢lii baglar bulunmakta ve kitle iletisim sisteminde
egemenolantekellesme, toplumun genel ¢ikarlariylabagdasmayan biryapiolusturmaktadir.

Tirkiye’de 1990’lardan sonra medya sektoriindeki yogunlagma siireci hizlanmis
ve medya dis1 sektorlerdeki biiylik sermaye gruplarinin medyaya egemen oldugu yeni bir
sahiplik yapisiortayacikmistir. Yatay ve dikey birlesmelerle biiyliyenmedya, siyasiiktidarin
hegemonik bir araci olarak kamusal sorumluluk ve toplumsal denetim gibi demokratik
islevlerini yitirmistir. Capraz miilkiyet yapisi ile karakterize olan medya sektoriindeki
sermaye gruplari, ayn1 zamanda kamu sektoriindeki ihale ve Ozellestirme siireglerinde
de onemli birer aktér konumundadir. Bu calismada konular ve aktorler agisindan
incelenen ekonomi haberleri, medya-sermaye-devlet arasindaki iliskileri ve anaakim
medyanin egemen ideolojiye eklemlendigini acik¢a gostermektedir. Biiylik sermayenin
kontroliinde olan haber medyasinda modern devletin kazanimlar1 olan ekonomik ve
sosyal haklar haber konusu yapilmamakta, bu alanlardaki esitsizlikler sistemin dogal
bir sonucu olarak kabul edilmektedir. Medya sektoriindeki yogunlagsma ve miilkiyet
iliskileri, medyanin kamu yararin1 gézetmesinin ve hiikiimeti denetlemesinin 6niinde bir
engel olusturmakta, medya esitsizlikleri yeniden {ireten yapilarin bir pargasi olmaktadir.
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Tiirkiye’deki medya ortaminin ¢ogulculasmast ve demokratiklesmesi igin
coksesliligin medyada yayginlagsmasi saglanmalidir. Giiniimiizde medya endiistrisinin
temel sorunu, ekonomik bagimlili§in gazetecilerin 6zerkligine olan olumsuz etkileridir.
Neoliberalizm siirecindeki egemen medya diizeni, editoryal bagimsizligi olanaksiz
hale getirmekte, gazetecilerin Orgiitsiiz ¢caligsma iligkileri i¢inde istihdam edilmesi ve is
giivencelerinin olmamas1 haberlerde elestirel bakisi ortadan kaldirmakta ve gazetecilerin
bagli bulunduklari medya grubunun ¢ikarlarina gore hareket etmelerine neden olmaktadir.
Haber igeriklerinde belirli konularin 6ne c¢ikartilmasi, kamu yararini ilgilendiren ve
demokrasinin temelini olugturan ekonomik ve sosyal giivenlik haklarina iligkin sorunlarin
haber c¢ergevesinin disinda tutulmast demokratik bir toplumda medyanin kamusal
sorumluluk bilincinden kopmasi anlamina gelmektedir. Sermaye sinifi ve siyasi iktidar
arasindaki gii¢lii ittifak; haber medyasinda tek yonlii ve tlirdes bir igerigin olusturulmast,
egemen ideolojinin medya araciligiyla mesrulastirilmasi ve yeniden iiretilmesi sonucunu
dogurmaktadir.

Ozgiir ve bagmmsiz medyanin gelismesinin Oniindeki engelleri anlamak ve
aciklamak i¢in medya politikalarinin irdelenmesi 6nemli bir baslangi¢ noktasidir.
Kamusal sorumlulugu, demokratik bir toplum insasinda kitle iletisim araglarinin en
onemli gorevlerinden biridir. Medyanin, toplumun egemen smiflarinin disinda kalan
gii¢siiz kesimlerin temsiline yer agmasi, bu kesimlerin ekonomik ve sosyal sorunlarini
ve sinifsal boyutu olan hak ihlallerini sorunlastirmasi ve yurttaslarin bilgisine sunmasi
demokrasinin gelismesi agisindan ¢ok Onemlidir. Siyasetcilerin, medya calisanlarinin,
sendikalarin, sivil toplum Orgiitlerinin ve tiim yurttaglarin; kamu yarar1 ve kamusal
sorumluluk bilincine sahip, iktidarla organik bagi olmayan, toplumun her kesiminin
temsiline ve katilimina agik ve sermaye tekelinden bagimsiz ¢ogulcu ve demokratik bir
medya ortaminin yasal temellerinin olusturulmasi i¢in miicadele etmesi demokrasi adina
atilmig biiyiik bir adim olacaktir.

Kaynakc¢a

Adakl, Giilseren, (2001). “Yayincilik Alaninda Miilkiyet ve Kontrol”, Medya
Politikalari, B. Kejanlhioglu, S. Celenk, G. Adakli (der.), Ankara: imge Kitabevi, s.145-
204.

Adakl, Giilseren, (2006). Tiirkiye'de Medya Endiistrisi: Neoliberalizm Caginda
Miilkiyet ve Kontrol Iliskileri, Ankara: Utopya Yayinevi.

Adakli, Giilseren, (2009). “Gazetecilik Etigini Belirleyen Yapisal Unsurlar:
Miilkiyet ve Kontrol Sorunu”, Televizyon Haberciliginde Etik, Biilent Capli ve Hakan
Tuncel (der.), Ankara: Fersa Matbaacilik, s.61-96.

Adakl, Giilseren, (2010). “Neoliberalizm ve Medya: Diinyada ve Tiirkiye’de
Medya Endiistrisinin Dontlisimii”, Miilkiye, Cilt: XXXIV, Say1: 269, s.67-84.

Arsan, Esra, (2011). “Sivil itaatsizlik Baglaminda Bir Arastirma: Gazeteci Goziiyle
Sansiir ve Otosansiir”, Cogito, Say1: 67,YKY, Istanbul.

Say1 35 /Giiz 2012 m 58



Tiirkiye’de Neoliberal Politikalarin Haber Medyasina Yansimalari: Anaakim Medyanin Ekonomi Haberleri Uzerine Bir inceleme

Avsar, Zakir, (2004). “Medyada Yogunlasma ve Seffaflasma: Yasal Diizenlemeler,
Beklentiler, Sorun Alanlar1”, fletisim Arastirmalar: Dergisi, 2(2), s.87-112.

Curran, James, (1993). “Kamusal Bir Alan Olarak Medyay1 Yeniden Diigiinmek”,
Siileyman irvan (gev.), ILEF Yillik, Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yaynlari,
s.215-243.

Curran, James, (1997). “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bigme”, Medya,
Kiiltiir, Siyaset, Siilleyman Irvan (der.), Ankara: Ark Yayimlari, s.139-197.

Dursun, Ciler, (2005). “Haber ve Habercilik/Gazetecilik Uzerine Diisiinmek”
Gazetecilik ve Habercilik, Sevda Alankus (der.), Istanbul: IPS Iletisim Vakfi Yayinlari,
5.69-90.

Encabo, Manuel Nunez, (1997). “Gazetecilik Etigi ve Demokrasi”, Medya, Kiiltiir,
Siyaset, Siileyman Irvan (der.) icinde, Ankara: Ark Yayinlar1, s.283-298.

Entman, Robert M., (1989). Democracy Without Citizens: Media and the Decay of
Amerikan Politics, Oxford University Press, New York.

Erdogan, irfan, (1999). “Dérdiincii Giiciin Ilettigi: Amerikan Ornegi”, Medya Giicii
ve Demokratik Kurumlar, Korkmaz Alemdar (haz.), Istanbul: Afa Yayncilik, s.33-42.

Garnham, Nicholas, (1979). “Contribution to a political economy of mass-
communication”, Media, Culture & Society, 1, pp.123-146.

Garnham, Nicholas, (2001). “Bir Kiiltiirel Materyalizm Teorisine Dogru”, Praksis
(4), s.126-143.

Garnham, Nicholas, (2008). “Ekonomi Politik ve Kiiltiirel Calismalar: Uzlasma mi1
Bosanma m1?”, Iletisim Calismalarinda Kirilmalar ve Uzlasmalar, Sevilay Celenk (der.),
Ankara: De Ki Yayinlari, s.115-129.

Gencel Bek, Mine, (2010). “Karsilastirmali Perspektiften Tiirkiye’de Medya
Sistemi”, Miilkiye, Cilt: XXXIV, Say1: 269, s. 101-125.

Golding, P. ve Murdock, G., (1997). “Kiiltiir, Iletisim ve Ekonomi Politik”, Medya,
Kiiltiir, Siyaset, Siileyman Irvan (der.), Ankara: Ark Yaynlari, 5.49-76.

Helms, Ludger, (2008). “Governing in the Media Age: The Impact of the Mass
Media on Executive Leadership in Contemporary Democracies”, Government and
Opposition, Vol. 43, No. 1, pp. 26-54.

Herman, E. and Chomsky, N., ([1988] 2002). Manufacturing Consent: The Political
Economy of the Mass Media, New York: Pantheon.

Inal, Ayse, (2009a). “Haber Medyas1 ve Se¢im Kampanyalar1”, Televizyon
Haberciliginde Etik, Biilent Capli ve Hakan Tuncel (der.), Ankara: Fersa Matbaacilik,
s.251-267.

Inal, Ayse (2009b). “Tarihsel Gelisimi I¢inden Gazetecilik Etigini Yeniden
Diisiinmek™, Televizyon Haberciliginde Etik, Biilent Capli ve Hakan Tuncel (der.),
Ankara: Fersa Matbaacilik, s.27-44.

59 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Fulya SEN, Zakir AVSAR

Kaya, Rasit, (1999). “Medya, Toplum, Siyaset”, Medya Giicii ve Demokratik
Kurumlar, Korkmaz Alemdar (haz.), Istanbul: Afa Yayincilik, s.23-32.

Kaya, Rasit, (2009). Iktidar Yumagi: Medya-Sermaye-Devlet, Ankara: Imge
Kitabevi.

Keane, John, (1993). Medya ve Demokrasi, Haluk Sahin (gev.), Istanbul: Ayrmnti
Yayinlar1.

Kejanlioglu, Beybin D., (2003). “Medya-Toplum iliskisi ve Kiiresellesmenin Yerel
Medyaya Sundugu Olanaklar”, Medya ve Toplum, Sevda Alankus (der.), istanbul: IPS
[letisim Vakfi Yayinlari, s.75-93.

Kellner, Douglas, (2008). “Ayrimim Ustesinden Gelmek: Kiiltiirel Calismalar ve
Ekonomi-Politik”, Iletisim Calismalarinda Kirilmalar ve Uzlasmalar, Sevilay Celenk
(der.), Ankara: De Ki Yayinlari, s.147-172.

Koker, Eser, (1998). Politikanin Iletisimi Iletisimin Politikasi, Ankara: Vadi
Yayinlari.

Kurban, D. ve Sézeri, C., (2012). Iktidarin Carkinda Medya: Tiirkiye'de Medya
Bagimsizhigr ve Ozgiirliigii Oniindeki Siyasi, Yasal ve Ekonomik Engeller, Istanbul:
TESEV Yaylari.

Miller, David, (2002). “Media Power and Class Power: Overplaying Ideology”,
Socialist Register, Vol. 38, pp.245-264.

Ozbek, Meral, (Ed.) (2010). “Kamusal Alanin Sinirlar1”, Kamusal Alan, Istanbul:
Hil Yayin.

Peters, J.D. ve Cmiel, K., (1997). “Medya Etigi ve Kamusal Alan”, Medya, Kiiltiir,
Siyaset, Siileyman Irvan (der.), Ankara: Ark Yayinlari, s.255-282.

Schudson, M. ve Waisbord, S., (2010). “Haber Medyasinin Siyasal Bir Sosyolojisine
Dogru”, Sivaset Sosyolojisi: Devletler, Sivil Toplumlar ve Kiiresellesme, Soner Torlak
(ed.)”, Ankara: Phoenix Yayinevi, s.377-392.

Sénmez, Mustafa, (2010). “Medyada Istanbul iktidar1”, Miilkiye, Cilt: XXXIV,
Say1: 269, 5.85-99.

Starr, Paul, (2012). “An Unexpected Crisis: The News Media in Postindustrial
Democracies”, The International Journal of Press/Politics, 17(2), pp.234-242.

Whitten-Woodring, Jenifer, (2009). “Watchdog or Lapdog? Media Freedom,
Regime Type, and Government Respect for Human Rights”, International Studies
Quarterly, 53, pp.595-625.

Woods, Joshua, (2007). “Democracy and the press: A comparative analysis of
pluralism in the international print media”, The Social Science Journal, 44, pp. 213-230.

Internet Kaynaklar:
http://www.hurriyet.com.tr/anasayfa/, (Erisim Tarihi: 02.12.2012).
http://www.sabah.com.tr/, (Erisim Tarihi: 02.12.2012).

Say1 35 /Giiz 2012 m 60



