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Ozet

Bu calismanin amaci, Fenerbahce taraftarlarmim takimlarmma yonelik psikolojik bagliliklar ile
saldirganliga iliskin tutumlari arasindaki iligkiyi incelemektir. Bu baglamda saldirganlik degiskeni, fiziksel
ve sozel olmak tizere iki boyutta incelenirken, psikolojik baglilik da tek boyutta incelenmistir. 795
Fenerbahge taraftar: iizerinde uygulanan anket sonucunda, psikolojik baglilik ile saldirganlik arasinda bir
iliski bulunmustur. Ayrica, psikolojik baglilik ve saldirganlik degiskenleri, demografik degiskenler ile test
edilmis ve sonuglar arastirma bulgularinda belirtilmistir.
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THE RELATIONSHIP BETWEEN PSYCHOLOGICAL COMMITMENT AND
AGGRESSION OF THE FANS OF FENERBAHCE SPORT CLUBS

Abstract

The main object of this study is to reveal the relation between psychological commitment and attitude
toward aggression based on data collected from Fenerbahce fans. In this research, aggression variable is
investigated in two dimensions: physical and verbal, whereas psychological commitment is only
investigated in one dimension. The survey was performed on 795 Fenerbahce fans. The research has
shown that there is a relationship between psychological commitment and attitude toward aggression.
Additionally, the variables of psychological commitment and attitude toward aggression are tested by
demographic variables and the results are explained in findings.
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1. Giris

Sponsorluk, spor pazarlamasi, spor ekonomisi, spor yonetimi ve benzeri terimler son
yillarda ¢ok sik kullanilan, ancak uygulanmalarindaki amacin ne oldugu belli
olmayan alanlar haline gelmistir. Ozellikle spora olan ilginin artmasi ile bu birimlere
aslinda gereginden daha da ihtiya¢ duyulmaya baslanmistir. Ancak belirtlimesi
gereken bir nokta da bu terimlere gegmeden 6nce Gzellikle iilkemizde nemli yeri
bulunan futbol kuliiplerinin bu disiplinleri kullanacaklar1 ve sonucunda hesap
verecekleri taraftarlarini ne derece iyi tanidiklar1 hususudur.

Taraftarlar, kuliipleri ayakta tutan en temel kaynaklarin baginda gelmesine ragmen,
bu kitleyi goz ardi etmek ve haklarinda bilimsel yontemlere dayali arastirmalar
yapmamak son derece yanligtir. Koril koriine bagli, takimi tutmaktan vazgegmeyen
bu toplulugu anlamak kuliipler i¢in 6nemli olacaktir. Bu aragtirmada da taraftarlarin
psikolojik bagliliklar1 ve saldirganliklarii anlamak ve bu iki degisken arasindaki
iligkinin anlasilmas1 hedeflenmistir.

2. Futbol Tiiketicilerinde Psikolojik Baghlik ve Saldirganhk
2.1. Psikolojik Baghhk

Tiiketici bagliligi, hizmet saglayici ve miisteri arasinda uzun donemli iliskiler
gelistirebilmede Onemli bir role sahiptir (Morgan ve Hunt, 1994; Bowen ve
Shoemaker, 1998).

Gerek pazarlama, gerekse spor pazarlamasi yazininda en ¢ok arastirilan konulardan
bir tanesi baglilik ile sadakat arasindaki ayrilmaz iliskidir. Sadakat ve baglilik
arasindaki yakin iligki, bu kavramlarin tanimlanmasinda bazi sorunlar ortaya
¢ikarmigtir. S6zkonusu iki kavramin net olarak tanimlanmasi ve 6l¢iilmesinde ortak
bir anlayis eksikligi géze c¢arpmaktadir ( Pritchard, Howard ve Harvitz, 1992;
Pritchard, Harvitz ve Howard, 1999). Baz: aragtirmacilar baglilik ile sadakatin ayni
anlama geldigini varsayarak, bu kavramlari birbirlerinin yerine kullamiglardir
(Warnick, 1983; Buchanan, 1985; Assael, 1987; Bowen ve Shoemaker, 1998). Diger
arastirmacilar ise bagliligi sadakatin bir pargasi olarak gérmiislerdir. Selin, Howard,
Udd ve Cable (1998) baglhiligm, sadakatin tutumsal bilesenini olusturdugunu
belirtmiglerdir. Yine bazi aragtirmacilar ise, bagliligm, sadakatin Onceli olan ve
sadakat tutumunun habercisi olarak gorev yapan bir degisken oldugunu
belirtmislerdir (Dick ve Basu, 1994). Bagka bir goriise goreyse, baglilik sadakat
davraniglarin1 da kapsayan bir ¢ok yararli davranisi ortaya ¢ikartan bir tutumdur.
Yani, baglilik sadakate yol acarken, sadakat ise bagliligin bir sonucu olarak ortaya
¢ikar ( Beatty, Kahle ve Homer, 1988; Bettencourt, 1997; Jacoby ve Chesnut, 1978).
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Bagliligin sadakati ifade eden davramislardan once gergeklestigini diisiinmeyi
saglayan mantig1, Fishbein ile Ajzen’in (1973;1975) ve Ajzen ile Fishbein’in (1977)
bilis (cognition) — duygulanim (affect) — davranis modelinden ¢ikarmak da
miimkiindiir. Fishbein ile Ajzen’e (1973;1975) gore, tutumlar davranislarin
belirleyicisidirler. Bu siirecte, tiiketiciler, bilissel O6grenme yoluyla iiriinlerin
Ozelliklerine iliskin inanglarmni yapilandirdiktan sonra, duygusal tepkilerini ve {iriine
iliskin begenilerini ya da sikayetlerini olustururlar. En sonunda ise, 6nceki tutumlar
satin alma davranisi niyetine ve satin alma davranisina onderlik eder (Fishbein ve
Ajzen, 1973,1975).

Yine, bir ¢cok arastirma, bagliligin duygusal ya da psikolojik bir alaka (attachment)
oldugunu varsaymustir. Ayrica, bu alakanin uzun dénemli bir iligkiyi korumak adina
devamlilik arzeden bir arzuyu ortaya ¢ikardigi da ortaya konmustur (Jacoby ve
Kyner, 1973; Morgan ve Hunt, 1994; Bettencourt, 1997). Zira, bir ¢ok arastirmaci
bagliligin, uzun dénemli bir iligki olusturabilmek ve ytiriitebilmek icin gerekli olan
arzuyu ifade eden bir tutum oldugunu isaret etmislerdir ( Morgan ve Hunt, 1994;
Bettencourt, 1997; O’Reilly ve Chatman, 1986; Oliver 1999).

Oliver (1999) ise, sadakatin derin bir baglilik tarafindan yonlendirilen istikrarli bir
yeniden satin alma davranisi oldugunu ve durumsal etkenler veya rakiplerin
pazarlama g¢abalar1 gibi sebebler tarafindan olusan davranis degistirme eylemine
direnme oldugunu varsaymaktadir.

Bu c¢aligmada, psikolojik baglilik, Pritchard, Havitz ve Howard (1999) tarafindan
olusturulan ve sonra da Mahony ve Madrigal (2000) tarafindan ¢esitli gecerlilik
testlerinden gegirilen PCT (Psychological Commitment to Team) dlcegi ile
Olciimlenmistir.

2.1.1. Saldirganhk

Saldirganlik, baskalarinin kigisel haklarina aldirig etmeden, onlar1 goz ardi etmeyi
icerdigi gibi, baskalarmin hak kullanimmi engellemek, yada hak kullanimi igin
uygun kosullarin ortaya c¢ikmasina mani olmak, duygusal ve fiziksel olarak zor
kullanmak gibi fiilleri igerir (Halis M. Sahin HM, S Penge, Sahin F ve Kog S, 2005).

Son zamanlarda, spor faaliyetlerinde ortaya cikan toplum giivenligine yonelik
endiseler, yeni stadyumlarin ve saldirganhiga karsi kati bir polis yapisinin
olusturulmasini saglamistir (Bale, 2000; Wann, Melnick, Russell ve Pease, 2001).

Taraftar saldirganliginin analizinde psikolojik yaklagimi benimseyen bir ¢ok ¢alisma,
eskiden beri varolan 3 teoriden biri etrafinda sekillenmistir. Bunlar : I¢giidii modeli,
diiskirikligi-saldirganlik modeli ya da sosyal 6grenme teorisidir (Wann 1993). Uzun
zamandan beri varolan bu goriisler seyirci saldirganliginin anlasilmasimna onemli
katkilar yapmalarina ragmen, hepsi de seyirci saldirganligindaki, bireysel farklilik
degiskenlerinin Onemini ortaya koyma konusunda basarisiz olmuslardir (Wann
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1993). Son zamanlardaki ¢aligmalarda ise, bireysel farkliliklarin seyirciler tarafindan
sergilenen saldirganligin dnemli bir belirleyicisi oldugu belirtilmistir.

Caligmalarda bir ¢ok bireysel farklilik degiskeni arasinda en fazla ilgi gorenlerden
bir tanesi, taraftarin takimiyla 6zdeslesmesi (team identification) degiskeni olmustur
(Russell ve Arms, 1998; Wann, 1993). Takimla 6zdeslesme, bir taraftarin takimiyla
olan psikolojik baglantisinin derecesini ifade eder (Wann, Branscombe, 1993).

Bu c¢alismada ise, diger bir bireysel farklilik etkeni olan ve spor literatiiriinde,
saldirganlik ile iliskisi konusunda, bugiine kadarki caligmalarda goézardi edilen
psikolojik baglilik kavraminin saldirganlik tizerindeki etkisi incelenmistir.

Wann (1993), yiiksek seviyede takimlariyla 6zdeslesmis taraftarlarin , takimlarimin
basarisizligindan  sonra  Ozgiivenlerini  koruyabilmek admna, takimlarindan
uzaklagmadiklarini, fakat bunun yerine, oyunculara ya da kars1 takimin taraftarlarina
kargi olumsuz ve diigmanca bir tarz sergileyerek, kimliklerini onarma yoluna
gitmelerinin daha muhtemel oldugunu 6ne stirmiistiir.

Yiiksek seviyede takimlari ile 6zdeslesmis Florida Gator taraftarlarinin incelendigi
calismada Gibson, Willming, ve Holdnak, A. (2002), az miktarda da olsa rakip
taraftarlara kiifiir eden taraftarlara rastlamislardir ve bu taraftarlarin muhtemelen
agiriliklarla tamimlandigini fakat sézkonusu caligmada biitiin taraftarlar1 temsil
etmedigini belirtmislerdir. Bu sekildeki yiiksek seviyede Ozdeslesmis taraftarlar
islevsel olmayan (dysfunctional fans) taraftarlar olarak Spor baglaminda
toplumsallasma sosyal gruplarla ilgili bir konu oldugundan, islevsel olmayan
taraftarlar, psikolojik anlamda, anormal ve islevselligi zayiflatan kisilerdir
(Wakefield ve Wann, 2006).

Spor literatiiriinde islevsel olmayan taraftarlar, yliksek seviyede ¢atigmact ve bir spor
faaliyetinin cesitli bilesenleri (hakem kararlari, antrendr kararlari...vb.) hakkinda sik
sik sikayet eden kisiler olsalar bile, bu sinifin disindaki normal taraftarlardan
takimlariyla daha fazla 6zdeslesmis degillerdir (Wakefield ve Wann, 2006).

Goldstein’e (1989) gore, taraftarlar arasinda siddeti engelleme 2 genis kategoride
degerlendirilir. Bunlardan birincisi olan “i¢sel 6nlemler” (intrinsic measures), siddete
yonelen tutumlar1 degistirmeye kalkisir. ikinci kategori olan “digsal onlemler”
(extrinsic measures) ise, siddet, siddete yonelten cezalar ve siddetin sonucunda
ortaya ¢ikan yaralanmalar gibi elverisli sartlar1 asgari diizeye indirmeye yonelir.

Yontem
Calismanin 6rneklem grubunu, 2007 yilmin Nisan-Haziran aylarinda arastirma
anketine, ylizyiize katilim ve internetten katilim ile dahil olan 997 Fenerbahge

taraftar1 olusturmustur. Sozkonusu nihai anket sayisi, kullanilabilir durumda
olmayan anketlerin ¢ikarilmasiyla, 795 olarak belirlenmistir.
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Bu ¢alismada saldirganlik dlcegi, olusturulmasinda Trivizas’m (1984) Ingiliz futbol
maglarindaki kargasa iizerine raporunun ve Coakley’in (1998) saldirganlik taniminin
rehberlik ettigi, Dimmock ve Grove’un (2005) ¢alismasindan alinmis ve Tiirkge’ye
cevrilerek, Orneklem grubuna uygulanmistir. Ayni sekilde psikolojik baglilik
degiskeni de, Pritchard, Havitz ve Howard (1999) tarafindan olusturulan ve sonra da
Mahony, Madrigal ve Howard (2000) tarafindan c¢esitli gecerlilik testlerinden
gecirilen PCT (Psychological Commitment to Team) 6l¢egi ile 6l¢limlenmistir.

Aragtirmanin istatistiki analizleri, SPSS 15.0 istatistik programinda, frekans,
tanimlama, t-testi, ANOVA, ve regresyon teknikleri kullanilmak suretiyle
yapilmistir.

2.1.2. Bulgular

Anketi dolduran katilimeilarin demografik yapilari incelendiginde % 81’inin erkek
oldugu gozlemlenmektedir. Katilimcilarin yaslari incelendiginde %30.9’u 18 yas ve
alti, %51.4 19-30 yas arasi, %10.4 31-42 yas arasi, %5.7 43 yas ve iizeri
katilimeilardir. Medeni durumlarina bakildiginda bu katilimeilarin %81’ unun bekar
oldugu goriilmektedir. Egitim durumlarinda ise ¢ogunlugun lise mezunu ve bunlarin
da katilimcilar arasinda %52.2°lik bir paya sahip olduklar1 ve %26.2’lik pay1 ise
tiniversite mezunlarmin olusturdugu gozlenmektedir. Taraftarlarmn %381 ¢alistigini
belirtirken, %47’si ise caligmadigini ifade etmistir. Araba ve ev sahipliginin
incelendigi sorularda ise arabanin kendine ait oldugunu belirtenler %22, ailesine ait
oldugunu belirtenler %31.8 ve arabasi olmayanlar da %44.2’yi olustururken, evin
kendine ait oldugunu belirtenler %20.3, ailesine ait olanlar %53.5 ve kirada oturan
katilimeilar ise %24.4’luk bir pay1 olusturmaktadirlar. Gelir gruplarina bakildiginda
ise agagidaki tablodaki paylar goze ¢arpmaktadir.

Tablo 1- Gelir

Gelir Diizeyi Say1 Yiizde
500YTL ve alti 36 4.5
501YTL-1000YTL | 137 17.2
1001YTL-

2000YTL 207 26.0
2001YTL-

3000YTL 130 16.4
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3001YTL-
4000YTL 35 4.4
4001YTL-

5000YTL 3 3.9
5001YTL ve ustu 79 9.9
Bos 140 17.6
Total 795 100.0

Ayrica maglarin Digiturk tarafindan yayimladigi icin katilimcilara iyelik ve
paketleri sorulmustur. Digiturk iiyesi olan %38.6’lik pay igerisinde %24’ Lig TV
paketinin sahibi oldugunu belirtmistir. Fenerbahge taraftarlarina sorulan loca veya
kombine karta sahip olup olmadiklar1 sorusuna ise %9.4’iiniin evet cevabi verdigi
goriiliirken bu taraftarlar arasinda sadece bir kisinin locasi oldugu goriilmektedir.
Ayrica taraftarlarin takimi ne siklikla medyadan takip ettikleri soruldugunda ise
%3.3’lin ayda birden az, %3.1’in ayda 1-2 defa, %9.9’un haftada 1-2 defa, %10.4’iin
hafada 3’ten fazla ve %72.6’nin ise hergiin izledigi ortaya ¢ikmustir. Bulgular
incelendiginde ve yiizdelerin biriktigi alanlara bakildiginda, Fenerbahge
taraftarlarinin 30 yas alti bekar erkekler oldugu, gelir diizeyi dagilimimin esit oldugu,
takimlarint hergiin diizenli takip ettikleri ve kombine kartina veya locaya sahip
olmadiklar1 goriilmektedir.

Diger taraftan psikolojik baglilik degiskeninde kullanilmig olan 14 soru igerisindeki
giivenirliginde Cronbach Alpha degerinin .893 oldugu goriilmektedir. Saldirganlik
degiskeni iki boyutta incelenmis ve giivenililikleri ayr1 olarak incelenmistir. Fiziksel
saldirganlik i¢in 4 soru kullanilmig ve Cronbach Alpha .900 ¢ikmustir. Diger taraftan
sozli saldirganlik icin 6 soru kullanilmig ve Alpha degeri .908 ¢ikmugtir. Saldirganlik
sorular1 toplu olarak analize sokuldugunda Cronbach Alphanmn .940 oldugu
gozlemlenmis ve bu sebeple de saldirganlik degiskeni tek boyutta analizlere dahil
edilmistir.

Psikolojik baglilik ve saldirganlik faktorleri i¢in katilimcilarin ortalama cevaplari

incelendiginde psikolojik baglilik ortalamasinin son derece yiiksek oldugu
gozlemlenirken saldirganligin da o derece diisiik oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 2- Saldirganhik ve Psikolojik Baghhik Ortalama ve Standart Sapma

Degerleri

Degisken (50rtalama Std Sapma
lizerinden)

Fiziksel Saldirganlik 2.1034 1.18019

Sozli Saldirganlik 2.5731 1.22281

Toplam Saldirganlik 2.3852 1.14579

Psikolojik Baglilik 4.4098 .68839

Degiskenlerin demografik degiskenler ve medyadan takimin takip sikligr ile farklilik
gosterip gostermedikleri t-test ve ANOVA testleri ile incelenmistir. Saldirganlik
incelendiginde cinsiyet, yas, gelir ve medyadan takimi takip etme sikligi arasinda
anlaml iligki bulunmustur. Cinsiyet ve saldirganlik arasindaki iligkiye t-testi ile
bakildiginda p=.000, t=8.093 iken, ortalama farki .80810 ile erkeklerin daha baglilik
sahibi oldugu gozlemlenmistir. Yas ile saldirganlik arasindaki iliskiye ANOVA ile
bakildiginda p=.000, F=10.855 iken yas azaldik¢a saldirganligin arttig1 gdzlenmistir.
Gelir ile saldirganlik arasindaki iligkiye yine ANOVA ile bakildiginda p=.000, F=
4.621 iken, gelir azaldik¢a saldirganhiga yatkinligin arttifi ortaya c¢ikmustir.
Medyadan takimi takip etme sikligi ile saldirganlik arasindaki iligkiye bakildiginda
ise p=.000, F=27.101 iken, takip etme siklig1 artarken saldirganliga yatkinligin da
arttigl gorilmiistiir.

Bagimsiz degisken olan psikolojik baglilik ile demografik degiskenler ve medyadan
takimi takip etme siklig1 incelendiginde, cinsiyet, yas, gelir ve medyadan takimi
takip siklig1 arasinda anlamli iliskiler ¢ikmustir. Cinsiyet ve psikolojik baglilik
arasindaki iliskiye t-testi ile bakildiginda p=.000, t=5.701 iken, ortalama farki .34786
ile erkeklerin daha baglilik sahibi oldugu gézlemlenmistir. Medyadan takip ve
sadakat arasindaki iliski ANOVA ile test edilmis, p=.000, F=82.816 iken, yine takip
etme siklig1 arttikca psikolojik baghiligin arttig1 ortaya ¢ikmustir. Gelir gruplar ile
psikolojik baglilik arasindaki iligkiye ANOVA ile bakildiginda p=.000, F=32.008
iken, gelir azalirken psikolojik bagliligin arttigi gbézlemlenmistir. Yas gruplarmna
bakildiginda p=.000, F=7.053 iken, ozellikle 18 yas ve alti ve 55 yas ve istiinde
bagliligin daha yogun goriildiigii saptanmistir.

Psikolojik baglilik ve saldirganlik arasindaki iligkiyi anlayabilmek maksadiyla,

saldirganlik degiskeni bagimli degisken, psikolojik baglilik degiskeni ise bagimsiz
degisken olarak ¢oklu regresyon analizine dahil edilmistir. Psikolojik bagliligin,
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saldirganlik degiskeni varyansinin %2’sini agikladig1 gozlemlenmistir (R*=.020). Bu
analizde, saldirganlik {izerinde psikolojik bagliligin pozitif etkisi (beta= .146) oldugu
belirlenmistir (p<0,001). Her ne kadar da anlaml: bir iliski ¢ikmis olsa da psikolojik
bagliligin saldirgan davraniglari agiklamada yetersiz kaldig1 bulgulanmistir.

3. Oneriler

Fenerbahcge taraftarinin psikolojik bagliliklari son derece yogun iken saldirganlik
davraniglarinin da o derece diisiik oldugu ortadadir.

Bu caligmanin en dnemli gostergelerinden bir tanesi, taraftarlarin takimlarina olan
bagliliklart ile saldirganliga olan yatkmliklari arasinda g¢ok diisiik bir varyans
paylasimi olmasidir. Ilgili sonug, futbol kuliiplerinin taraftar bagliligini arttirma
stratejilerinin ayn1 zamanda, etkinlikler (maglar, sosyal faaliyetler...vb.) igerisindeki
saldirganlik egilimini de arttiracagi inancinin yanlis oldugunu ortaya koymaktadir.
Ayni zamanda, bu sonug, statlarda saldirgan davranislar sergileyen kitlelerin, bu tarz
davraniglar1 sergilemeyen taraftarlara oranla, takimlarma daha bagli oldugu gibi
yaygin bir inancin sorgulanmasi gerektigini de ortaya koymaktadir.

Gelir diizeyi diistiikce psikolojik bagliligin artmasi, taraftardan beklentinin sadece
kuliibe getiri olarak goriilmemesi gerektigini ve var olan ve goniilden bagli olan
taraftarin da bulundugunu unutmamak gerekmektedir. Bu baglamda da gelir diizeyi
disiik taraftar1 kuliip aktivitelerine dahil edecek ve kuliip tiriinlerine ve etkinliklerine
cekecek yeni stratejiler olusturulmalidir. Taraftarlarin yas gruplannt géz Oniine
alindiginda ¢ogunlugun geng ve bekar olmasi, gelecekte bu taraftarlarin kuliibe olan
bagliliklarma devam etmesini tesvik edecek yeni stratejilerin de ortaya konmasi
gerektigi bir gergektir. Ayrica taraftarlik olgusunun c¢ocuk yastan basladigt
ongoriilerek ¢ocuklara yonelik aktiviteler, etkinlikler ve planlar yapilmalidir.

Saldirganlik ise Fenerbahge taraftarlart arasinda hos karsilanmayan ve yogun
uygulanmayan bir degisken olarak ortaya c¢ikmustir. Yas ve gelirin yine anlamli
olarak farklilastig1 bu degiskene gore yas kiigiildiik¢e saldirganlik yatkinlifi ortaya
¢ikmakta ve bu anlamda da egitici ve tesvik edici programlar veya ddiillendirme ile
saldirganlik yatkinlig1 azaltilabilir. Bu baglamda yine taraftarlarin geng bir kitleden
olustugu varsayilarak okullara kadar inilerek bu egitim verilebilir.

Medyadan haberleri sik takip eden bir taraftar kitlesine sahip olan Fenerbahge
Kuliibii’niin, taraftarin giincel bilgiye kolayca ulasabilecegi ortamlar1 yaratmasi ve
giindemde kalmas1 uygun olacaktir.

4. Sonucg

Futbolun yillar igerisinde artan popiilerligi, futbolun her ortamda kullanilan bir arag

haline gelmesini saglayacaktir. Bu da aslinda kuliiplerin zaten var olan taraftar
kitlesine yeni eklenmeleri getirecek ve belki ilerde kuliipler arasinda taraftar
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hirsizliklar: baslayacaktir. Bunu engellemenin 6nemli yollarindan biri de kuliiplerin
taraftarlarini yakindan tanimalaridir. Taraftarlarii birer tiiketici yani talep eden
olarak tanimlayan kuliipler bu kitlenin iizerinde etkili olan psikolojik ve sosyolojik
etkenleri ayrintili olarak incelemelidirler.

Tavsiye edilen sozkonusu uygulamayi hayata gecirmek igin taraftar kitlesinden
diizenli olarak bilgi toplamak ve onlarin i¢ diinyasindaki duygular1 yakalamak
kuliipler i¢in ¢ok hayati bir 6nem teskil etmektedir. Bu arastirmada da taraftarlarin
psikolojik bagliliklarin1 ve saldirganliklarini anlamak iizere, bu iki degisken
arasindaki iligski sorgulanirken, aym1 zamanda da farkli demografik degiskenlerin
psikolojik baglilik ve sadakat ile olan iligkisi incelenmistir. Saldirganlik ve psikolojik
baglilik arasindaki pozitif iligki bu arastirmanin aslinda ne kadar gerekli oldugunu ve
ileride de yapilacak diger aragtirmalar ile daha da derinlemesine incelenmesi gereken
bir konu oldugunu ortaya koymustur.
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