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OZET

Bu ¢alismarmin amaci, dergi kapaklarinda yer alan haber basliklarimin hangi dilsel yapi ve séylem-
sel stratejiler uygulayarak kadin kimligini insa ettiklerini ortaya ¢tkarmaktadir. Bu nedenle, Do-
gan&Burda grubuna ait dergi kapaklarinda yer alan haber basliklar: ele alinmakta ve oncelikle
diyet ve moda haberlerinde kadin tiiketicilerin kaliplastirilan haber dili saptanmaktadir. Arastir-
mada, Dogan Burda grubu (Dogan Yayin ve Burda Gmbh ortakligi) biinyesinde yer alan Elele,
Lezzet, Evim, Seda Magazin, Burda dergileri olmak iizere toplam 5 dergi ele alinmaktadur.
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THE LANGUAGE AND DISCOURSE OF THE HEADLINES ON THE MAGAZINE
COVERS: FEMALE IDENTITIES CONSTRUCTED
THROUGH DIET AND FASHION NEWS

ABSTRACT

This study aims to investigate the mechanisms through which the headlines on magazine covers
construct female identities by utilizing linguistic and discursive strategies. To this end, this study
analyzes the headlines appeared on the covers of the magazines published by Dogan and Burda
Media Group and particularly focuses upon the presentation of the stereotypes of media discourse
concerning the female consumers in diet and fashion news. The study covers 5 magazines, Elele,
Lezzet, Evim, Seda Magazin and Burda, all published by Dogan Burda Media Group (Dogan
Publishing ve Burda Gmbh partnership).
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2007, Elliot 2005, Stout 2004, Benwell 2004)
ve dergi kapaklarinda beden kullanimlar1 (Held
2009, Buysse 2004) gibi alanlarda ¢ok yonli
olarak incelendigi goriilmektedir. S6z konusu
arastirma sonuglarma bakildiginda, kadin be-
deninin “cinsel nesne olarak kadin”, “metalas-
tirllan kadin”, “tiiketilen kadin” bigiminde ¢ok
yonlii olarak ele alindigini sdylemek miimkiin-
diir. Bu dogrultuda ticari bir iirtin olan ve satis
kaygis1 giiden dergilerin  “albeni yaratma”
stratejilerini, kadin bedeni tizerinden kurgula-
diklar1 da anlagilmaktadir. Gorsel olarak des-
teklenen kadin bedeni kullanimlarmnin, dergile-
rin oncelikle kapak sayfalarinda 6n plana ¢ika-
rildig1 anlasgilmaktadir. Ornegin, “Elele” gibi
moda dergisinde kadin bedeninin, gerek moda-
y1 takip eden kiyafet/sa¢ sekilleriyle “modern”
gerekse de seksiialiteyi vurgulayan fotograflar-
la, “modern ve postmodern” kimlikler tizerin-
den, kapagin orta noktasinda (matematiksel ve
optik merkez) yer aldig1 goriilmektedir. Ayrica

GIRIS

Kitle iletisim araglarmndan biri olan dergiler,
kiiresellesmenin ekonomik, kiiltiirel, toplumsal
ve politik alandaki isleyisi i¢inde hareket et-
mektedir. Dergilerin yaydiklar1 mesajlar da, bu
kiiresel akis icinde dolasgima girmektedir. S6z
konusu dolasim, kiiresel, ulusal ve yerel etkile-
simi dogurmakta, bdylelikle bilginin melez-
lesmesi yoluyla iceriklerde sunulan mesajlar,
meta ve tiiketim nesnesi olarak kullanilan kim-
likleri, kilttirti ve toplumsal olgular1 vb. yeni-
den bigcimlendirmektedir.

Bati akademik c¢alismalarinda dergi alanmin 6n
plana c¢ikarildig1 s6zkonusu insa siireglerinin,
cinsiyet ideolojileri, dergi iceriklerinde kadin
kimliginin insast (Chin 2009, Frost 2009,
Ambwani 2007, Fantone 2003, Rudd 2001,
Negrin 2000), erkek kimliginin insast (Khoo
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“Burda” dergisinde de, habere konu olan orgii,
nakis, dikis onermelerinin “kadin modeller”
tizerinden modernlik ve kadin bedeni insa sii-
reclerini belirlemektedir. Bu dogrultuda 6nce-
likle kapaklar ve daha sonrasinda i¢ sayfalarda
okuyucularm dikkatini ¢eken, satis1 gergekles-
tirmeye olanak saglayan stratejinin “kadin
bedeni” oldugu kabul edilmektedir.

Ayn1 zamanda haberin gorselligini destekleyen
ikinci unsurun da: “haber dili” oldugu anla-
stlmaktadir. Dergi kapaklarinda tiiketiciler,
belli bir dilsel yaklasimla hazirlanan haber
basliklart araciligiyla “bilgilenmekte, dergi
okuma aliskanlig1 kazanmakta vb.” alanlara
cekilmektedirler.

Haber kategorilerine gore, okuyucularin, séz
konusu “dilsel stratejiler” ile nasil maniple
edildigi, belli kategoriler altinda nasil gergeve-
lendirildigi bu ¢alismanmn ana konusudur. Ca-
lismada, dergi kapaklarinda yer alan haber
cesitliliginin ¢ok fazla olmasi nedeniyle 6zel-
likle, “toplumsal cinsiyet, beden, diyet ve mo-
da” konularma iliskin haberlerin baslik yapilar1
dilsel yaklasimlar dogrultusunda ele alinmak-
tadir. Zira dergi iceriklerinde kullanilan soz
konusu igerik kategorileri, bir yandan ka-
din/erkek bedenleri 6te yandan iligkiler bagla-
minda kadin kimligini insa etmekte, bu durum
acik ve/veya gizli (Ortiik) stratejiler ile stirdi-
rilmektedir.

Bu dogrultuda ¢alismada, a) Dergi tiirleri belir-
lenmekte, b) Dergi haber basliklar1 secilmekte
ve baglik kullanimi ciimle yapilarina gore kate-
gorize edilmekte, c) Ciimle yapilarinda var
olan dilsel stratejiler tespit edilmekte ve oku-
yucusu kadin olan tiiketicilerin haber bagliklar
(dilsel yapi) tizerinden nasil insa edildigi soy-
lem analizi uygulanarak tartigilmaktadir. Aras-
tirmada, Dogan Burda grubu (1) (Dogan Yayin
ve Burda Gmbh ortakligr) bunyesinde yer alan
Elele, Lezzet, Evim, Seda Magazin, Burda
dergileri olmak tizere toplam 5 dergi ele alin-
maktadir. Calismada, dergi kapaklarinda yer
alan haberler ve haber dilini olusturan ciimle
yapilarinin kadin kimliklerini nasil bir kategori
altinda sundugu agiklanmaktadir. Bugiine dek
Dogan&Burda grubuna ait kadin dergileri
lizerine arastirmalarin yapildigi bilinmektedir
(Nalbant 1999, Tekvar 2006, Ozdemir ve
Karakaya 2009). Ancak, bu dergi kapaklarinin

s6z konusu bakis ag¢isindan bir degerlendirme-
ye gidilmedigi anlasiimakta ve bu durum ca-
lismanin 6zgtnliiglinii ortaya koymaktadir.

1. DERGILERDE DiL, KULTUR,
TOPLUMSAL CINSIYET KULLANIMI

Dergi haberlerinde yer alan haber basliklarmin
ve metinlerinin belirli bir sdylem ve anlama
iligkin kodlamalar kullanarak sunuldugu ve
“dil, kiiltiir, toplumsal cinsiyet” kaliplarmi
kullanarak pekistirdigi kabul edilmektedir. Dil,
toplumsal rol ve kimlikler, ekonomik ve kiiltii-
rel kosullar, cinsiyet farkliliklarmm algilama,
diistinme vb. etkilerle bigimlenmektedir. Dergi
haberleriyle karsilasan tiiketicilerin (okuyucu-
larin) dolayisiyla toplum i¢indeki deneyimleri,
algilamalari, meslek ve egitim diizeyleri, sos-
yoekonomik kosullart vb. dili kullanma yetile-
rindeki farkliliklari, s6z konusu pekistirmeyi
etkilemektedir. Dildeki her gostergenin tek
kavrami yansitmadigindan hareketle ornegin,
hayat” denildiginde, okuyucularm zihinlerinde
farkli imgelerin canlanmasi ve tanimlanmasi
miimkiin oldugundan s6z konusu oldugundan,
zihinsel bir dil cografyasi ile karsilagilmaktadir.
Bu cografya medya (dergi) araciligiyla, fikirle-
rin, kelimelerin, imgelerin, gostergelerin vb.
tizerinden yeniden insa edilmektedir.

Farkli diller, sosyal deyisler, iletisim bigimleri
ve sesler, soylem topluluklarini ve toplumlarimi
birbirinden ayirt eden sosyal ve kiiltiirel gos-
tergeler niteligi tasidigindan, gostergelerin de
zamanla melezlestigini ortaya c¢ikarmaktadir.
Bu durum karma, ayriksi ve metinler arasi
ozelliklere sahip bir dilselligi de olusturmakta-
dir (aktaran Sen 2008: 525). Bu noktada dergi
iceriklerinde dile bagli olarak sunulan toplum-
sal cinsiyet kaliplar1 araciligiyla kadina yiikle-
nen soz konusu roller pekismektedir.

Kadm ve erkek dillerini ve bu dillerin ¢agri-
simlarini inceleyen arastirmalar, her bir cinsi-
yetin kendi i¢inde yasa, kiiltire ve toplumsal
yapiya gore farkliliklar tasidigini ortaya koy-
maktadir. Temel soru: “kadin ve erkek kimdir,
nasil diisiimmektedir, ne olduklarint biyolojileri
mi yoksa toplum mu belirlemektedir” gerceve-
sinde bigimlenmektedir.

Alice Eagly’in “Sex Differences in Social
Behavior” adli kitabinda, toplumsal cinsiyet
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rolii olusumuna iliskin biyoloji ve kiiltiiriin
etkilesim icinde oldugu bir model vurgulan-
maktadir. Cinsler arasi isbolimii biyolojik
etkilerden ve sosyallesmeyi de igeren pekgok

Semaya gore, dogustan kazanilan cinsiyet 6zel-
likleri bireyin iginde bulundugu toplumun
sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri tarafindan yeniden
yapilandirilmakta ve bu dogrultuda toplumun
kadm ve erkekten beklentileri sekillenmektedir.
Bu noktadan bakildiginda her toplumda mevcut
kiilttirel yapi igerisinde “Kadin ve erkek nasil
davranwr?, Nasi giyinir?, Kadinlara ve erkek-
lere 0zgii aliskanliklar ve ugrasilar nelerdir?”
gibi sorularm farkli cevaplari bulunmaktadir.
Kiiltiirel yapinin vermis oldugu bu cevap fark-
liliklar1 aynit zamanda cinsiyetlerin toplum
icerisindeki konumlanisina ve sekillenmesine
de etki ederek bir farklilik dogurmaktadir.
Kiltiirtin cinsiyetlere yonelik bolimi, bir top-
lumda “cinsiyet kiiltiirii’nti  olusturmaktadir.
Dolayistyla toplumdaki cinsiyet iliskileri, kiil-
tirel yapinin, degerlerin ve geleneklerin bir
yansimastyla meydana gelmektedir (aktaran
Ersoy 2009: 215). Bu acidan kadma ve erkege
yiiklenen toplumsal rol ve beklentiler toplum-
sal yapinin niteliklerine bagli olarak farklh
kimlik temsillerini de beraberinde getirmekte-
dir.

Her kiltirtin kabul ettigi cinsiyet kimlikleri
oldugu ve bir kiiltiirin sosyal normlar1 bir
erkegin ve bir kadinin nasil goriinmeleri, dav-
ranmalart ve birbirleri ile iligkilerinin nasil
olmas1 gerektigi (Cheng 1997: 296, Yilmaz
2007: 144) vurgulanabildigine gore, elbette ki
dergi iceriklerinde de bu dogrultuda yonlendi-
rilmis (maniple) metinlere rastlamak miimkiin
olmaktadir. Dolayistyla haber metinleri, bireyi
“kadins1”, “erkeksi”, “modern, postmodern,
geleneksel” kimlikler tizerinden insa edecektir.
Buradan hareketle, kadmnlara yonelik olarak
“ev kadinligi, giizel ve bakimli olmak, anne
olmak” vb. gibi stereotipleri dergilerde siklikla
gormek olasidir.  Pekistirilen  stereotipler
aracilifiyla, yemek hazirlamak, evin islerini

176

faktorden meydana gelmektedir. Bu durum
semayla su sekilde acgiklanmaktadir (aktaran
Ozdin 2003:55).

Sosyallesme Toplumsal Cinsiyet
\ / Rolii Beklentileri . .
Cinslerin
Cinsleraras1 \ davranig
~ - Isbolimi farkliliklar1
Diger faktorler \ Toplumsal Cinsiyet
(Biyolojik etkiler)v.s. /' Tiskili yetenek ve /
Inanglar

yapmak, yer silme, temizlik, bulasik, tuvalet
temizligi gibi, ev islerinin uygulanmasmin
yanisira giizel ve bakimli olmak, giizel saglara
ve glizel gorltinen bir bedene sahip olmak,
¢ocuga ve eve iligskin aligverisler yapmak vb.
kadinin sorumluluk alam1 olarak kodlandig1
anlagilmaktadir.

Dergilerde gorsel ve metinsel kodlamalar yo-
luyla kadilik ve erkeklik kavramlar1 yeniden
tanimlanmakta ve modern olmanin pratikleri
iletilmektedir. S6z konusu maniple dogrultu-
sunda, ideal kadm imgelerinin tanimlandig
anlasilmaktadir. Kadin kimliginin insas1 siire-
cinde ise, 6zellikle kentli kadin tizerinde daha
fazla goriilen “se¢me sansi ve alim giicii” dog-
rultusunda, moda ve beden ideolojileri aracili-
Siyla tiiketim ideolojisi desteklenmektedir.

2. DERGI ICERIKLERINDE MODA
KULLANIMI

“Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozenti-
siyle toplum yasamina giren gegici yenilik”,
“belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni”,
“bir seye karsi gosterilen agsiri diiskiinliik”
(www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanabilen moda
kavrami, i¢inde bulundugu doneme bagli ola-
rak her toplumda farkli bigimde sekillenmekte-
dir.

Bireylerin moda (2) ve giyimle olan iliskilerini
etkileyen faktorlere bakildiginda rol ve stati,
cinsiyet, kimlik gibi unsurlar 6n plana ¢ikmak-
tadir. Ancak bu unsurlar1 bi¢imlendiren en
onemli hususlarm basinda kiltir gelmektedir.
Kiltiir icinde harmanlanan bireylerin, edindik-
leri deneyimler dogrultusunda giyinme aliskan-
liklarmni gekillendirdikleri anlasilmaktadir.

Bir anlamda bireyin kendisini ifade etmesinin
bir aract olarak goriilen modanin giyimden,
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aksesuara, kullanilan esyalara, mekanlarm
dekorasyonlarina kadar pek ¢ok alanda tiiketi-
mi s6z konudur. Birey tiim bu tiikettikleri ile
baglantili olarak i¢inde bulundugu sosyal gruba
ait ipuclart vermektedir. Bu acidan bakildigin-
da “Gorsel bir metafor (egretileme) olarak
kiyafet halindeki giyim, onu giyenin neler soy-
lenmekte oldugunun farkinda olmasi” kadar
incelikli bir sey de dahil, birgok seyi iletebilir
niteliktedir (Davis 1997: 37). Guiraud’a gore,
modalar, toplulugu belirleyen varliksal bigim-
ler olarak da anlam tagimaktadir ve giyim bi-
¢imimiz, arabamiz, evimiz, parfimiimiiz top-
lumdaki yerimizin birer gostergesidir (aktaran
Baycu ve Uluyagei 2005: 81).

19. yiizy1ln ikinci yarisinda kadimlarin, tiikketim
sektoriiniin ana hedefi haline gelmeleriyle
birlikte moda, vitrinde goriinen farkli formlar,
kumaslar ve dokulardan olusan bir imaj ve
reklam aract olmaktadir. Vitrinlerde kiyafetle-
rin ideal olgiilerdeki mankenlerle sergilenmeye
baslanmasi da kadm bedeninin idealize edilme-
si agisindan dikkat ¢ekicidir. Genellikle bu
sergilemeler, 6zenle tasarlanmis bir i¢ mekanda
grup halinde birka¢ modelin arzulanan ve likks
bir yasam tarzin1 yansitan kiyafetler ile yapil-
maktadir. Bu yontemle arzulanan imajlar yara-
tilmis ve vitrinlerdeki gorsellik kanaliyla top-
luma aktarilmaktadir (aktaran Okten 2004: 15).
Bu noktada dergiler de moda olanin sunulmasi
ve tiketilmesine iliskin  mesajlar ile
Boardman’m bahsettigi pekistirmeyi yapmakta
ve Ozellikle beden ideolojileri dogrultusunda
kadin kimligini insaya devam etmektedirler.

3. DERGILERDE DIiYET VE BEDEN
KULLANIMLARI

Thompson ve Hirshman’a gore, tiiketicilerin
daha iyi bir viicuda sahip olma ¢abalar1 kendi-
lerine verdikleri deger, sosyal iliskiler i¢cindeki
yerleri, yasam tarzlarinin erdemliligi (morality)
ve yasamlar1 tizerindeki kontrolleri ile ilgili
anlamlarla iliskilidir (1995: 151). “Bu anlam-
lar, kiiltiivel idealler ve soylemler, medya,
reklam ve tip soylemlerinden etkilenmektedir.
Ince mankenler, zayiflama regeteleri, kozmetik
tavsiyeleri, obezite ve zararlari ve benzeri
konular her zaman giindemde olan ve ¢ok¢a
tiiketilen konulardandir ”(Dedeoglu ve Savasci
2005: 79-80).

Glntmiiziin  s6z konusu oncelikli bu bakis
acisi, Postmodern toplum yapilarinda gézlem-
lenmektedir. Postmodern toplumda “beden”
yeni bir alan olarak daha giizel ve daha estetik
sunulmak {iizere tiiketim kltiirii icerisindeki
yerini almaktadir. “Postmodern toplum iginde,
saglikly ve giizel goriinmekten haz alinacagi/iyi
hissedilecegi diisiincesi de, satilabilir bir mal
olarak pazarlamir. Dolayisiyla da iyi goriinmek
ve bedeni korumak, tiiketici yasam seklinin
onemli bir 6gesidir” (aktaran Nazli 2006: 9).

Sahip oldugu kapasitesi ile tiiketim kiiltiirlinlin
sundugu seyleri tiiketmeye hazir olan
Postmodern beden, adeta bir haz, arzu arayicisi
olarak hareket etmektedir. Bir 6nceki donemde
dis denetim ve gozetimin nesnesi olan “modern
bedenin” tersine postmodern beden, bedenin
sahibi tarafindan denetlenmekte ve degerlendi-
rilmektedir. Adi gecen bu denetlenme ve de-
gerlendirmenin i¢inde yine Postmodern bedeni,
titketme kapasitesine uygun halde tutma duru-
mu vardir. Bu gorintimiin tiketim kiilttiri
icindeki onemli bir 6rnegi, bir haz ve seckinlik
simgesi olarak tasarlanan kadin bedenine ilis-
kin moda, plastik, kozmetik cerrahi vb. gibi
girisim alanlarm1 6n plana ¢ikarmaktir (Nazl
2006: 10).

Baudrillard (1997: 155) bedeni, tiiketilen seyler
arasinda diger nesnelerden daha kiymetli, daha
essiz bir nesne olarak tanimlamaktadir. Dergi
igeriklerinde de beden yeniden kesfedilmekte
ve Ozellikle disil bedenin reklamda, modada,
kitle kiiltiirindeki mutlak varligina dikkat ce-
kilmektedir. “Saglik, perhiz, tedavi kiiltiiri,
genglik, zariflik, erillik/disilik, bakim, rejim”
gibi kavramlar, bedenin etrafin1 kusatarak onu
bir kurtulus nesnesine doniistiirmektedir.

Bu durumun temelinde, bedenin gliniimiizde
bir kimlik kaynagi olarak one ¢ikisi ve bedene
iliskin kodlamalarin 6n planda yer almasi yat-
maktadir. Oguz’a gore, (2005: 31) beden imge-
si, kitle iletisim araglar1 ile 6nemli ol¢tide insa
edilmektedir. Ona gore,

“Beden imgesi herkesin sahip oldugu bir
seydir. Geng-yash, kadin-erkek, fakir-zengin
herkes beden imgesinden etkilenmektedir.
Eger insanlarin beden imgeleri toplumun
idealleri ile ortiismezse bir mutsuzluk soz
konusu olmaktadir. (...) Bazen bu toplumsal
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izolasyona, yasamin degisik alanlarinda
problemlere, depresyona, gereksiz plastik
cerrahive neden olabilir. Insanlarin ruhsal
ve bedensel saghg icin yaklagimiyla, bu
isten belli kazanclar elde eden bir sektor de
ortaya ¢tkmistir. Diisiik kalorili besin mad-
deleri, yapay sekerler, diyet regeteleri bu
sektore servetler kazandirmaktadr” (Oguz
2005: 31-36).

Yine Baudrillard’a (1997: 71) gore de, tiiketim
toplumlarinda giizellik incelikten ayrilamaz ve
giizellik, sadece ince ve narinlikle 6l¢tilmekte-
dir. Hatta giizellik ayn1 anda hem etin yadsin-
mast hem de modanin yiiceltilmesi olan model-
lerin ve mankenlerin profilinde siska ve etsiz
olmasidir. Fouts ve Burggraf’in (1999) televiz-
yonda yer alan kadin bedenleri tizerine yaptik-
lar1 aragtirmalar da, kadmin incelik ve cazibe,
arzu edilebilirlik, kendine deger verme ve basa-
11 gibi 6zellikler ile bigimlendirildiklerine isaret
etmektedirler. Vartinian ve ark.’da, bu araglarin
sunduklar1 ince modellerin her zaman popiiler
olacagini ve var olacaklarii savunmaktadirlar
(aktaran Oguz 2005). Bu yaklasimlardan hare-
ketle kadin bedeninin “Zireten” degil, “tiike-
ten” haline dontstiirtildiigii kabul edilmektedir.
Zira Bauman’a gore (2000: 227), tireten: iiret-
me kapasitesi ile tiiketen ise sadece bedensel ve
yasamsal hazlarin, deneyimlerin ve duyumlarin
vb. oldugu tiiketme kapasitesi ile degerlendi-
rilmektedir.

4. KADIN DERGILERININ GENEL
KARAKTERISTIK OZELLIKLERI

Kiresellesmeyle birlikte insanin varolus gerek-
cesi ve varliginin anlami, onun tiiketim giictine
ve potansiyeline endeksli hale getirilmektedir.
Artik, her seyi diislinen, sorgulayan, tartisan ve
elestiren insan Oznesi yerine nesne konumuna
indirgenmis tiiketen insan 6ne ¢ikartilmaktadir.
Tiketme eylemini gergeklestirecek olan ise
bedenlerdir (Kizilgelik 2003: 91). Kizilgelik
(2003: 90), kiiresellesmenin yeniden sekillen-
dirdigi toplumlarda bireylerin, bedenlerini zevk
iretmek ve bedenlerinin ylizeyini bir cinsel
sembolizm sistemi olarak gelistirmek i¢in de-
netim altinda tuttuklarmi belirtmektedir. Ona
gore (2003: 90), bireyler, ozellikle bedeni,
cinsellik tretmek icin kontrol etmeye basla-
maktadirlar. Kiiresellesmenin kiiltiirel kodlari,
dogrudan tiiketimi ve tiretilen nesnelerin tiike-
timini saglayacak bedenleri esas almaktadir.
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Bu dogrultuda, tiiketicisi kadimlar olan dergile-
rin siklikla, belirli ayrimlar i¢inde hazirlandik-
lar1 goriilmektedir. Genel ayrimlart “tiketim,
aile ve ev temelli” olarak belirtebiliriz.

a) Tiiketim temelli: Beden, moda, giizellik,
aligveris vb. konulu dergiler bu grup i¢indedir-
ler. Iletiler, kadmin kisisel bakimdan, moda
takibine ve sonrasinda aligveris dergilerine dek
uzanmaktadir. Bu dergilerde, kadin genellikle
“cinsel nesne olarak kadin” (Tiiketen-Tiiketilen
kadin) olarak kullanilmaktadir (Fantone 2003:
1-51).

b) Aile temelli: Aile, anne-cocuk iligkisi vb.
konulu dergiler bu grup i¢indedirler. Derginin
hedef kitlesine gore igerikler “geleneksel ve
modern aile” temelinde hazirlanmakta ve ka-
din “anne ve es” olarak insa edilmektedir.
Dergi igeriklerinde, hamilelik dénemi 6ncesin-
den bebek gelisimine dek uzanan konu zincirle-
rinin kuruldugu goérilmektedir.

¢) Ev temelli: Kadin-ev i¢i, kadin-ev dis1 (bah-
¢e) ayrimi tizerinden 6zel alan (ev) sunularak,
kadmin iligkileri ve rolleri insa edilmektedir.
So6z konusu iliskiyi agiklayan igerikler, kadini
ev i¢i (0zel) alanda tutan, siklikla onu ev kadint
ve anne olarak goren bilgilerle sunulmaktadir.
Bu dogrultuda dergi iiretimi, yemek dergilerin-
den dekorasyon dergilerine dogru uzanmakta-
dir. Ev dis1 alan olarak goriilen ancak 6zel
alandan (ev) ayrilmayan “bahge nin dekoras-
yonu ve bakimi da kadmnmn istlendigi roller
icine alinabilmektedir.

Her ne kadar temel 3 ayrimdan bahsedilse de,
oncelikle dergilerin kiiresel degerlerden etki-
lenmesi ve ticari kaygi tasimalarindan dolayi,
tiiketim, beden ve moda olgusunun tiim igerik-
leri agik ve/veya gizli (ortiik) etkiledigi goriil-
mektedir.

5. DERGI KAPAKLARI VE HABER
BASLIKLARININ YAPISI

Dergilerin albenisini artiran ve okuyucuyu
dergiyi yonelten ana 6genin fotograf oldugu
kabul edilse de, haber basliklarmin yapilari,
okuyucuya seslenis bigimleri, dilsel yapilar1 ve
tipografiyi/renk sunumlar1 birlestirilen 6zellik-
leri ile de okuyucular, maniple edilmektedir.
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Bu siireg, hedef Kkitlelerine gore hazirlanan
dergilerin dilsel yapilarinin birbirinden farkli-
liklar tagimasini ortaya ¢ikarmaktadir. Kapakta
yer alan haberlerin ilettigi mesajlarin tasiyicila-
11 olan ciimlelerin, hangi yapilar kullanilarak
olusturuldugu da dolayisiyla 6nem kazanmak-
tadir. Cilinkii haber bagliklarinda kullanilan dil,
haber kategorileri iginde belirli kaliplar 6n
plana ¢ikarilarak sunulurken, bu siiregten kadin
okuyucularin zihinsel biligsel yapisi da insa
edilmektedir. Toplumsal cinsiyet ve diyet-
beden iliskisi, moda {izerinden yeni tiiketicile-
rin saglanmasi, stratejik dilsel becerilerle vb.
sunularak, okuyucular harekete gecirilmekte-
dir. Haber basliklar1 ctimle yapilarina bagh
kurulurken, dergi tiirlerine gore de okuyucular
yeniden bicimlendirmektedirler.

Haber basliklarina bakildiginda, Tiirkge ciimle
yapisinda Ogelerin dizilisine gore yiiklemin
yeri 6nem kazanmakta ve siklikla yiiklemin
kullanilmadig1 goze carpmaktadir. Haber bas-
liklarinda yiliklem, bildirimli ciimle halinden
cikmakta, okuyucunun yiiklemi tamamlamasi
beklenmektedir. Ciimle yapilarinda, ciimlenin
“kurally (diiz) ve kuralsiz (devrik)” oldugu
bilinmektedir. Eger yiiklem ciimlenin sonunda
ise kuralli, yiiklemi sonda degil ise kuralsiz
yani devriktir. Ancak ciimlede yiiklemin bu-
lunmadig1 zamanlar da olmaktadir. Bu yapilara
ise; “eksiltili/kesik ciimle” denilmektedir. Yiik-
lemler, eylem ya da adlarmn kullanim ile “ey-
lem ciimlesi ve ad ciimlesi” olmaktadirlar.
Ayrica ciimleler, anlamlarma goére, “olumlu ve
olumsuz ciimle” olarak adlandirilmaktadirlar.
Yine ctimlenin yiikleminin sayisina ve duru-
muna gore, “basit, birlesik, sirali ve baglh”
ctimleler olusturulmaktadir.

Basit ctimleler, tek yiiklemlidir. Birlesik ciim-
leler, birden ¢ok yargry1 bildirmekte ve yiiklem
yine tektir. Ancak temel ctimlenin anlamini
giiclendirmek icin yan ctimlecik tasimaktadir-
lar. Swrali ctimleler, birden ¢ok ctimlenin (;)
veya (-) isaretleri ile baglanmasiyla olusmakta
ve bagli ciimleler ise, sirali ctimlelerden yiik-
lem disindaki diger 6gelerin ortak kullanilma-
sindan meydana gelmektedirler. Eger ortak
ogeler olmamasina ragmen (;) veya (-) isaretleri
ile ardi ardina geliyorlarsa, bagimsiz siral
ciimle olusmaktadir. Dergi haber yapilarinda
kullanilan ve dergilerin uzmanlagma alanlarina
gore siklikla tercih edilen dilsel kullanimlara

bakildiginda ise, “kisa ve eksiltili ciimlelerin”
tercih edildigi anlasilmaktadir. Baslik yapilari-
nmin ise, “bildirimli, soru, nida ve emir” ciimle-
leri ile hazirlandig1 goriilmektedir.

5.1. Bildirim Ciimleleri ile Kurulan Bashk-
lar

Bildirim ctimleleri, 6zne ve yiiklem birlikteligi
olan yapilardir. Bu ctimleler, “Zist ve alt” haber
basliklarinda agiklayic1 6zellikleri dolayisiyla
uzun olarak kurulmaktadir. Boylelikle okuyu-
cu, carpici, etkileyici ve kisa kurulan ana baglik
hakkinda, genel bir cerceveyi yakalamis ol-
maktadir. Dergi haber basliklarinda bildirimli
ctimlelerin, soru ciimleleri veya {inlem ctimle-
leri olarak diizenlendigi de goriilmektedir.
Ormegin, “Sezon trendlerini erkeklere sorduk!
Iiging yamtlar aldik!”(Elele 2009) bashiginda,
oznesi ve yliklemi belli olan bildirimli ctimleler
kullanilmaktadir. Ancak burada {inlem isareti
kullanimma dikkat ¢ekmek gerekmektedir.
Bagliklara 6nem kazandirmak ve okuyucuyu
habere yoneltmek i¢in imla kurallar1 géz ardi
edilerek “Zinlem ve soru isaretlerinin” dogru
yerde kullanilmadiklar1 da gézlenmektedir.

Bildirimli ctimlelerin  baslhiklarda, yiiklemi
kullanmadan yani “eksiltili” olarak tercih edil-
digi de anlagilmaktadir. Boylelikle yiiklem,
okuyucunun zihinsel tamamlanmasina birakila-
rak, sunulmaktadir. Ornegin, “Yeni yilin moda
trendleri” (Burda 2009) basliginda, “ne” soru-
suna yanit bulunurken, yiklem “burada, var,
vb.” gibi farkli sekillerde tanimlanabilmekte ve
okuyucu ciimleyi biitiinlemektedir.

5.2. Soru Ciimleleri ile Kurulan Bashklar

Soru ctimleleri, anlamlarinda soru yonelten
ctimlelerdir. Sonlarinda kesinlikler soru isareti
tagimaktadir. Haber basliklart kurulurken de
icinde soru bulunan, bir konuda bilgi edinmek,
okuyucun siiphelerini gidermek ve diisiincele-
rini onaylatmak i¢in soru ctimlelerinden yarar-
lanilmaktadir.

Dergi haber kullanimlarinin tasarimsal ola-
rak, “mi/mu/mii” soru ekiyle soru ctimlesi hali-
ne doniistirtilmiis yapilari, ya s6z konusu ekle-
rin biiyiik ve vurgulayict sunumlari ya da soru
isaretlerinin punto biiyiikliigii, renk dokusu ile
vb dikkat c¢ekici hale getirilmektedir. Ancak
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soru ciimlelerinin uygulama alanlarinda kimi
zaman ciimleye degisik anlamlarin da katildig:
goriilmektedir.  “Beni  biraz dinler misi-
niz? "(istek, rica)”, “Sessiz olabilir ~mi-
yiz?(uyary)” 6rneginde oldugu gibi soru ctimle-
leri rica ve uyart sunmaktadir. Ayrica haber
basliklarinda soru sifati olarak bilinen “nasil,
kag, kacinci, ne, kacta, neden, ne kadar” vb.
gibi sifatlarin biiyiik puntolarla veya renk den-
gesi ile 6n plana ¢ikarildigi da yapilan uygula-
malardan bazilaridir. Ornegin; “Erkekler neden
yalmz? Kadinlar neden yalmz? Iste yanmitlart”
(Elele 2009) baslikli haberde ‘“neden” sifati
kullanimiyla soru ciimlesi olusturulmakta ve
okuyucu habere yonlendirilmektedir. Ancak
“iste yanitlar1” sozii ile derginin sdz konusu
sorunu ¢ozebilecek kilavuz bilgiler sundugu,
bu dogrultuda habere daha fazla ¢ekicilik katil-
dig1 da anlasilmaktadir. Bir bagka ornekte;
“Hazir misimiz? Evlilik psikolojisi” (Bride’s
2009) haberinde, soru climlesi olusturulmakta
ve evlilik kurumuna iliskin psikolojik yakla-
stmlara dikkat cekilmektedir. Dolayisiyla sik-
likla soru ctimleleri ile kurulan haber baslikla-
rmin  okuyucunun = siiphelerini  gidermek
ve/veya diistincelerini onaylatmak igin kulla-
nildig1 kabul edilmektedir.

5.3. Emir Ciimleleri ile Kurulan Bashklar

Emir ctimleleri, yiklemin yapilmasini emreden
yapilardir. Bir kisiden bir sey yapmasmi veya
yapmamasini isterken emir ctimleleri kullanil-
maktadir. Kullanim alanlar1 siklikla,

a) Talimat verirken: Ornegin: Koseden saga
don!, Hazirlan! gibi

b) Uyarida bulunurken: Ornegin: Dikkatli ol!.

¢) Tavsivede bulunurken: Ornegin: Dinlen!
Yorgun goriiniiyorsun gibi.

d) Teklifte bulunurken: Ornegin: bir ¢ay daha
al.

e) Bir sey dilerken: Ornegin: lyi yolculuklar.
Dergi kapaklarinda sézkonusu haber ctimlele-
rinin, tasarmmsal olarak biiyiik punto veya renk-

ler ile (/) isareti kullanimin1 dikkat ¢ekici hale
doniistiiriildiigi gortilmektedir.
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5.4. Nida/Unlem Ciimleleri ile Kurulan Bas-
hiklar

Unlem ciimleleri, duygunun baskin oldugu
yapilardir ve ciimlenin sonunda mutlaka {inlem
igareti tasimaktadir. Sevgi, korku, sasma, hay-
ret, seslenme, coskunluk, heyecan ve sitem
ifadelerinde siklikla kullanilmaktadir. Unlem
climlelerinin gosterge isareti “/” olarak belir-
lenmekte ve bazi sifatlarla, emir kipiyle ve
“ki” baglaci ile haykirma ve ses tonuyla olusa-
bilmektedirler. Ornegin: “Oyle yorgunum ki!”,
“Ne giizel tesadiif!”, gibi sozciikler tinlem
climleleridir. Her zaman ctimle halinde olmaz-
lar. Omegin: “Vah Zavall!”, Ihsancigim!”
gibi. Bu dogrultuda tinlem isaretinin heyecan
ifade eden (imdat!), kelimeler sonrasi kullanil-
dig1, alay anlami katan (Bu yil ¢ok ¢alisacak
(1)) ve hitap sesleniglerinde (Ey Tiirk Gengligi)
uygulandigi anlagilmaktadir.

6. ARASTIRMA BULGULARININ
DEGERLENDIRILMESI

Arastirma, Elele, Lezzet, Evim, Seda Magazin,
Burda dergi kapaklarinda yer alan haber baglik-
lar1 tizerinde durmaktadir. Bu dergilerin, siklik-
la hedef kitle acisindan kadina yoénelik hazir-
landig1 goriilmektedir. Kapaklarda yer alan
haberler, belirli bir dilsel yaklasim ile sunul-
maktadir. Bu dilsel yaklagim o6zellikle “top-
lumsal cinsiyet, moda, beden ve diyet” konula-
rinda ele alimmakta ve kadin kimliginin “nasi/”
bicimlendirildigi, haber basliklarinda “katego-
rilere gore bashik kullamimlarinda nelerin ter-
cih edildigi” sorusuna soylem analizi uygula-
malari ile yanit aranmaktadir.

Aragtirmada hedef kitlesini kadin tiiketicilerin
olusturdugu 5 dergi incelenmekte ve bu dergi-
lerin son ii¢ sayist ile toplam 15 dergi analiz
edilmektedir. Bu dogrultuda toplam 80 haber
incelenmektedir.

7. DERGI HABER BASLIKLARININ
CUMLE YAPILARI VE SOYLEM
ANALIZi UZERINDEN iNCELEMELERI

Aragtirmada, baglik-list baslik-alt baghik kulla-
nimlari, ctimle yapilarinin (bildirimli, soru,
nida/tinlem, emir) baslik tizerindeki uygulama-
lar1 iligkiler, moda ve diyet/beden kategorileri
olarak nasil kuruldugu aktarilirken, sayfa sinir-
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lilig1 sebebiyle bazi haberlerin agiklamasina
gidilememektedir.

7.1. Elele Dergisi Haber Bashklar1 Analizi
(Bildirim, Soru, Nida/Unlem, Emir Ciimle-
leri)

Elele dergisi bu sayisinda “Moda, Roportaj ve
Mangset” kategorisi tlizerinde durmaktadir. Bu
dogrultuda, eski donemlerde mankenlik yapmis
olan 4 tnli kadini, fotografa ve mansete tasi-
maktadir.

“Moda Yilbasi gecesi icin en piritili secimler
(Dergi 1, Elele, 2009)(MODA)

Fatih Akin: Isimiz yemek ve sevismek! (Dergi
1, Elele, 2009) (ROPORTAJ)

Ceylan Saner -Sinem Giiven —Sema Simsek-
Ebru Uriin yillar sonra bir arada

Tabu Yikan Kadinlar (Dergi |1,
2009)(MANSET)”

Elele,

Ele alman sayida, “Tabu yikan kadinlar” bas-
liginin 6n plana ¢ikarildig1 goriilmekte ve oku-
yucu i¢in bir yandan merak duygusu yaratil-
makta bir yandan da bu kisilerin fotograflari ile
gorsellik giiclendirilmektedir. “Gergekten tabu
yikan ozellikleri ne olabilir? Fotografia estetik
duruslart ile bir arada duran bu kadinlar kim-
lerdir?” sorulari ile okuyucu habere yonlendi-
rilmektedir. Haber baslig1 bildirimlidir ve oku-
yucu tarafindan 6zne ve yiikleme sorulan soru-
larin tamamlanmasi beklenmektedir. Moda
kategorisi altinda verilen, “Yilbasi gecesi icin
en piriltili segcimler” baslikli haberde ise, dergi
yilbast hazirliklart i¢in kilavuzluk gorevi iist-
lenmektedir. Kadinin yilbasi giinii i¢in “pirilti-
1 ve yeni” tiketim malzemelerine yonlendiril-
digi ve kadmin tiiketici yanmin 6n plana ¢ika-
rildign  goriilmektedir. Ugiincii haberde de,
yonetmen Fatih Akin ile roportaj yapilmakta
ve yoOnetmenin adi iist, roportaj ig¢inden o6n
plana cikarilan sozii ise “igimiz yemek ve se-
vismek!” olarak alt satirda sunulmaktadir.
Derginin yaklagimi, konuyu okuyucunun ilgi-
sini ¢ekecek bigimde aktarmasidir. Zira habe-
rin 6znesi erkek iken, yonlendirilen kitle, kadin
okuyuculardir.

Derginin ikinci sayisinda “Kapak Kizi” baslikli
kategori de Melis Birkan’a yer vermektedir.
Fotograf ile roportaj konusu basliga tagimmakla

birlikte, kapagin manset konusunu “Her bitig
yeni bir baglangi¢” baslikli haber olusturmak-
tadir. Kapakta yer alan haberler soyledir:

“Kaywlar diinyanin sonu degil... Her Bitis
Yeni Bir Baslangic (Dergi 2, Elele,
2009)(MANSET)

Kapak Kizi Melis Birkan “Daha yolun bagin-
dayim”(Dergi 2, Elele, 2009)(réportaj)

Sinemamn 4 yeni jonii Cem Davran Cansel
Elcin Erdem Akak¢e Hakan Yilmaz (Dergi 2,
Elele, 2009)(ROPORTAJ)

Palto, Cizme, hirka, eldiven, ceket... Kist sev-
mek icin yiizlerce neden! (Dergi2, Elele, 2009)
(MODA)”

“Her bitis yeni bir baslangi¢” baglikli haber,
sosyo-psikolojik bir yaklagimla ele alinmakta
ve kadin kimligini yeniliklere hazirlayan ve
glicli kilan bir ortama tasimaktadir. Haber,
“kaywplar diinyanin sonu degil” tist baghg ile
desteklenmekte ve manset yine bildirimli ctim-
le olarak okuyucu tarafindan tamamlanmak
tizere eksik birakilmaktadir. Bir bagka haberde
“Sinemarmin 4 Yeni Jonii” bashgi ile 4 erkek
sanat¢1 tanitilmaktadir. Roportajda yer alan soz
konusu erkek sanatgilarin araciligiyla “yeni
erkek kimlikleri” gerek dig goriiniisleri gerekse
de is hayatindaki basarilari, yetenekleri tizerin-
den tanitilmaktadir. Son haberde ise; “Kist
sevmek i¢in yiizlerce neden!” basghigi ile moda
ve tiketim desteklenmekte, kadin okuyucular
adeta kig ve kig aligverisi ikililigi iginde yeni-
den tiiketime yonlendirilmektedir.

Ele alman tglincii dergide ise, Kapak Kizi
baslikli kategori de Emine Sandal’a yer veril-
mektedir. Fotograf ile de desteklenen haberde,
Sandal’m roportaj icinden ¢ikarilan “bizim
evde patron Mustafa” sozii ile ataerkil bakis
acis1 pekistirilmektedir. Kapakta yer alan ha-
berler soyledir:

“Kapak Kizi Emina Sandal “bizim evde patron
Mustafa” (Dergi 3, Elele, 2009)(MANSET)

Giizellik Kirigsmay: onleyen 10 Hareket (Dergi
3, Elele, 2009)(MODA)

Réportaj Tayang Ayaydin-Demet Sabanci-
Stikran Moral-Halil Gokhan (Dergi 3, Elele,
2009)(ROPORTAJ)
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Moda Simdi sofistike kadinlarin zamani! (Der-
gi 3, Elele, 2009)(MODA)”

Kapak kizt Emina Sandal, batili bir kadindir.
Bati(modern) kiiltiirii iginde yetismis olmasinin
aksine, esinin evin patronu olduguna dair agik-
lamas1 okuyucu i¢in bir yandan ilgi ¢ekici iken
Ote yandan ataerkil diistincenin benimsenisi
acismndan vurgulayicidir.  “Moda”  baglikli
haberde de, “Simdi sofistike kadinlarin zama-
nt” denilmektedir. Climle anlam1 “aswri dl¢iide
yapmacikli davranan kimse, aswrt karmasik
olan” (3) sofistike kelimesinin “simdi ve za-
mant” denilerek vurgu yapildigi anlagilmakta-
dir. Karmagik bir anlam yiiklenildigi dustintl-
diigiinde, tiiketimi amaglayan bir yapinin
6nemsendigi goriilmektedir.

Dergi kapaginda ayrica soru ciimleleriyle kuru-
lan basliklar da dikkat ¢ekmektedir. Bu baglik-
lar sunlardir:

“Erkekler neden yalmz? Kadinlar neden
yalmz? Iste yamtlar1 (Dergi 3, Elele, 2009)
(iliskiler)

Sizin tercihiniz hangisi? Adnan mi, Behliil
mii? (Dergi 3, Elele, 2009) (roportaj-iliskiler)”

Iligkiler ve roportaj tizerinden yine iliskilere
vurgu yapilan haberlerde, “yalnizlik” konusu,
“Erkekler neden yalniz? Kadinlar neden yal-
niz?” denilmekte ve yanitlar1 dergi tarafindan
verilmektedir. Derginin s6z konusu haber ile
kilavuzluk gorevi yiiklendigi anlasilmaktadir.
Dergide yer alan emir ctimlelerine bakildiginda
ise;

“Aski Bulma Yollar, lliski sana gelmiyorsa
Sen ona git (Dergi 3, Elele, 2009) (ILIS-
KILER)”

denilmekte ve iligkiler konusunda “iliski sana
gelmiyorsa sen ona git” yaklagimi ile kadinla-
rin modern bir ¢izgide ilerlemesi tesvik edil-
mektedir. Zira geleneksel yapida iliskileri bas-
latan tarafin siklikla erkek olmasi beklenmek-
tedir. Oysa “sen ona git” bicimindeki yakla-
simla s6z konusu geleneksellik kirilmakta,
kadin kimligi moderne tagmmaktadir. Bu dog-
rultuda Elele dergisinin, “bildirimli, soru ve
emir ciimle” yapili haber basliklar1 genel ola-
rak degerlendirildiginde: kadin okuyucu kimli-
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gini, “tiiketimi seven, modern, iliskiler konu-
sunda aktif, yalmizlik ve baglangiclar konusun-
da bilingli vb.” olarak insa ettigi anlasilmakta-
dir. Ayrica Elele dergisinin haber basliklarinda
“en priltili” sifat, “yeni, daha, yiizlerce (vur-
gu artirma) ve simdi (trend-giincel)”, “iste,
sizin tercihiniz” gibi yonlendirmelerin kulla-
nildig1 goriilmektedir.

7.2. Lezzet Dergisi Haber Bashklar1 Analizi
(Bildirim, Soru, Nida/Unlem, Emir Ciimle-
leri)

Lezzet dergisi, ev ve ¢alisan kadinlarima yone-
lik yemek tarifleri sunan ve bu konuda okuyu-
cular1 bilgilendiren bir yayindir. Dergi, odakli
(vakin) fotograflar kullanarak, derginin adini
tagtyan “lezzet” duygusunu okuyucuya aktar-
maya calismakta ve siklikla bildirimli ciimle
yapilart ile haber bagliklarmi olusturmaktadir.
Ele alman ilk derginin haber bagliklar1 soyledir:

Cocuklar bizim tariflere bayilacak (Dergi 4,
Lezzet, 2009) (HABER)

Hurma ile enfes tathlar(Dergi 4, Lezzet, 2009)
(HABER)

Kis mevsimine 6zel Bol sebzeli firin yemekle-
ri (Dergi 4, Lezzet, 2009) (HABER)

2 siiper kitap Bayram yemekleri tartlar tam 44
tarif (Dergi 4, Lezzet, 2009) (HABER)

Konularmi bayram tarifleri, kis mevsimi, yilba-
st vb. gibi 6zel ginlere yonelik ilgi cekici ye-
mek tariflerinden segen dergi, “enfes, ozel”
gibi sifatlardan da yararlanarak, ctimlelerin
anlammi giiclendirmektedir.

“Cocuklar bizim tariflere bayilacak” baslkl
haberde, “bizim” vurgusu ile okuyucu ile dergi
arasinda kurulan kopriniin varligma isaret
edilmektedir. “Hurma ile enfes tatlilar”, “Kis
mevsimine ozel bol sebzeli firin yemekleri” gibi
haberlerde ise, bildirimli ctimlelerin yiiklemle-
rinin okuyucu tarafindan tamamlanmasi bek-
lenmektedir. Uzun haber bagliklarmin siklikla
secildigi gozlendigi derginin, vurguyu 6n plana
cikarma stratejisi, renklerin kullanimidir. Vur-
gulanan nokta, “cocuklar, firin yemekleri,
Hurma ile” gibi kelimeler renklendirilerek
vurgulu hale getirilmislerdir. Ele alinan ikinci
derginin haberleri ise soyledir:
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Kisin Nimetleri Elma, Sogan ve Pirasa (Dergi
5, Lezzet, 2009)(HABER)

Ev yapimm cupcake'ler (Dergi 5, Lezzet,
2009)(HABER)

Yilbast sofralarma 6zel Kestaneli tarifler
(Dergi 5, Lezzet, 2009) (HABER)

Bu sayida da “KISIN NIMETLERI” bashgmm
kapital (biiyiik) kullanildig1, “Kestaneli tarifler,
Ev yapimi” kelimelerinde ise renklendirme
uygulandigi anlasilmaktadir. Bildirimli climle-
lerin basliklarda kullanildig1 yine gerek ikili
satirlar halinde bagliklarin  yapilandirildig
gerekse de ozellikle yiikklemlerin okuyucu tara-
findan tamamlanmak tizere eksik birakildiklar
goriilmektedir. Incelenen son sayida ise;

2 siiper kitap Iglo Pratik tarifler En ¢ok begeni-
len tavuk yemekleri tam 45 tarif (Dergi 6,
Lezzet, 2009) (HABER)

Cevizli lezzetler (Dergi 6, Lezzet,
(HABER)

Klasik hamurla 10 enfes kek (Dergi 6, Lezzet,
2009) (HABER)

2009)

Osmanli Mutfagi'ndan Hamur isi tarifleri
(Dergi 6, Lezzet, 2009) (HABER)

haberleri baglia tasinmaktadir. “lezzetli, en-
fes” gibi sifatlar ile ciimle yapilar1 giiclendiril-
mektedir. Derginin moda yaklagimi, yemek
kiiltiirti tizerinedir. Zira gerek bayramlar gerek
yilbagilar, sevgililer gtinleri gibi 6zel giinler
icinde, ceviz, hurma, cupcake, Osmanli mutfa-
g1 yemegi gibi ayrintili kullanimlar ile kadin
okuyucu, titketime yonlendirilmektir.

Bu dogrultuda Lezzet dergisinin, “bildirimli
ctimle” yapist tizerinden kurdugu haber baslik-
larinin; kadin okuyucu kimligini, “pratik ye-
mekler yapabilen, ozel giinlere énem vererek
lezzetli yemekler yapan ve dolayisiyla iireten
kadin, ev kadim, pratik kadin” olarak insa
ettigi gorilmektedir.

7.3. Evim Dergisi Haber Bashklar1 Analizi
(Bildirim, Soru, Nida/Unlem, Emir Ciimle-
leri)

Evim dergisi, ev i¢i ve ev dis1 dekorasyonlara
iligkin bilgiler sunmakta ve okuyuculart bilgi-
lendirmektedir. Dergi bildirimli ctiimle yapila-

rin1 siklikla kullanmaktadir. Dergi kapaginda
yer alan haberler sunlardir:

2010 yihmin favori renkleri ve dekorasyon
egilimleri (Dergi 7, Evim, 2009) (MODA)

Koleksiyonlarinizi
(HABER)

sergileme  yontemleri

Ahsveris zamam Ekoseler Battaniyeler Miizik
aksesuarlar1 Fonksiyonel biifeler Banyo tekstili
(MODA-TUKETIM)

Kist sicak gecirmenizi saglayacak i1sitict ve
aksesuarlar (Dergi 7, Evim, 2009)(MODA)

“favori renkler” sozii ile dergi, okuyucuya
gliniin modas1 hakkinda bilgi vermekte, aligve-
ris zamani1 bagliginda ise, ev i¢i alana ait deko-
rasyon bilgileri tizerinden tliketici kimligi on
plana ¢ikarilmaktadir.

Ele alinan ikinci dergide ise, ev i¢i alan olarak
¢amasir odasi, geng odasi ve yatak odasi lize-
rinde bilgiler verilmektedir. Bu bilgiler “dogru
secimler, diizenleme fikirleri, mevsime gore
kullanilan aksesuarlar vb.” sekilde siralanmak-
tadir. Haberler soyledir:

Sagliklt bir uyku icin dogru se¢imler (Dergi §,
Evim, 2009)(HABER-MODA)

Camasir odaniza diizenleme fikirleri (Dergi 8,
Evim, 2009)(HABER)

Cok amach bir genc¢ odas1 tasarim (Dergi 8,
Evim, 2009)(MODA)

Doga motifleri ekolojik se¢imler ve organik
tekstiller dogay1 evin i¢ine sokun (MODA)

Alsveris zamani Duvar kagitlari, Masif ahsap
mobilyalar, Sonbahar aksesuarlari, Aynalar,
Banyo dolaplari(Dergi 8, Evim, 2009)(MODA)

Kivril ve rahatla: 10 klasik kanepe (Dergi 8,
Evim, 2009)(MODA)

Yatakbas1 coziimleri (Dergi 8, Evim, 2009)
(HABER)

Birinci haberde, “sagliklt bir uyku” diger ha-
berde “cok amagh bir gen¢ oda”, bir diger
haberde ise, “kivrilma ve rahatlama” temalari
tizerinden haberler diizenlenmektedir. Saglik
ve ¢ok amaglilik konulari, okuyuculart “bilingli
ve pratik diistinen” kadin kimligine yoneltmek-
tedir.
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Uciincii dergi kapaginda yer alan haberler ise
asagidadir;

Dosemelik ve Perdelik Kumas Rehberi
(Dergi 9, Evim, 2009) (MODA)

Ferah ve aydinhik bir salon yaratmanin yol-
lan (Dergi 9, Evim, 2009) (MODA)

Ahsveris turu TV sehpalari, Banyo aksesuar-
lar;, Gri pembe yesil kombini, 50'1erin stili,
Kelebek desenli tiriinler (Dergi 9, Evim, 2009)
(MODA)

A'dan Z'ye saklama ve depolama oneriyle
evi diizenleme zamam (Dergi 8, Evim, 2009)
(MODA)

Saks1 ve vazolara ozel desenler (Dergi 9,
Evim, 2009) (MODA)

Mutfagimiza yeni makyaj (Dergi 9, Evim,
2009) (MODA)

Sozkonusu haberlerde de ev i¢i alana ait deko-
rasyon ipuglar1 sunulmakta ve kilavuzluk gore-
vi yiirttillmektedir. “Rehber, salon yaratmanin
yollari, ev diizenleme zamani, ozel desenler”
yaklasimlar1 ile bir yandan ayrintilara verilen
O6nem giin ytzine ¢ikaritlirken 6te yandan da
derginin manipiilasyonu siirdiirtilmektedir. Ev
ici diizende, “ferah ve aydinlik” bir salona
sahip olmak ya da haberlerde bahsedilen 6zel
desen secimleri, mutfaklara uygulanacak yeni
diizenlemeler ile “yeni ve yenileme” vurgusu
stirdiiriilmektedir. Derginin kadin okuyuculari,
tiiketen kadm kimligi ile insa edilmektedir. Her
ti¢ dergi kapaginda kullanilan bildirimli ctimle-
lerin ozellikle yiiklemlerinin okuyucu tarafin-
dan tamamlanmasi beklenirken, haberler 2-4
satir olarak verilmekte, basliklarm uzun kulla-
nimlar ile olusturuldugu goriilmektedir.

Dergi kapaginda yer alan haberlerin tinlem ve
emir ciimleleri ile de birlestirildigi anlagilmak-
tadir. “getirin, sokun, ¢ok kolay” yiiklemleri ile
biten haber ciimlelerinde okuyucu harekete
gecirilmektedir. Ciimleler soyledir:

Soframiza hareket ve enerji getirin! (Dergi 7,
Evim, 2009) (MODA)

Dogay1 evin icine sokun! (Dergi 8, Evim,
2009) (HABER)

Ilave depolama alam yaratmak cok kolay!
(Dergi 9, Evim, 2009) (HABER)
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Dergi emir ctimleleri ile ev i¢i alanin dekoras-
yonu hakkinda “yeni ve yaratici” olmaya davet
edilmektedir. Yine kullanilan soru ciimleleri ile
de “nasil ve hangisi” sorularma yanit aranmak-
ta, okuyucu basliklar tizerinden kendine sordu-
gu sorularin yanitlarini, dergi igeriklerinde
bulabilmektedirler. Haberler soyledir:

Dogru aydinlatma secimi nasil yapilir? (Der-
gi 7, Evim, 2009) (MODA)

Mumlar, nokta aydinlatmalar ve siislerde eviniz
kutlamaya hazir m? (Dergi 22, Evim, 2009)
(MODA)

Salonu nasil siislemeli? (Dergi 22, Evim, 2009)
(MODA)

Yemek odamzi nasil planlayabilirsiniz?
(Dergi 8, Evim, 2009) (MODA)

Cocugunuz i¢in ideal bilgisayar hangisi? (Dergi
8, Evim, 2009) (HABER)

Ev tasima stirecinizi nasil planlamalisiniz?
(Dergi 9, Evim, 2009) (MODA)

Fotograflar1 nasil sergilemeli? (Dergi 9,
Evim, 2009) (HABER)

Ev i¢i alanin aydimnlatilmasi, siislemeler, plan-
lama, tasinma siireglerinin planlamalari, sergi-
lemeler vb. tizerine verilen bilgilerin, okuyucu-
nun pratik bir sekilde s6z konusu alana hakim
olmasi istenmektedir. Bu dogrultuda Evim
dergisinin, “bildirimli, emir ve nida, soru ciim-
le” yapili haber basliklar1 genel olarak deger-
lendirildiginde: kadin okuyucu kimligini, “pra-
tik, tiiketen, ev ici alanda moday: takip eden
ve/veya planlamalari dogru yapabilen, akilci”
olarak insa ettigi goriilmektedir.

7.4. Seda Dergisi Haber Bashklar1 Analizi
(Bildirim, Soru, Nida/Unlem, Emir Ciimle-
leri)

Seda dergisinin bildirim ctimlelerine bakildi-
ginda, ana baghigin ustte alt satirda ise basligt
destekleyen sekilde ikinci baslik kullanildigt
goriilmektedir. Ust satirda yer alan ana baslik
buyiik (kapital) yazilmaktadir. Ayrica tipogra-
fiye renk verilmektedir.

Birinci derginin 3 temel haberi bulunmaktadir.

“Firinda Hindi Pisirmenin pif noktalar1 (Der-
gi 10: Seda,2009) (YEMEK)
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Son Giin Indirimi Modanin vazgegilmez ak-
sesuarlar1 (Dergi 10: Seda, 2009) (MODA)

Tuba Biiyiikiistiin “iliskimde inis-cikis iste-
rim" (Dergi 10: Seda, 2009) (Manset-Iliskiler)

Bildirim ciimlelerine bakildiginda, “firinda
hindi” bashigmin yiiklemi yoktur, firmnda hindi
ama “me?”, yani yenir mi, duruyor mu, yapila-
cak mi1, yapimi m1 vb. bu konuda tamamlana-
cak yiiklemin okuyucuya birakildig1 anlasil-
maktadir. Ust satirda “Furinda Hindi” yapimi-
nin s6z konusu oldugu ve alt satirda ise, yeme-
gin pisirilmesine iliskin ptf noktalarinin aktari-
lacag1 goriilmektedir. Her iki bashigm birbirin-
den bagimsiz olarak algilanabilecegi de soyle-
nebilir. Bu durumda, haberin iki yoni yani
“vemegin adi ve pisirilmesine” iligskin garpici
baslik secimi birbiriyle tam bag kurulmasi bile
ard1 ardina satirlarda bulunmasi bakimindan
destekleyicidir. Bu haberde, kadin ister ev
kadmi ister ¢alisan kadin olsun, sunulan piif
noktalar ile kadin kimligi; pratiklige, 6zel bir
yemegin en dogru sekilde ve basarili olarak
pisirilmesine ve zamani iyi kullanan vb. birey-
ler olarak yonlendirilmektedir.

Ikinci haber, “Son giin indirimi” bashg ile
ustte, “Modanin vazgegilmez aksesuarlart”
olarak alt alanda ikili bir bigimde sunulmakta-
dir. Yine birinci ve ikinci satirdaki baghik yiik-
lemlerinin okuyucu tarafindan tamamlanmasi
beklenmektedir. Bildirimli ciimle yapisinda
“indirim ve moda” sunumu ile kadin kimligi-
nin “moda” kategorisi altinda, modaya kars1
bilingli, “vazgegilmez aksesuarlar” soziyle,
s6z konusu aksesuarlar1 kullanan modern kadin
kimligini 6n plana ¢ikaran bir yapis1 bulunmak-
tadr.

Uciincii haberin: 6zne olarak kullanilan iinlii
kisinin, birinci satirda admnm yer alarak ve
ikinci satirda ise, roportaj iginde 6n plana ¢ika-
rilan bir ctimlenin 6n plana ¢ikarilarak sunul-
dugu goriilmektedir. Bildirimli ctimle, hedef
gostererek, tnli kisinin varligmi tanimlarken,
yine yiikklem okuyucu tarafindan tamamlanma-
ya Dbirakilmaktadir. Ancak Biyiikiistiin’tin
“[liskimde inis-cikis isterim" ctimlesi tamam-
lanmis bir ciimledir. Kadm kimligini iliskiler
boyutuyla maniple etme durumu s6z konusu-
dur.

ikinci Seda Magazin dergisinin de haberlerine
bakildiginda bildirim ciimlesi olarak, 5 haberin
varhigi dikkati ceker.

Yeni yilda yeni yasinizi kutluyoruz. 3. yas ozel
sayisi dertlerinizin dermam oluyor (Dergi 11:
Seda, 2009) (HABER)

‘Aglarsa anam aglar gerisi yalan aglar'
Oziirlii ¢ocuklarm degil annelerinin basari
oykiisii (Dergi 11: Seda, 2009) (ILISKILER)

100 yeni y1l icin siiper fikir Yilbasi evde orga-
nize etmenin sirlart (Dergill: Seda, 2009)
(MODA)

Mutfak sanati Yilbas1 kurabiyeleri (Dergi 11:
Seda, 2009) (YEMEK)

Moda Elbiseler-cizmenin alfabesi Ayaklardaki
uzun siklik (Dergi 11: Seda, 2009) (MODA)

“Yeni yilda yeni yasinizi kutluyoruz. 3. yas dzel
sayist, dertlerinizin dermani oluyor” baglikli
haberin 5 satirdan olustugu goriilmektedir.
Satirlarin sayfa tasarimina goére ctimleleri bdle-
rek aktarildigi, 6n plana ¢ikarilan noktanin ise
tipografiye renk verilerek sunuldugu goriilmek-
tedir. Bu haberde, “Yeni yilda yeni yasinizi
kutluyoruz” bashgi tam bildirimli bir bagliktir.
Biz dilinin kullanildig1 ve dergi-okuyucu kop-
ristinin kuruldugu dilsel yaklasim ile “yeni
yasmizin” vurgusu yapilmaktadir. “dertlerini-
zin dermant oluyor”, burada bildirim, 6zne
kullanimmi g6z ardi edilerek kurulmakta ve
okuyucunun derginin ad1 ya da varligina yone-
lik bir tamamlama yapilmasi beklenmektedir.
Ikinci haberde ise, ‘Aglarsa anam aglar gerisi
yalan aglar’ basligi, bir atasoziinden faydala-
nilarak ele alinmakta ancak haberin 6zii;
“Oziirlii ¢ocuklarin degil annelerinin basart
oykiisii” denilerek verilmektedir. Bildirimli
ciimle yeniden eksik birakilmaktadir. Burada
kadinin “anne” roline gonderme yapilarak,
kadm ve aile iliskisi (cocuk) aktarilmaktadir.

Uciincii derginin de haberlerine bakildiginda 4
bildirim ctimlesi ile kurulmus haber baslig
bulunmaktadir.

Maraz Ali i¢ini doktii: Aslinda maraz ¢ikar-
tan adanal1 (Dergi 12: Seda, 2009) (Manset)

Evlilik damismanlar1 uyariyor nikahtaki ke-
rameti kacirmaym (Dergi 12: Seda, 2009)
(Tliskiler)
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Saghkh et yemekleri tathisiyla, tuzlusuyla
bayramlik lezzetler (Dergi 12: Seda, 2009)
(Yemek)

indire indire bitiremediler ayakkabidan can-
taya, elbiseden paltoya en uygun segeneklerle
(Dergi 12: Seda, 2009) (Moda)

Haberde, iinlii kisinin TV’de yaymlanan bir
dizisi bulunmaktadir. Bu dizi de “Maraz Ali”
adin1 tagimaktadir. Unlii kisinin ad1 yok sayila-
rak dizi adi 6n plana ¢ikarilmakta ve rdportaj
icindeki ctimlesi, ikinci satirda “Aslinda mara-
z1 ¢ikartan Adanali” denilerek sunulmaktadir.
Her iki yapida da yiiklemin okuyucu tarafindan
tamamlanmasit  beklenmektedir.  Fotografla
biittinlestirilen haberde, oyuncunun erkeksi
goriiniisi ile kadin okuyucularin ilgisi ¢ekil-
mekte ve dizi icerigine gonderme yapilmakta-
dir. TV seyircisi olan okuyuculara bir seslenis
s6z konusudur.

“Saglikl et yemekleri ve tathsiyla, tuzlusuyla
bayramlik lezzetler” bashiginda da bildirimli
cimlenin yiiklemleri okuyucu tarafindan ta-
mamlanmaktadir. Bilgi aktaricilik s6z konusu-
dur ancak kadin oncelikle “saglikli” kelimesiy-
le bilinglendirilmektedir. Kadin kimliginin,
bilin¢li ve modern bir ¢izgide tutuldugu anla-
stlmaktadir.

“Indire Indire Bitiremediler, Ayakkabidan
cantaya, elbiseden paltoya en uygun segenek-
lerle” adli haberde, 6znenin belirsizligi dikkat
¢ekmektedir. Kim sorusu soruldugunda, biti-
remeyen lizerinde bir belirsizlik vardir. Okuyu-
cu bu noktayr kendi tamamlamaktadir. Dergi,
en uygun segenekleri okuyucuya sundugunu
belirtmekte ve kadin kimligini “fiketici”’ ola-
rak nitelendirmektedir.

Seda dergisinin haber basliklarinda kullanilan
emir ctimleleri ise soyledir

Mliski Yataktaki labirente dikkat edin ve dogru
haritay1 kullanmay1 en ehil uzmanlardan 63re-
nin (Dergi 11, Seda, 2009) (ALISKI)

Saclariniz Bir Gecede Uzasin Kaynak yonte-
mi ile sa¢ uzatma teknikleri ve yeni yil i¢in sa¢

tasarimlar1 (Dergi 12, Seda, 2009) (MODA)

iliski ve moda kategorisi tizerinde emir ciimle-
lerinin kullanildig: dikkat ¢ekmektedir. “labi-
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rent” ve “uzmanlardan ogrenin” kelimelerine
yapilan vurgu ile kadin-erkek cinselliginin
onemi tizerinde durulmaktadir. Ayrica hem
cinsellik hem de kadin sa¢g modasi ilizerinden
derginin kadm okuyucuya kilavuzluk etme
gorevini ustlendigi anlasilmaktadir.

Bu dogrultuda Seda dergisinin, “bildirimli ve
emir ciimle” yapil haber basliklar1 genel ola-
rak degerlendirildiginde: kadin okuyucu kimli-
gini, “pratik kadin, zamani iyi kullanan kadin,
modaya karst bilingli, tiiketen kadn, iligkiler
konusunda cinselligi kavrayan ama aym za-
manda anne roliinii de benimsemis” olarak insa
ettigi gorilmektedir.

7.5. Burda Dergisi Haber Bashklar1 Analizi
(Bildirim, Soru, Nida/Unlem, Emir ciimlele-
ri)

Burda dergisi, hem profesyonel hem amator
olarak dikisle ilgilenen kadmn okuyucularma
kilavuzluk etmeyi hedefleyen bir dergidir.
Okuyucularin1 giintin modas1 olan ve/veya
pratik olarak yapabilecekleri modeller/ kalip-
larla tanistirmaktadir.

Kapakta haber basliklarini destekleyen ve s6z
konusu giysileri tastyan modellerin fotografi
kullanilmaktadir. Derginin ele alinan ilk sayi-
sinda yer alan haberler soyledir:

72 yeni model (Dergi 13, Burda, 2009)

Sezon modasi orgii, yinli ve suni kiirk ¢ok
moda.. Sicactk kumaglar ve g6z kamastiran
desenlerle Kisa Hazirlanin! (Dergi 13, Burda,
2009)

El isi keyfi ipek boya teknigi- 6zgiin dekoratif
fikirler (Dergi 13, Burda, 2009)

“72 yeni model” baslikli haberde, bildirimli
ctimlenin ytiklemi okuyucu tarafindan tamam-
lanmakta ve kapakta 72 vurgusu 6n plana ¢ika-
rilmaktadir. Nicin say1r bu kadar o6nemlidir.
Coklugu mu simgelemektedir, gorsel 6ge ola-
rak kullanima m1 sunulmaktadir ya da 72 tane
olan sey nedir? Bu konudaki bilgiler, haberin
devaminin i¢ sayfalarda okuyucu tarafindan
takip edilmesiyle anlasilabilmektedir. “Kisa
Hazirlanin!” baslikli haberde de “Sezon Mo-
das1” vurgusu kapital harflerle yapilmakta ve
ana baslikli tinlemli ciimle olarak kullanilmak-



Dergi Kapaklarinda Kullanilan Haber Basliklarinm Dili... (174-191)

tadir. Ancak her iki basligi baglayan ciimlelerin
ise uzunlugu dikkat ¢ekicidir. Bu uygulamada,
moda olan triinlerin “gdz kamagstiran ve sica-
cik” sifatlartyla vurgulandigr goriilmektedir.
“El isi keyfi” baslikli haberde de boya teknigi
ve dekoratif etkinliklerinin “keyifli” yam 6n
plana ¢ikarilmaktadir. Bu haberler, kadin oku-
yucularm keyifle, pratik ve moday1 takip ede-
cek sekilde insa edilmelerine yoneliktir.

Ele alinan ikinci dergide de ana baslign “Yeni
Yilim Moda Trendleri” haberi iizerinden ku-
rulmaktadir. Kapakta yer alan diger basliklar
sunlardir:

Spor ve yalin cizgilerle Rahat giyim (Dergi
14, Burda, 2009)

En gilizel siyah elbise modelleriyle Biiyiik
beden farki (Dergi 14, Burda, 2009)

Tum aileniz i¢in yeni abiye giysiler Yeni Yilin
Moda Trendleri (Dergi 14, Burda, 2009)

“Tiim aileniz icin yeni abiye giysiler” list bas-
lik haberiyle okuyucunun “moda trendlerini”
takip etmesini saglayan baslikta, yine okuyu-
cunun tiiketime yoneltildigi goézlenmektedir.
Bildirimli ctimle yapistyla olusturulan haberler,
okuyucu tarafindan o6zellikle yiiklemlerin ta-
mamlanmast beklenmektedir. Bu sayida, spor
kiyafetler ve biiyiik beden elbise modellerine
yonelikte haberler bulunmaktadir.  “Biiyiik
beden” haberi ile tiikketici kitlenin bir bagka
yelpazesinin ilgisi ¢ekilmektedir. Zira yeni
trend beden 6lgiileri genellikle kiigiik bedenler
tizerinedir. Ancak ev hanimlarma ve beden
oOlctileri daha biiyiik olan bayanlar i¢in de bir
tiketim alani yaratilmaktadir. Kadin okuyucu
kitleye verilen mesaj ise siklikla “hangi beden
olgiisiinde olursaniz olun, gece (abiye) ya da
glindiiz (spor) kiyafetlerle kendinizi giizel his-
sedebileceginiz  modellere  ulasabilirsiniz”
denilerek, kadin, tikketime stirtiklenmektedir.

Bir baska saymin kapakta yer alan diger haber-
ler ise sunlardir:
Pratik Dikis (Dergi 15, Burda, 2009)

Mantolar, kiirklii yelekler ve bereler (Dergi 15,
Burda, 2009)

Buna bayilacaksmiz: Ponponlu o6rgii pelerin
(Dergi 15, Burda, 2009)

Tul etekler, ylin sallar ve volanli elbiseler
(Dergi 15, Burda, 2009)

Dikis Acgiklamalar1 ve Hazir kaliplartyla tam
38 model (Dergi 15, Burda, 2009)

1 patronla 4 farkli elbise ve ¢arpici aksesuarlar
(Dergi 15, Burda, 2009)

Kapagin ana haberini “Pratik Dikis” baglikli
haber olusturmaktadir. Haberin yiiklemi yoktur
ve ayni zamanda hangi konuda pratik bilgiler
verildigine dair bilgilere de, haberin i¢ sayfa-
lardaki ayrmtilarina dayanilarak ulagilmaktadir.
Ayn1 zamanda okuyucu “38” rakamma takil
kalmaktadir. Zira ayni tipografi rengi ve bii-
yiikligi ile kullanilan haber sunumunda her iki
farkli haber birbirini takip edecek sekilde ve-
rilmektedir. Boylelikle kapakta goziin yukari-
dan asagiya hareket etmesi kolaylikla saglan-
maktadir. Ayn1 sekilde “Dikis A¢tklamalar ve
Hazir kaliplaryla tam 38 model” baslikli ha-
berde de bildirimli ctmlelerin yiikleminin
okuyucu tarafindan tamamlanmasi beklenmek-
tedir. Kis mevsimine yonelik sunulan haberler-
de, manto, kiirklii yelek, bere, yiin sallar, pon-
ponlu orgli pelerin vb. gibi okuyucunun dis
mekéana ciktiginda kullanabilecegi kiyafetlere
onem verilmektedir. Bir yandan da s6z konusu
kiyafetleri  giiclendirebilecek  aksesuarlarin
varhigma da dikkat c¢ekilmektedir. Dolayisiyla
bu sayida da kadinin disg goriiniisti ve bu gorii-
nisi ayrmtilarla giizel kilabilecekleri pratik
bilgilerle, her ne kadar kadin tarafindan “e/
emegi” ile bu etkinliklerde basar1 kazaniyorsa
da, kadin okuyucu tiikketime yonlendirilmekte-
dir.

Kapaklarda yer alan bildirimli ctimlelerin yan1
sira, tinlem ctimlelerinin de kullanildigr dikkat
cekmektedir. Ciimleler soyledir:

Sezon trendlerini erkeklere sorduk! flging
yamtlar aldik...(Dergi 1, Elele, 2009)

Stilinizi yenileyin! Ipek bluzdan deri cekete
ozgiir kombinler (Dergi 13, Burda, 2009)

Isildayin! Aksesuarlarmiza pullu ve payetli
dokunuslar (Dergi 14, Burda, 2009)

Haberin ilk seslenisinde “yamitlar aldik”, “ye-
nileyin”, “Isildaymn” gibi tinlem ctimlelerinin
tercih edildigi goriilmektedir. Emir ve tinlem
ctimlelerinin bir arada kuruldugu goriilen ha-
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berlerde, ikinci satirlarinda haberi devam etti-
ren climleler kuruldugu anlasilmaktadir. “Isi/-
dayin! Aksesuarlarimiza pulla ve payetli doku-
nuglar” denilerek aksesuarlarin parlakliginin
6n plana c¢ikarildigi izlenmektedir. “Sezon
trendlerini erkeklere sorduk! Ilgin¢ yamtlar
aldik” baglikli haberde, erkeklere trend sorma-
nin tinlem igaretiyle sunumunda dergi tarafin-
dan “ilging, onemli, vurgulayici” bir ¢alisma
yaptiklarmi ve yanitlarin erkekler tarafindan
veriliyor olmasmm ilgi ¢ekiciligi 6n plana
cikarilmaktadir.

Bu dogrultuda Burda dergisinin, “bildirimli
ctimle ve tinlem ciimle” yapisi lizerinden kur-
dugu haber basliklarmin; kadin okuyucu kimli-
gini, “pratik dikisler yapabilen, el emegi ile
tireten ancak bu iiriinleri yapabilmek i¢in tiike-
ten kadin, moday! ve trendleri takip eden ka-
din” olusturmaktadir.

TARTISMA VE SONUC

Medya kullanimi kimliklerin olusum siireci
igerisinde 6nem tagimaktadir. Kadn tiiketicile-
re yonelik sunulan dergilerin 6zellikle beden,
toplumsal cinsiyet, tiiketim ve moda konularin-
da haber tretim stirecine gittikleri anlagiimak-
tadir. Kullanilan fotograflar bir yana birakildi-
ginda arastirmada incelenen dilsel yapilarin, bu
konular gergevesinde olusturuldugu goriilmek-
tedir.

Arastirmada, ciimle yapilarmin (bildirimli,
nida/iinlem, emir ve soru) kadmn tiiketicileri
“nasil insa ettigi ve ne gibi stratejiler kulland-
&1 sorusuna yanit aranmaktadir. Dergilerin ne
gibi bir strateji kullandigi tizerine;

a) Haber basliklar, sifat kullanimlariyla
albeni yaratilarak diizenlenmektedir; 6rnegin;
“yiizlerce”, “en piriltil1”, “en yeni” gibi yakla-
simlar ile kadin moda konusuna yonlendiril-
mekte ve bunlara sahip olabilmek i¢in tiiketim-
le iliskilendirilmektedir. Ciimlelerde zaman
zaman soru sorarak zaman zaman tinlem ve
nida kullanimliyla kadin harekete gegirilmek-

tedir.

b) Haber bagliklarinda merak duygusunun
kullanimi; Ornegin, bir haberde “tabu yikan
kadimin ozellikleri nedir” gibi sorulara yanit
aranmakta ve kadmn okuyucunun merak duygu-
su on plana ¢ikarilmaktadir.
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¢) Haber basliklarinda tasarimsal (gérsel dge-
ler) vurgulayicilik ile manipiilasyon: Ornegin,
haberde yer alan rakamlar, tinlem ve soru isa-
retlerinin gerek font biiytiklikleri gerekse de
renk kullanimiyla ilgi ¢ekici hale getirilmesi

Nasil bir kimlik olusturduklari ve nasil inga
ettikleri tizerine ise;

a) Modern toplumun bicimlendirdigi kadin
temsilleri dergilerde yer almakta ve kadin tiike-
tim toplumunun tiiketici kimligi i¢inde konum-
landirilmaktadir. Moda ve kadin, giizel olma-
nin ipuglari (Orn; kirisiklk gidermenin 10 yolu)
dergilerin siklikla yer verdigi konular olarak
kadinin bedeni tizerinden sunulmaktadir.

b) Postmodern toplumun marjinal kadinla-
r1“tabu ytkan kadin” “sofistike kadin” ve
“marjinal kadin” haberleri 6rneginden hareket-
le, postmodern kimlikler ile iliskilendirilmek-
tedir.

c) Dergilerde “yeni” kadin begenileri olustu-
rulmaktadir; 6rnegin; yeni aligveris tercihleri,
yeni erkek kimligi gibi konular bunlardan bazi-
laridir. Ancak arastirmada dikkat ¢eken modern
ve postmodern bedene giydirilmis kadmin
metinler icinde ataerkil soylem tagidigidir. Bir
yandan modern kadinin sahip olmasi gereken
ozellikleri ve kurmasi gereken iliskilerin niteli-
§i belirlenirken bir yandan da geleneksel soy-
lemlerle kadinin ev i¢i alanda tiretime yonlen-
dirilmesi s6z konusudur.

Ozetle dergilerin “kendinizi farkli hissedin”,
“daha iyi ve giizel goriiniin” “seksi ve akilli
olun”, “pratik olun hayati kolaylastirin”, gibi
mesajlar1 kadin tizerinden sundugu goriilmek-
tedir. Bu durum kadmlar ayni seylere ihtiyac
duyan, ayni yasam tarzini arzulayan, ayni bek-
lentilere sahip bireyler haline getirilmekte ve
olmas1 beklenen kadin profilini destekler bir
nitelik tagimaktadir.

SONNOTLAR

(1) Elele dergisi, “zeki, kendi ayaklar: iizerinde
duran, yenilik¢i, sorgulayici, iddiali kararlar
alabilen Tiirk kadimini temsil ederek pazarda,
koklii ve giiclii bir marka olarak kendini ko-
numluyor” denilmektedir. Derginin okur kitle-
sinin % 82’sini kadinlar, % 18’ini erkekler
olusturmaktadir. Dergi okur yasi: % 44 ile, 21-



Dergi Kapaklarinda Kullanilan Haber Basliklarinm Dili... (174-191)

I

34 vyastir. Burda dergisinin misyonu, ‘“hem
profesyonel hem amatér olarak dikisle ilgile-
nen kadinlara birbirinden stk modelleri rahat-
ca uygulayabilecekleri pratik giyim kaliplariyla
sunan, diinya modasmni onlarla bulugturan bir
moda/hobi dergisidir” seklinde ifade edilmek-
tedir. Derginin okur kitlesini % 92’sini kadm-
lar, % 8’ini erkekler olusturmakta ve dergi okur
yas grubu, % 38 ile 21-34, % 27 ile 45 ve {isti
yaslardir. Seda Magazin dergisi misyonu, “Se-
da Magazin’in kadin agwrlikli okuyucu kitlesi
duyarli, yenilikleri takip eden, ailesine bagli,
saglik, giizellik, bebek bakimi, dekorasyon,
sofra diizeni ve yemek tarifleriyle yakindan
ilgilidir” olarak tanimlanmaktadir. Evim der-
gisi misyonu, “Evi ile ilgilenmeyi seven okur-
lara dogru oneriler, uygulanabilir fikirler ve
ekonomik iiriin secenekleri sunarak dekoras-
yonla ilgili tiim ihtiyaglarimiza gergek ¢oziimler
bulmayr hedefler” seklinde belirlenmektedir.
Okur yas grubu, 20-45 yastir. Mutfak ve yemek
kiilttrtinti gelistirmeyi hedefleyen Lezzet der-
gisi ise, “Lezzet Ozel moniileri, farkli sunum
tarzlari, piif noktalari, saglhkli beslenme oneri-
leri ve mutfakta zaman kazandiracak pratik
yontemleriyle okurlarimin hayatina deger katan
zengin bir tarif dergisidir” ve “Yemek yapmayi
ve misafir agirlamayt seven, degisik lezzetleri
ve yeni iiriinleri kesfe merakl, saglikli beslen-
meyi ve yasamayi Onemseyen, kendisine ve
ailesine ozen gosteren, ev-is hayatini dengele-
ven, pratik ve yenilik¢i Tiirk kadimina hitap
etmektedir” seklinde misyonunu belirlemekte-
dir. Okur yas grubu, % 46 ile 21-34 yastir.

(2) Modanin yayilma stirecine bakildigmma
farkli siireglerden ve gruplardan bahsetmek
miimkiindiir. Birinci grup, moday1 yaratan ve
sunan gruptur. Yenilgi ortaya koymaktan ce-
kinmeyen lider yapili kisilerdir. Yerlesmis
odin vermeyen kisilikleri ve giivenli statiileri
sayesinde her topluluktan kisinin saygi duyup
kabul ettigi bir yerdedirler. Tasarimeilar, res-
samlar, sairler, yazarlar, show diinyasinda yer
alanlar, mali durumu iyi olanlar oldugu gibi
halk kahramanlar1 da bu gruba dahil olabilmek-
tedir. Ikinci grup; provacilar, moday1 yakindan
izleyenlerdir. Modayla birlikte, moday1 ¢ika-
ranlar1 da yakindan izler ve her ¢ikan yeniligi
denerler. Ekonomik yonden gtigliidiirler. Gele-
neksel ¢evreye karsi bir tist smifa yakin olma-
nin farkliligini ve sayginligimi yasarlar. Kendi-
leri gibi davranan kisilerle olusturduklar1 toplu-

luklarla da birbirlerini dogrulayarak kendilerine
giivenlerini pekistirirler. Moday1 ilk deneyen
olmanm getirdigi diger bir avantaj da moda
iirtin tuttugu takdirde tirtinle birlikte provacinin
da kabul edilmis olmasidir. Ugiincii grup; izle-
yiciler grubudur. Modanin bagar1 derecesini
ortaya koyarlar. En kalabalik kategoriyi olustu-
rurlar. ileri izleyiciler olarak adlandirilan grup,
son modaya uygun sikliklariyla fark edilmek
isterler. Cikan yeniligin bagart derecesi, diger
bir deyisle yeni iriiniin moda olarak tutup
tutmayacagi bu grubun yaklasimi ile belirlenir.
Tutucu izleyiciler modayr daha ¢ok tam son
anda zorunlu kaldiklar i¢in izlerler. Dordiinci
grup: modayl en son uygulayanlardir. Toplu-
mun en tutucu kesimidirler. Degisikliklere
karsi son derece direngli, hareketsiz olmalari,
alig veris yaparken iyice diistinlip tasmmalart
ile tutucu izleyicilerden ayrilirlar. Kurulu den-
gelerini sarsabilecek tiim yeniliklere karsi son
derece tepkilidirler. Besinci grup; moda disilar,
moda ile hig ilgileri olmayanlardir. Ekonomik
yetersizlik en 6nemli nedendir. Bir de ruhsal
dengeleri yerinde olmayanlar. Sadece modayla
degil kisisel bakimlariyla da dengeli davranis
sergilemeyebilirler (aktaran Pektas 2006: 51)

(3) http://www.anlambilim.net/sofistike-nedir-
45466.htm
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