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OZET

Bireyler, giindelik yasamin anlamlandirilmast siirecinde dogrulugunu sorgulamaksizin siklikla
televizyon haberlerine bagvurmaktadirlar. Bireylerin bu derece énem verdikleri haberlerin olus-
masinda, aslinda iktidar sahiplerinden, is diinyasimin onde gelen isimleri, medya patronlar: ve bu
alanda girigimde bulunmast uygun goriilen bir¢ok kisi soz sahibidir.

Bu c¢alismada televizyon haberlerinin, kullanilan cergevelerle soz konusu egemen soylemlerin
yeniden iiretim siirecine nasil katkida bulundugu sorunsal iizerinde durulmustur. Izleyicilerde
olusturdugu gercgeklik duygusuyla, mevcut durumun siirekliligini saglamak i¢gin televizyon haberle-
rinin nasil ¢ercevelendigi ve ozellikle hangi ideoloji inga stratejilerini kullandiklar: tespit edilmeye
calisilmistir.

Anahtar sozciikler: Televizyon haberi, egemen soylem, yeniden tiretim

USAGE OF IDEOLOGY BUILDING STRATEGIES IN THE PROCESS OF
REPRODUCING TELEVISION NEWS AND DOMINANT DISCOURSE

ABSTRACT

Individuals have frequently turned to television news without questioning its truth in the process of
reasoning the daily life. In the process of such valuable items, so many people from governmental
bodies, leading business owners to media patrons, and a great number of people promoted to
indulge in the matter have words to say.

This study focuses primarily on the problem of how such sovereign statements contribute to the
process of reproduction. Its tried to be determined how the tv news is framed and especially which
ideological building strategies they use in order to provide the continuity of the existing position
and the feeling of reality which the audience forms.
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GIRIS

Kitle iletisim araglari, ozellikle daha fazla
tercih edilmesi nedeniyle televizyon toplumsal
yap1 icinde bireylerin neyi, ne kadar bilmesi
gerektigi konusunda belirleyici bir aragtir.
Bireyleri neyi diisiineceklerinden ¢ok, ne hak-
kinda diistinecekleri konusunda ydnlendiren
televizyonda, medyatik gerceklik kurgusu
icinde yeniden inga edilen haberlerle olaylar
¢ogu zaman nesnel gercekligin Oniine gegmek-
te; bireyler de dis diinyadaki gerceklikleri
medya nasil sunuyorsa o sekilde algilamakta ve
ogrenmektedir (Karaduman 2007: 45). Bu
durumun baslica nedeni televizyonun gergek-
likle olan yakin iligkisidir.

Gergeklik, yalnizca nesnelerden degil, insanlar
ve onlarin diisiinceleri, degerlendirmeleri, yar-
gilar1 ve duygularindan da olusmaktadir (Mc
Carthy 2002: 22). Iletisimin 6ziinde de, insanin
duygu ve duyumlar1 ile algiladigi dis diinyay
yansitma istegi yer almaktadir. D1 diinya, bir
bagka deyisle ger¢eklik olarak tanimlanan
seyleri birbirine aktarma isteginden yola ¢ikan
insan, gergegin ne olduguna ve gergeklik igeri-
sindeki konumuna siirekli yanit arama c¢abasin-
dadir (Ozkanal 1998: 134).

Insanin bu cabasi giiniimiiz toplumlarinda,
onlarin gergek diinyaya iliskin bilgilerini tele-
vizyondan edinme diizeyi ile toplumsal gercek-
ligi algilamalarindaki diizey arasindaki iliskinin
sorgulanmasini giindeme getirmistir.
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Insanin yasadig1 diinyayr tanimast kendi kisisel
deneyimleriyle birlikte, bu deneyimi aktaran
araclar sayesinde gerceklesmektedir. Bu araglar
bireylerin kendilerini ifade etmede kullandig1
dil, yazi, ¢izgi vb.den olusmaktadir. Bu araglar,
bireylere iginde yasadiklar1 gercekligin bir
sunumunu gostermekte ve sunulan gergeklik de
sunumda kullanilan aracin 6zeliklerine gore
degismektedir. Gergeklik olgusu, onu aktaran
aracin teknolojisine gore farklt boyutlar ka-
zanmaktadir (Ozkanal 1998: 135). Mc
Luhan’a gore araglarin yaym teknigi bireylerin
diisiinme, duyma ve hareket sekillerini ortaya
¢ikartmakta, 6zellikle elektronik medya kisilere
gercegi daha genis anlamiyla kavrama imkani
sunmaktadir (aktaran Erdogan ve Alemdar
1990: 155-156). Televizyon da séz konusu
elektronik medya iginde insanlarin ¢evrelerini
anlamlandirirken siklikla bagvurduklar1 arag-
lardan birisidir. Gergekligin yansitilmast agi-
sindan bakildiginda televizyon, kitle iletisim
araglar1 iginde, gergegi aslina en yakin olarak
aktaran arag olarak goriilmektedir.

Televizyon dogasiyla, goriintiisiiyle ve yolladi-
&1 mesajlarla diger kitle iletisim araglarindan
daha gercekei bir goriiniime sahiptir. Bu ger-
¢ekeilik bir anlamda televizyonun var olusuna
dayanmaktadir. Ciinki televizyon, simdiki
zamanit ve simdiki zamanda olan olaylarin
belirsizligini izleyicisine sunan bir ideolojiyi
yansitmaktadir. Bu gorliniimiiyle televizyona
ve Ozellikle de sundugu haber programlarma
gercek demek olasidir (Ozkanal 1998: 141).
Televizyon haberlerinde yer alan goriintiiler,
gercek yagamin iginden alinmis kesitler olarak
haberlerde yerini alirken, gorsel ve sdzel imge-
leri izleyici, imgelerin gosterdigini degil, gon-
derilen imgelerle kendi kendisinin kars1 karstya
kaldigmi sanarak algilamaktadir. Gergeklikle
izleyicinin igine girdigi bu oyun, haber metin-
lerini bozmamakta, aksine izleyicinin zihninde
devamli olarak pekistirilmesine neden olmak-
tadir (Tokgdz 2000: 158). Ancak televizyonun
aktardigr gergeklik, yasanmakta olan, yani
hakiki gergeklikten farklidir. Televizyon, ya-
sanmakta olan1 aktarirken kendisine 6zgii bir-
takim iglemlerden gecirir. Bu siirecte aktarilan,
farkli bir boyut kazanarak kitlelere ulagmakta-
dir. Gergeklesmis bir olayla o olaym haber
olarak aktarilmasi sirasinda habercinin yoru-
munun girmesi, olaym gerceklik boyutunu
etkilemektedir (Ozdendren 2002: 47).
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Bu calisma, kitle iletigimi i¢inde ve televizyon
Ozelinde haberin sadece bilgilendiren, egiten
bir ara¢ m1 yoksa toplumda cok seyi etkileyen
yonlendiren ideolojik bir sistemin bileseni mi?
sorusuna yanit aramak temel amacindan hare-
ket ederek konuyu teorik ve uygulamali bir
sekilde irdelemistir. Bu amagcla; haberin insa
asamasi olan “Cerceveleme” kavrami ele alin-
diktan sonra “Ideoloji Ve Medya” bashig ile
“Ideoloji Insa Stratejilerinin islevleri Ve isleyi-
si” konusuna gecis yapilmistir. “Medyada
Egemen Séylemin Yeniden Uretimi” bashig ile
konunun teorik bolimii tamamlanmaya ¢alisi-
lirken, Medya-Séylem, Ideoloji, Hegemonya
Ve Yeniden Uretim iliskisi kavramlarina da
deginilerek ¢alismanin uygulama kisminda
Kanal D ve STV haberleri kullanilan ideoloji
insa stratejileri bakimindan incelenmistir.

1. HABER INSASI OLARAK
CERCEVELEME

Televizyon haberinin tamamlanmis bir bi¢im
icerisinde izleyicinin karsisina gelmesi artik
gercekte onun ne oldugu ve neyi temsil ettigi
sorularint da beraberinde getirmistir. Ciinkii
televizyon haberleri sadece olaymn aktarilmasi,
olaya iliskin bilginin verilmesi degil, ayn1 za-
manda bir iiretim siirecinin belli agsamalarmdan
gecerek hazirlanan bir iiriin haline gelmistir
(Orhon 2004: 45).

Zaman zaman haberde ele alman konunun
genellikle kamuoyunun istendik yonde dikkati-
ni c¢ekebilecek sekilde bazi yonlerinin secile-
rek, kimi zaman belirli ¢agrigimlarla birlikte
sunuldugunu séylemek miimkiindiir. Bir olayla
ya da sorunla ilgili haberi anlamli hale getir-
mek i¢in haberde nelerin yazilacagi ve nelerin
disarida birakilacagini belirlerken, ¢ergeveleme
kullanilmaktadir (Yiiksel ve Giircan 2005: 98).
Bir olay habere doniistiiriiliirken, belli 6zellik-
leri segilir ve bu 6zellikler haber metninde 6ne
cikartilarak okuyucular ve dinleyiciler igin
daha kalic1 ve anlamli bir hale getirilmektedir
(Yiiksel 2008). Haber c¢ercevesi, bir olayla ya
da sorunla ilgili haberi anlamli hale getirmek
icin olusturulan; haberde nelerin olacagni,
nelerin digarida birakilacagini belirleyen genel
bir baglamdir (Atabek ve Uztug 1998: 100).

Bireylerin olaylar1 ve bilgileri belirleme, algi-
lama, teshis etme ve adlandirmasina olanak
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saglayan bir arag¢ bigiminde tasarlanan gergeve-
leme, medyanin bir konunun anlasilmasi zor
bir se¢cimle bazi yonlerini segerek, o konunun
onemli kilimmas1 ve bodylece bir olgudaki bazi
nedenlere dikkat g¢ekilmesine imkén saglar.
Haber ¢ergeveleri ele alman sorunun ne oldu-
gunu belirli bir bakis agisindan tanimlayarak,
soruna kimin ya da nelerin neden oldugunu
vurgulamakta, ahlaki yargilarda bulunmakta ve
sorunun nasil ¢oziimlenmesi gerektigine isaret
etmektedir (Yiiksel ve Giircan 2005: 98).

Haber biiltenini hazirlayan bu kisiler, sosyal bir
hareketi verirken pek ¢ok alternatif cercevele-
me stratejileri de segebilmektedirler. Haber,
sosyal sorunun kapsammi anlatabilir, sorunla
bas edebilmek igin ileri siiriilen alternatif 6neri-
leri elestirebilir ya da hiikiimetin sorunun {iste-
sinden gelebilmek i¢in yaptig1 ¢aligmalar iize-
rine yogunlagabilir. Hangi sorunun iilke igin
daha o6nemli oldugu, hiikiimetin bu sorunlart
¢ozme dogrultusundaki temposunun yeterli
olup olmadig1 ve siyasal liderlerin 6zelliklerini
degerlendirirken bagvuracaklart olgiitleri veya
standartlar1 bigimlendirebilir (Atabek ve Uztug
1998: 100, 103).

Scheufele, haber segim siireci hakkindaki aras-
tirmalar ve medya igerigi lizerinde yapilan
calismalara gore, iic muhtemel etki kaynaginin
mesajin ger¢evesini insa ettigini ileri stirmekte-
dir:

> Ik etki kaynagi, haberci merkezli etkiler-
dir. Haberciler genellikle haberin kayna-
gindan gelen bilgileri anlamlandirarak,
¢ergevelerin yapisini insa ederler. Cergeve-
lerin yapisi, ¢esitli profesyonel normlar,
ideolojiler ve tavirlardan etkilenebilir ve
genellikle habercilerin haber ¢erceveleme-
si yoluyla yansitilir.

» Haber gergevelemeyi etkileyen ikinci fak-
tor, orgiitsel rutinler olarak ifade edilen,
orta diizeyde siyasi yonelimlerin sonucun-
da gergevenin se¢imidir.

» Haber cergevelemeyi etkileyen son faktor
ise siyasal aktorler, yetkililer, ilgi gruplari
ve diger seckinler gibi dissal etki kaynak-
laridir (Scheufele 1999:115).

Bu nedenle ¢ergeveleme, basit bir kelime segi-
mi degil, bir haberin nasil yorumlanmasi ve
degerlendirilmesi gerektigine iligkin bir ¢aba
(Yiiksel 2008) olmasi nedeniyle, egemen sdy-
lemin yeniden {iretilmesi agisindan 6nem tagi-
maktadir.

2. IDEOLOJi VE MEDYA

Medyada egemen sdylemin {iretilmesine geg-
meden Once egemen sdylemin temelinde yatan
ideoloji kavrami ile ideolojinin isleyisi ve ideo-
lojinin kendini yeniden {iretirken kullandig1
araclar iizerinde kisaca durmak gerekmektedir.

Toplumsal diisiincede en tartigmali ve sorunlu
kavramlardan biri olan ideoloji konusu en ay-
ritili bigimiyle Marksist diisiince geleneginde
ele alinmistir (Mutlu 1998: 161). Marx ideolo-
jik diistinceyi diger diislincelerden ayirarak
sadece egemen maddi iligkilerin devamini
olanakl kilan diisiinceye ideolojik nitelemesini
yapmugtir. Ideolojinin belirtilen tanimlarinm
otesinde ozellikle giintimiizde gergekleri oldu-
gu gibi yansitmamak olarak goriildiigiinii ileri
stiren Serif Mardin, ideolojiyi Marx’in belirttigi
sekilde ele alarak, ger¢egi maskeleyen, dogru-
yu oldugu gibi yansitmayan bir sistem olarak
calistig1 seklinde degerlendirilebilecegine isaret
etmektedir (Mardin 1992: 14-15). Bu dogrul-
tuda ideoloji kavramimin gercegi etkiledigini,
insanlara yansimada, i¢inden gegtigi ortamlarin
etkisiyle, bir sapmaya ugratildigini ve insanlar-
da yanlis bir imge ve izlenimler yaratabilecegi,
bagka bir degisle baz1 insanlarmn gercek olarak
bildiklerinin aslinda daha derin ve dogru bir
gercegi maskeledigi diislincesini yaratmaktadir
(Mardin 1992: 24). ideolojinin gergeklik hak-
kinda bir yanilsama, bir illiizyon degil, onun
biling iizerindeki izi ya da goriiniimii oldugunu
savunan Marx ideolojiyi, kapitalist diizende
siyasal iktidar1 mesrulastirmaya, bireyi sisteme
entegre etmeye yardimci fakat genellikle de
yanlis fikirler kiimesi olarak ifade etmektedir
(Kazanci1 2006: 71).

Althusser’e gore ideoloji, bireyin beynindeki
manevi bir var olug bigimi olarak tanimlanma-
lidir. ideoloji, toplumsal biitiinliigiin gesitli
diizeyleri arasindaki igleyigin bireysel bilingler
iizerinde olusturdugu bir sekillenmedir. Bu
anlamda ideoloji bireylere dissal ve nesneldir;
Ozne tarafindan iretilmeyen, fakat 6zneyi iire-
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tendir (Sancar Usiir 1997: 43). Metin Kazanci,
Althusser ideolojisinin en basit anlatimi igin
“baligm i¢inde yasadigi su” benzetmesini yap-
maktadir. “Su baligin ayrilmaz ya da varlk
nedenidir. Su oldugu icin balik vardir ama
balik bagka yerde olamadigi i¢in suyun iginde-
dir. Balik igin su her yerdedir ve her yerdir.
Ama o, i¢inde yasadig1 suyun farkinda degildir.
Onula ilgili her sey ayn1 zamanda suyla da
ilgilidir. Sanir ki, biitiin diinya sudur. Yalniz
suyu bilir ve tanir. Ciinkii su kendisi ile birlik-
tedir ve o, suyun i¢inde var olmustur. Var olusu
suya baglidir. Suyun disma ¢iktiginda suyun ne
oldugunu anlayabilir. Ama hi¢bir zaman (¢1ka-
rilmadigi siirece) suyun disma ¢ikamaz. Suda
yasayabilmesi i¢in yaratilmis, adlandirilmistir.
Suyun diginda yasayabilmesi i¢in baliktan
baska, farkli bir sey olmasi gerekir” (Kazanci
2003: 48- 49).

Fransiz diigliniir Louis Althusser’e gore ideolo-
ji, toplumsal yasantiyr farkli bigimde fakat her
zaman ve her asamada kendiliginden etkileyen
bir olusumdur. Daha dogrusu toplumsal pratik
ile ideoloji i¢ igedir (Kazanci 2006: 72).
Althusser’in ideoloji kavramsallagtirmasinda,
her seyin merkezinde yer alan tezi; ideolojinin
bireyleri 6zne olarak c¢agirmasidir (Dursun
2001: 29). Althusser’in ideoloji tizerine kurdu-
gu tezler bizi, ideolojinin toplumsal bitiinligi
yeniden iretebilmesi, siyasal ve ekonomik
iktidarin ideolojik bir ikna siirecine dayanarak
var olabilmesi i¢in bir takim aygitlara ihtiyag
duydugu sonucuna gétiirmektedir. Dinsel,
ogrenimsel, ailesel, hukuksal, siyasal, sendikal,
kiiltiirel ve iletisimsel (haberlesme) gibi bilinen
bu 6nemli aygitlarin 6tesinde ideolojinin islev-
leri ve isleyisi lizerinde durmak gerekmektedir.

3. iDEOLOJI INSA STRATEJILERI’NIN
ISLEVLERI VE iSLEYISI

Hemen hemen her toplumda ideolojinin yerine
getirdigi islevlerin baginda, dizgeyi ve dnderle-
rin eylemlerini mesrulagtirmak icin bir arag
olarak kullanilmasi gelmektedir (Yavasgel
2004: 170). Egemen olanin mesruluk kazandi-
rilmasi stirecinde ideoloji baz1 diisiiniirlere gore
belli isleyis stratejileri izlemektedir.

Fiske ideoloji ¢odzliimlemesi adi altinda bir

takim terimleri aciklayarak bu siirece katkida
bulunmugtur. Yer degistirme, dahil etme-
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birlestirme, maskeleme ve anlamli yokluklar,
metalagtirma bu terimler arasinda sayilabilir.
Fiske, ideoloji kuramlarimm Freudcu riiya ku-
ramindan 6diing aldiklar1 bir terim olan yer
degistirmeyle, bir konu ya da endise, ideolojik
bastirildiginda, bu konuya duyulan ilginin
mesru ve toplumsal agidan kabul edilebilir bir
konuyla yer degistirilmesini ifade etmektedir.
Dahil etme- birlestirme, basat siniflarin, ikincil
siiflardan gelen direng 6gelerini ideoloji igine
dahil ederek karsitliklarin yoksun birakilmasi-
dir. Bireylere “Endiselenme sen de dahil ol”
mesajini vermektedir. Fiske, toplumsal hareket-
leri toplumsal ¢ikarlara baglayarak, ortaya
¢ikan sorunlart kapitalizmin neden oldugu
gercegini gizlenmesini ise maskeleme ve an-
laml1 yokluk olarak degerlendirmektedir. Yine
bir diger terim metalastirmadir. Kapitalizmin
her seyden Ote meta iireten bir sistem olmasi
nedeniyle iiretilen metalarin dogal gériinmesini
saglamak, cogu ideolojik pratigin kalbinde yer
almaktadir. Bireyler, arzular1 gidermek igin
iiretilen metalar araciligiyla anlamayr 6gren-
mekte, sorunlar1 ¢ézmek i¢in iiretilen metalar
aracilifiyla diisiinmekte ve bdylece metalara
ihtiya¢ duyar hale getirilmektedir (Fiske 1996:
230-233).

John Thompson, Eagleton’a benzer bir sekilde,
ideolojinin isleyisinde mesrulastirma, gizleme/
gizemlestirme, birlestirme, parcasallagtirma ve
seylestirme olmak {izere bes genel yontem ve
bu yontemlerin karsilik geldigi bazi tipik sem-
bolik insa stratejileri ortaya koymustur (Orhon
2004: 38, Dursun 2001: 76, Kazanci 2002: 74—
76).

» Mesrulagtirma: Rasyonalizasyon, evrensel-
lestirme ve anlatisallagtirma stratejileri,
mesrulastirmanin belirli tipik stratejileridir.
Bireylerin, toplumda var olan asimetrik
iligkileri yani haksiz olusumlari, esit olma-
yan iligkileri dogal sayip, benimsemesidir.
Bu konuda hem sisteme hem bireye hukuk
sistemi ve uluslar arasi normlar yon ver-
mektedir. Ozellikle hukuk sistemi hem bi-
reylerin rizasi lizerine kurulmus genis bir
uzlagmay1 hem de uyulmadiginda yaptirim
uygulanacak bir kurallar sistemini ifade
eder. Dayanag1 “mesruiyettir’. Mesruiyet
mutlaka egemen bir sinifin varligini gerek-
tirir. Yonetenin olmadigi ortamda mesrui-
yet olmaz. Mesruiyet egemenligi baska bir



Televizyon Haberleri ve Egemen S6ylemin Yeniden... (191-206)

deyisle hegemonyaya baglidir. Hegemonya
ise yoneten smiflarin toplumsal uzlagma
yani rizay1 saglama bigimidir.

» Gizleme/Gizemlestirme: Yer degistirme,
mistiklestirme ve mecaz (diiz degismece,
egretileme ve biitiinden pargaya, parcadan
da biitiine yoneltme) ideolojinin bu tipik
isleyisinin stratejileridir. Sorunun, olaym
0zilinii saklanarak, daha dogrusu bir yandan
itilerek ilgi, baska alanlara kaydirilmakta-
dir. Bu kaydirma egemen ideolojik diisiin-
ce tarafindan hem gergeklestirilmekte hem
de dogal sayilmasi i¢in ¢aba harcamakta-
dir.

» Birlestirme: Standartlagtirma ve birligin
sembollestirilmesiyle ideolojinin islemesi-
dir. Herhangi bir sorun karsisinda aralarin-
da hicbir maddi bag olmayan, ¢ikar iliskisi
olmayan insanlar1 bir kavram altinda, bir
semsiye i¢inde toplamaktir. “Biz” nitele-
mesi 6n plana cikar. Ulke, bayrak, milli
birlik gibi kavramlarla ideolojik platforma
ulagilmaktadir. Bu baglamda, yapilacak ca-
lismalar i¢in en uygun ydntemin propa-
ganda oldugu bilinmektedir.

» Pargasallagma: Farklilasma ve oOtekinin
tasfiyesi ile islemektedir. Birlestirmenin
tam tersi bir yol izler. Biiyiik ana sistem
subjektif oOlglilere dayanilarak parcalara
boliintir. Belirli bir goriis etrafindan topla-
nanlar merkezi olusturur, disarida kalanla-
ra yabanci, hain, diisman sifatlar1 yakistiri-
lir.

» Seylestirme: Dogallastirma, sonsuzlastir-
ma ve yalilastirma/ edilgilestirme ile ide-
olojinin iglemesidir. Burada gegici tarihi
durumlarm dogallig1 iddia edilir ve siirekli
devam edecegi temasi 6n plana c¢ikarilir.
Sozgelimi kadinlarin erkeklere gore geride
kalmasinin tarihsel agiklamalar1 ve gerek-
¢eleri giiniimiize tagmir ya da kadinin fi-
ziksel eksikligi, esitsizligin dogal gerekce-
si olarak adlandirilip topluma bu ydnde
inang asilanir (Kazanci 2002: 74-76).

Bu kategoriler ayn1 zamanda Fiske’nin de ileri
siirdiigii ideolojik ¢o6ziimlemenin de oldukga
genel bir gercevesini olusturmaktadir (Dursun
2001: 76).

David J. Sholle de yaptig1 analizler sonucunda
televizyon pratiginin nasil ideolojik bir islev
gordiigli konusunda bir takim saptamalarda
bulunmustur. Sholle’e gore ideoloji televiz-
yonda; Cokelme (sedimentation), Seysellesme
(reification), Uyarlama (adaptation), Yatigtirma
(mollification), Mesrulastirma (legitimation),
Depolitizasyon, Fosillesme ve Ters yonde
tartisma (Reverse Contestation) (2005: 278—
284) seklinde islemektedir. Basat azmnligin
fikirlerini tabi ¢ogunluga zorla kabul ettirmesi
olarak goriilen ideoloji, yukarda bahsedilen
stratejiler sayesinde fiziksel zor kullanmaya
ihtiya¢c duymadan 6znelerin ideolojileri kendi-
lerininmig gibi savunur hale gelmelerine neden
olmaktadir. Bu ¢alismada yukarida agiklanan
John Thompson’un tipik sembolik insa strateji-
leri uygulanarak inceleme yapilacaktir.

4. MEDYADA EGEMEN SOYLEMIN
YENIDEN URETIMIi

Ideoloji kuramlari, her tiirlii iletisimin ve tiim
anlamlarin toplumsal-siyasal bir boyutu oldu-
gunu ve bunlarm toplumsal baglamlar1 diginda
anlagilmayacaklarin1 vurgular. Bu ideolojik
isleyis daima statiikkoyu kayirir, ciinkii iktidart
elinde bulunduran smniflar yalnizca mallarin
degil ayn1 zamanda fikirlerin ve anlamlarin da
iretimini ve dagitimmi kontrol etmektedir
(Fiske 1996: 226).

Althusser’e gore kapitalizm, tiretken bir sistem
olarak {iiretim kosullarint genisletilmis Olgiide
yeniden tretir. Bunu yaparken de liretici giicle-
ri ve var olan iiretim iligkilerinin yeniden {ire-
tilmesi gerekmektedir. Uretici giiglerden Kasit,
maddi iiretim araglar1 ve emek giiciidiir.

Uretim iligkilerinin yeniden iiretilmesi; hukuki-
siyasal ve ideolojik iistyap1 yoluyla saglanmak-
tadir. Emek giiciiniin olusturdugu ve bu emek
giiclinii bir arada tutmak, gelistirmek ve degis-
tirmek icin karsilik veren orgiitlenmeler, dii-
stinceler, ideolojiler ve iliskiler olarak tanimla-
nan st yap1 (Erdogan ve Alemdar 1990: 175),
iretim iligkilerinin yeniden {iretimini biiyiik
Ol¢iide devlet iktidarmin devletin baski ve
ideolojik aygitlarinda uygulanmasiyla gergek-
lestirmektedir. Devletin baski aygitinm roli,
sOmiiri iliskileri olan iiretim iliskilerinin yeni-
den iiretiminin siyasal kosullarmi 6ziinde zor
kullanarak saglamaktan ibarettir. Devletin
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bask1 aygiti ayn1 zamanda bask1 yoluyla devle-
tin ideolojik aygitlarinmn isleyisinin de siyasal
kosullarin1 saglar. Egemen ideolojinin, yani
devlet iktidarmi elinde tutan egemen sinifin
ideolojisinin rolil de agirlikli olarak bu noktada
gerceklesir ve devletin baski ve ideolojik aygit-
lar1 arasindaki uyum egemen ideolojinin araci-
ligiyla saglanir. Kisacasi devletin tiim ideolojik
aygitlarinin yoneldigi tek bir hedef vardir o da
iretim iligkilerinin yeniden iiretimi, yani kapi-
talist somiirii iliskilerinin yeniden iretimidir
(Althusser 2003: 173-179).

Erdogan ve Alemdar ise Althusser’in yeniden
iiretim iligkisini su sekilde 6zetler: “Bu yeniden
iiretim, i§ giicliniin {icretlerini, yeteneklerini ve
uygun diistinceleri igerir. Bu is giicliniin kurulu
diizenin kurallarma uymasimin stirdiiriilmesidir.
Ornegin, iscilerin yonetici ideolojiye bas egme-
si, bu ideolojiyi somiirli ve baski ajanlar1 i¢in
dogru bir sekilde manipiile etme yeteneginin
yeniden fiiretilmesidir. Is giiciiniin {iretilmesi
aileyi gerektirir; ustaligin ve tekniklerin tiretil-
mesi Ogretim ve egitim sistemini gerektirir;
yonetici ideolojiye bas egmenin {retilmesi
kiltiirel orgiitleri, kiliseyi ve kitle iletisim arag-
larini, siyasal aygitlar1 ve devletin genel yone-
timini gerektirir. Devlet, bu toplumsal {iretimin
tiimiiniin rizasiyla yapilmasini, uzun donemde
sermayenin ve yonetici sinif blogunun hege-
monyasint siirdiirmesini gilivence altina alan
yapidir” (1990: 211).

Egemen ideolojinin yeniden iiretimi, egemen
siifin kendi var olusunun maddi, siyasal ve
ideolojik kosullarini yeniden iiretmek demektir.
Egemen ideolojinin yeniden {iretimi, basit bir
tekrar, basit bir yeniden iiretim degildir. Daha
onceki dagmik ve celiskili ideolojik &gelerin,
yeni karsit egilimler ve onceki bigimlere karsi
verilen smif miicadelesi i¢inde ve bu miicadele
sayesinde kazanilmig bir birlik biinyesinde
yenilenmesi ve birlestirilmesi i¢in yapilan
sozlesmedir (Althusser 2003: 130). Egemen
smifin fikirleri her donemde egemen fikirlerdir.
Yani toplumdaki maddi giicii yoneten smif ayn1
zamanda entelektiiel giicii de yonetmektedir.
Maddi iiretim araglarimi kendi tasarrufu altinda
tutan sinif ayni zamanda zihinsel iiretim aragla-
1 iizerinde de denetime sahiptir. Bu nedenle
genel olarak, zihinsel {iretim araglarindan mah-
rum kalanlarn fikirleri, egemen sinifin fikirle-
rinin etkisi altinda kalir (Shoemaker ve Reese
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2002: 127). Onceki egemen smifin yerini alan
her sinif, belli amaglara ulasmak i¢in, kendi
¢ikarlarini toplumun biitiin iiyelerinin ortak
c¢ikarlar1 olarak sunarlar (Erdogan ve Alemdar
1990: 178). Bu siirecte kitle iletisim araglart
onemli bir basamaktir. Bu durum kitle iletigim
araci disinda haber ve bilgi alma gibi olanak ve
kosullar1 bulunmayan bireyler igin diinyayr o
kitle iletisim aracinin goéziinden gérmek, onun
anladig1 gibi anlamak ve hatta onun davranma-
sin1 istedigi gibi davranmak anlamina gelmek-
tedir (Kaya ve Serarslan 2004: 306).

Althusser, kitle iletisim araglarin1 egemen ola-
nin ideolojisini mesrulastirmak i¢in kullandig:
devletin ideolojik aygitlarindan biri oldugunu
savunmaktadir. Ona gore kitle iletisim araglari,
devletin ideolojik bir aygiti olarak ideolojiyi
kullanarak islemektedir (Althusser 2003; 130).
Kitle iletisim araglar1 diger devletin ideolojik
aygitlar1 gibi aynm1 hedefe yonelmekte, tiretim
iligkilerinin yeniden {iretimi, yani kapitalist
sOmiirii iliskilerinin yeniden {iiretimi amacina
katki saglamaktadirlar.

Chomsky ve Herman’in giidiimlii piyasa olarak
adlandirdiklar1 bu ortamda hiikiimet, is diinya-
sinin onde gelen isimleri, 6nemli medya kuru-
luslarinin sahipleriyle iist diizey yoneticileri ve
bu alanda yapici girisimlerde bulunmalar1 uy-
gun goriilen kisiler kitle iletisim araglarinda
neyin yer alip almayacagina karar veren onemli
aktorlerdir (Chomsky ve Herman 1998: 13).

Haberler ortalama insanin onyargilarini ¢ogal-
tarak, gergekligi oldugu gibi gérmesini engel-
lemekte ve kurulu diizeni kabullenmeye yo-
neltmektedir. Bir sdylem olan haberlerde, ye-
niden olusturulan verili hayat, hedef kitleye
efendi-kole diyalektigi iginde ve yasanilan
gercekliligi pekistirecek sekilde sunulmaktadir
(Mora 2007). Giindelik yasam karsisinda izle-
yiciye sunulan haberler, bireyleri yasadigi
dinyaya daha da yabancilastirirken, maddi
temelleri olmayan bir diinya yanilsamasini da
yeniden {iiretmektedir (Ergiil 2001). Haber
medyas1 ayni zamanda egemen sOylemleri
uylagima doniistirmekte ve bu siireg i¢inde
hegemonyaya yonelik rizanin olusumunda aktif
bir rol oynamaktadir (Mora 2007). Televizyon-
lardaki haber sdylemi, toplumdaki kanaat olu-
sumunu, siyasi ve kiiltiirel iklimi belirlemede
etkin bir rol oynarken, egemen giicli elinde
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bulunduran aktorler, kendi sdylemlerini anla-
silmasi kolay kaliplara doniistiirerek, alternatif
direnis odaklar1 ve diger sira dis1 sdylemlerin
kendilerini temsil etmelerini kisitlayabilmekte-
dir (Kose 2001).

5. UYGULAMA
5.1. AMAC

Bu caligma ile televizyon haberlerinde egemen
sOylemin yeniden {iretilmesi siirecinde kullani-
lan ideoloji insa stratejileri degerlendirilecektir.
Bu amagla cevaplandirilmasi diisiiniilen sorular
sunlardir:

1- Televizyon kanallarma gore haberlerdeki
ideoloji insa stratejileri nelerdir ve egemen
sOylemin yeniden firetilmesindeki katkisi ne-
dir?

2- Haber konularina gore haberde ideoloji insa
stratejileri nelerdir?

3- Ideoloji insa stratejilerine gére haberde adi
gecenlerin dagilimi Egemen sdylemin yeniden
iiretilmesindeki rolii nedir?

5.2. SINIRLILIKLAR

Calisma, televizyon haberlerini temsilen, bagli
oldugu yayimn grubu, hedef kitleleri ve bu kitle-
leri temsil yetenegi goz Oniine almarak daha
¢ok genel bir izleyici kitlesine hitap ettigi dii-
stiniilen KANAL D ve STV’de (Samanyolu
Televizyonu) yayinlanan ana haber biiltenleri
ile sinurhidir. Inceleme, s6z konusu kanallarin,
aynt  donemini  kapsayan  (15.09.2008-
29.09.2008) 15 giinliik ana haber biiltenleriyle
sinirlandirimastir.

15 giinliik donemde, ana haber biiltenlerinde
Tablo 1’de goriildiigii gibi KANAL D’de 223
ve STV’de 255 olmak iizere toplam 478 haber
yer almistir.

Tablo 1. Kanallara Gore Haber Sayist

STV KANAL D TOPLAM

Say1 % Say1 % Say1 %

Haber Sayis1 255 53,3 223 46,7 478 100
Tablo 2. Kanallara Goére Tekrar Edilen Haberlerin Dagilimi
STV KANALD | TOPLAM

Ergenekon Sorusturmasi 39 27 66
Deniz Feneri Davast 7 30 37
Kiligdaroglu-Firat Diiellosu 5 12 17
Boykot Cagrist 1 8 9
Cankaya Belediye Bagkam riigvet iddias1 3 3 6
Pakistan’da bombali saldir 4 2 6
Sahte saglik raporu 4 - 4
Bandirma’da batan gemi 3 1 4
Tiirkiye genelindeki yagislar 1 3 4
CHP yurt disindan yardim 3 - 3
Siddetli yagislar 1 2 3
Izmir’de bebek Sliimleri 2 1 3

Tablo 2’de haber biiltenlerinde tekrar edilen
haberlerin kanallara gére dagilimi goriilmekte-
dir. Ergenekon Sorusturmasi (Umraniye’de
bir gecekonduda 27 el bombasi bulunmasiyla
baslayip zamanla genisleyen, askeriye, emni-
yet, basin ve sanat camiasindan kisilerin yer
aldigy, silahli terdr orgiitli kurmak, hikiimeti

gorev yapamaz hale getirmek, halki isyana
tesvik etmek gibi ¢esitli iddialarla giindeme
gelen sorusturma siireci (www.wikipedia.org)),
Deniz Feneri Davasi (Almanya’daki Deniz
Feneri Dernegi’nin bagis¢ilarn paralari amag
dis1 kullanarak yolsuzluk yaptig1 iddiasi ile
ilgili dava siireci), Bagbakan’in Boykot Cag-
rist (Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in Do-
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gan Yaym Grubu’na ait gazeteleri vatandasla-
rin almamasma yonelik yaptig1 c¢agri) ve
Kih¢daroglu- Firat Diiellosu (CHP (Cumhu-
riyet Halk Partisi) Milletvekili Kemal
Kiligdaroglu ve AKP (Adalet ve Kalkinma
Partisi) Milletvekili Dengir Mir Mehmet Fi-
rat’mn basin karsisinda yaptig1 tartisma progra-
mi), bahsedilen se¢im kriterlerinde one ¢ikan
ve inceleme siirecine alman haber konularidir.
Haber biiltenleri iginde tekrar edilme sansi
bulan diger haberler s6z konusu kriterleri sag-
lamadiklar1 i¢in arastirma disinda birakilmis-
lardir. Arastirmada, her iki televizyon kanalina
ait, 15 giinliik ana haber biilteninde yer alan ve
yukarda belirtilen konulardaki haberlerin tam
metinleri incelenmeye alinmistir. Kayit yapilan
stire¢ boyunca biiltenlere en ¢ok konu edilen
haberler tespit edilmistir. Yapilan 6n inceleme
sonucu kayit edilen donem boyunca en az do-
kuz ve daha fazla sayida biiltenlere konu edilen
haberler arastirmaya dahil edilmistir. Ug’ten
daha az konu edilen haberler ise tabloya alin-
mamigtir.

5.3. EVREN VE ORNEKLEM

Televizyon ana haber biiltenlerinde yer alan
haberlerin c¢ercevelenerek egemen soylemin
yeniden iiretimine katki sagladigi yargisi etra-
finda sekillenen arastirmanin evreni, Tiirki-
ye’de ulusal gapta yayn yapan televizyonlarin
ana haber biiltenleridir. Ancak evrenin genis
olmasi ve tiimiiniin analiz edilmesinin gligligi

g0z oOniine almarak segilen iki televizyon kana-
Iinin (KANAL D ve STV) ana haber biiltenleri
arastrmanin  6rneklemini olusturmaktadir. Bu
kanallarin ve televizyon haberlerinin segilme-
sinde oncelikli olarak agik yayin yapan, tecim-
sel kanal ozelligi tasiyan, tematik olmayan,
farkli yayin gruplarina ait televizyon kanallari
tespit edilmistir. Tespit edilen televizyon kanal-
lar1 igerisinde yapilan kura sonucu STV (Sa-
manyolu Televizyonu) ve KANAL D arastir-
manim Orneklemi olarak belirlenmistir. Yine
belirlenen kanallarin ana haber biiltenlerinin
kayit edilerek incelenmesi igin KANAL D’nin
saat 18.00’da, STV’nin 17.20°deki ana haber
biiltenlerinin 15 Eyliil-29 Eylil 2008 tarihleri
arasindaki 15 giinliik bir tesadiifi déonem segil-
mistir.

5.4. YONTEM

Niceliksel yontemin somut ¢oziimler iizerinde
yararli bir denetim saglayabilmesi (Dursun
2001: 203) nedeniyle bu ¢alismada igerik ¢o-
ziimlemesi yontemi tercih edilmigtir. Ayrica
toplumsal davranigi etkilemeden, kayithi ileti-
sim belgelerine dayali bir arastirma olmasi ve
gizli igerigin aragtirma konusu edilerek igerigin
esas anlaminin ortaya konulmasinin saglanmasi
(Tonga 2005) diger tercih sebepleridir.

5.5 BULGULAR VE YORUM

5.5.1. Kanallara Gore Haber Konular:

Tablo 3. Kanallara Gére Haber Konularinin Dagilimu

STV KANAL D TOPLAM
Say % Say % Say %
Ergenekon Sorusturmast 39 57,4 29 42.6 68 100
Deniz feneri davasi 20 28 80 35 100
Kiligdaroglu-Firat diiellosu 29,4 12 70,6 17 100
Boykot Cagrist 11,1 8 88,9 9 100
TOPLAM 52 40,3 77 59,7 129 100

Her iki kanalda da en ¢ok yer bulan haber Er-
genekon Sorusturmasi ile ilgili haberler olmus-
tur. Bunu sirasiyla Deniz Feneri davasi,
Kiligdaroglu- Firat diiellosu ve Bagbakanin
Boykot Cagris1 takip etmistir. Haber konulari-
nin siralanmasi agisindan iki kanal paralellik
gosterse de haber sayilart agisindan iki kanal
arasinda farkliliklardan s6z etmek miimkiindiir.
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Bu fark Ergenekon Sorusturmasi konulu haber-
lerde birbirine yakin olsa da, Deniz Feneri
davasi, Kiligdaroglu- Firat diiellosu, Basbaka-
nin Boykot Cagrisi ile ilgili haberlerde daha
belirgindir.

Ergenekon Sorusturmasina iligskin haberler, her
iki kanalda da incelemeye alman haberler igin-
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de en ¢ok konu edilen haberler oldugu goriil-
mektedir. Almanya’daki Deniz Feneri Dernegi
yoneticilerinin bagiscilardan topladiklar1 bagis
paralarmi uygunsuz bir sekilde kullandiklarmna
iligkin dava siirecinin konu edildigi haberler
KANAL D ve STV’nin ikinci sirada isledikleri
haber konusunu olusturmaktadir. KANAL D
dava siirecini Almanya’dan giin giin izleyip
detayli bir gekilde islenirken, STV ise bu konu
ile ilgili gelismeleri ylizeysel bir sekilde aktar-
mistir. Bunu haber sayilarindan anlamak da
miimkiindiir. KANAL D Deniz Feneri davasi
ile ilgili 28 haber yer alirken, STV’de bu say1
7’de kalmustir.

5.5.2. Kanallara Gore Haberde Ideoloji Insa
Stratejileri

Calismanin odak noktasini haberde egemen
sOylemin yeniden iiretilmesi ve bu siiregte yer
alan ideoloji insa stratejileri olusturmaktadir.
Bu dogrultuda incelenen tiim haberlere iligkin
ideoloji inga stratejilerinin frekans dagilimi
Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4. Haber Ideoloji Inga Stratejilerinin
Dagilimi

TOPLAM
Say1 %
Parcasallagma 86 67,7
Mesrulagtirma 25 19,7
Seylestirme 16 12,6
Birlestirme 8 6,3
Gizleme/ Gizemlestirme 6 4,72

Baz1 haberlerde birden fazla ideoloji insa stra-
tejisinin kullanildig1 dikkate alinarak incelen-
diginde haberlerin biiyiik bir ¢ogunlugunda
parcasallagma ideoloji insa stratejisinin One
¢iktigmi sdylemek miimkiindiir. Parcasallagma,
86 haberde (%67,7) kullanilmistir. Ikinci sirada
25 haberle (%19,7) mesrulastirma gelmektedir.
16 haberle (%12,6) seylestirme {iglincii sirada
yer alirken, birlestirme 8 haberle (%6,3) dor-
diincii, gizleme 6 haberle (%4,72) besinci sira-
da kullanilan ideoloji insa stratejileri olmustur.
Ideoloji inga stratejilerinin kanallara gore dagi-
lim1 incelendigi zaman karsimiza Tablo 5’deki
durum ¢ikmaktadir.

Tablo 5. Kanallara Gére Ideoloji insa Stratejilerinin Dagilimi

STV KANAL D TOPLAM
Say % Say % Say %
Parcasallagma 39 453 47 54,7 86 100
Mesrulastirma 7 28 18 72 25 100
Seylestirme 6 37,5 10 62,5 16 100
Birlestirme - 8 100 8 100
Gizleme/ Gizemlestirme 4 66,7 333 6 100
TOPLAM 56 40 85 60 141 100

Arastirmaya dahil edilen haberlerin bazilarinda
birden fazla ideoloji insa stratejisinin kullanil-
mas1 nedeniyle STV’deki 51 haberde 56,
KANAL D’deki 76 haberde 85 ideoloji insa
stratejisinin varlig1 saptanmustir. Ideoloji insa
stratejilerinin kullanimi agisindan her iki kanal
karsilastirildiginda parcasallagmanin  her iki
kanalda 6ne ¢iktigini sdylemek miimkiindiir.

5.5.3. Haber Konularina Goére Haberde
ideoloji Insa Stratejileri

Arastirmaya dahil edilen haber konular1 1518m-
da kanallarin hangi ideoloji insa stratejilerini
kullandiklarmi belirlemek amaciyla asagidaki
tablolar olusturulmustur.

STV’de arastirmaya dahil edilerek incelemeye
alman 57 haber konusu ile ideoloji inga strateji-
leri arasindaki iligki Tablo 6’da verilmistir. 57
haber konusunda 7 kez (%12,3) mesrulastirma,
4 kez (%7) gizleme, 40 kez (%70,2) parcasal-
lagma ve 6 kez de (%10,5) seylestirme kulla-
milmistir. Ideoloji inga stratejileri icinde birles-
tirmeye STV’de hi¢ rastlanmamustir. Haber
konular1 ile kargilagtirildiginda ise Deniz Fene-
ri Davasi ile ilgili haberlerde 2 kez mesrulas-
tirma (%25), 2 kez gizleme (%25), 1 kez parca-
sallasma (%12,5), 3 kez seylestirme (%37,5)
ideoloji insa stratejisi kullanilmistir. Ergenekon
Sorusturmasi konulu haberlerde 2 kez (%4,9)
mesrulastirma, 2 kez (%4,9) gizleme, 35 kez
(%85,3) pargasallasma ve 2 kez de (%4,9)
seylestirme kullanilmistir. STV’de yayinlanan
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Boykot Cagrisi ile ilgili 1 haber bulunmaktadir.
Bu 1 haberde hem mesrulastirma (%50), hem
de pargasallagma stratejisi (%50) yer almustir.
Kiligdaroglu-Firat Diiellosuna iliskin 6 haber-

den 2’si (%33,3) mesrulastirma, 3’4 (%50)
parcasallagma ve 1 tanesi de (%16,7) seyles-
tirme ideoloji insa stratejileri arasinda deger-
lendirilmistir.

Tablo 6. STV'de Haber Konularma Gére Ideoloji insa Stratejilerinin Dagilimi

Haber Konusu
= - 2 2 2 3
L ] y = O
g 3 S E kY = g E
= g 2 5 o g = o
N B sz g g A &
2 A s 5 E S = S
S S 2 = = =
a 5] 2 =
Sayi | % | Sayi1 | % | Say1 [ % | Say1 | % Say1 %
Pargasallasma 1 12,5 35 85,3 1 50 3 50 40 70,2
Mesrulagtirma 2 25 2 49 1 50 2 33 7 12,3
Seylestirme 3 37,5 2 49 - - 1 17 6 10,5
Gizleme / Gizemlestirme 2 25 2 4,9 - - - - 4 7
Birlestirme - - - - - - - - - -
TOPLAM 8 100 | 41 100 2 100 6 100 57 100
Tablo 7. KANAL D'de Haber Konularina Gore Ideoloji Insa Stratejilerinin Dagilimi
Haber Konusu
- 2 < =
s & ) = 8
Q = wn =
5 $E S 23 >
z g2 S s A 4
N 5z =< T = -
§ = B 5 z = £ <)
== S = N2> =
Sayi | % | Sayi | % | Sayt | % [Say1 | % | Say1 | %
Parcasallasma 21 72,4 13 433 6 67 7 3809 | 47 54,7
Mesrulagtirma 2 6,9 5 16,7 1 11 10 | 55,6 18 | 209
Seylestirme 4 13,8 6 20 1 11 - - 11 12,8
Birlestirme 1 3,4 16,7 1 11 1 5,5 8 9,3
Gizleme / Gizemlestirme 1 3,4 3,3 - - - - 2.3
TOPLAM 29 100 | 30 100 100 | 18 100 | 86 100

KANAL D’de arastirmaya dahil edilen 77
haber konusunda 86 ideoloji insa stratejisi
tespit edilmistir. Bu kanaldaki incelemeye
alman haber konular1 ile ideoloji insa stratejile-
ri arasindaki baglanti ise sOyledir: 77 haber
konusunda 18 kez (%20,9) mesrulastirma, 2
kez (%2,3) gizleme, 8 kez (%9,3) birlestirme,
47 kez (%54,7) parcasallagsma ve 11 kez de
(%12,8) seylestirme kullanilmistir. Haber ko-
nulart agisindan bakildiginda ise Deniz Feneri
Davast ile ilgili yayinlanan haberlerinde 2 kez
(%6,9) mesrulastirma, 1 kez gizleme (%3,4), 1
kez birlestirme (%3,4), 21 kez (%72,4) parga-
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sallasma, 4 kez de (%13,8) seylestirme kargi-
miza c¢ikmaktadir. Ergenekon Sorusturmasi
konulu haberlerde 5 kez (%16,7) mesrulastir-
ma, | kez gizleme (%3,3), 5 kez (%16,7) bir-
lestirme, 13 kez (%43,3) parcasallasma ve 6
kez (%20) seylestirme gozlenmistir. Boykot
Cagrisi ile ilgili haberlerde 1 kez (%11) mesru-
lagtirma, 1 kez (%11) birlestirme, 6 kez (%67)
ve 1 kez de (%11) seylestirmeye yonelik ideo-
loji insa stratejisi belirlenmistir. Kiligdaroglu-
Firat Diellosu konulu haberlerde 10 kez
(%55,6) mesrulagtirma, 1 kez (%5,5) birlestir-
me ve 7 kez de (%38,9) parcasallagsma ideoloji
stratejilerinin varligi tespit edilmistir.
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5.5.4. Haberde Ideoloji Insa Stratejilerine
Gore Haberde Ad1 Gecenler

Incelemeye alinan haber konular1 dahilinde
siklikla tekrar edilerek 6ne ¢ikan kisi, kurum ya
da kurulus adlari, haber ideoloji insa stratejileri
ile karsilastirilmigtir. Bundaki amag, adi gecen
kisi, kurum ya da kuruluslarin daha ¢ok hangi
ideoloji insa stratejisi ile iligkilendirildiginin

ortaya konulmasidir. Boylelikle kanallara gore
ayr1 ayri tespit edilen bu durumla, adi gecen
kisi, kurum ve kuruluslarin, baska bir degisle
egemen sOylemlerin, yeniden iiretim siirecinde
kullandiklar1 ideoloji insa stratejileri ile hangi
mesajlar1 vermek istedikleri tespit edilebilecek-
tir. Tablo 8’de STV ve Tablo 9°da KANAL
D’ye ait verileri gérmek miimkiindiir.

Tablo 8. STV'de Ideoloji Insa Stratejilerine Gére Haberde Adi1 Gegenlerin Dagilimi

Ideoloji insa Stratejileri
. =

= K o > o

g © g = E =

= T o & B = <

] N7 = 2 o

= c £ = £ & =

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

Ergenekon 12 4,5 10 3,7 - - 243 90,7 3 1,1 268 100
Tuncay Ozkan - - - - - - 72 100 - - 72 100
Sener Eruygur 5 7,5 14 20,9 - - 27 40,3 21 31,3 67 100
Adil Serdar - - - - - - 59 100 - - 59 100
Sacan
Kemal 19 33,9 - - - - 29 51,8 8 14,3 56 100
Kiligdaroglu
Mehmet Mir 27 49,1 - - - - 22 40 6 10,9 55 100
Dengir Firat
Recep Tayyip 9 36 2 8 - - 13 52 1 4 25 100
Erdogan
Zahit Akman 13 59,1 4 18,2 - - 2 9,1 3 13,6 22 100
Deniz Feneri 3 17,6 2 11,9 - - 9 52,9 3 17,6 17 100
Dernegi
AKP 3 50 - - - - 3 50 - - 6 100
TOPLAM 91 14,1 32 49 - - 479 74 45 7 647 100

STV’de arasgtirmaya alman haber konular
dahilinde ad1 gegenlerin geneline gore ideoloji
inga stratejilerinin dagilimi soyledir: 647 adi
gegen kisi, kurum ya da kurulustan, 91’inde
(%14,1) mesrulastirma, 32’°sinde (%4,9) gizle-
me, 479unda (%74) parcasallastrma ve
45’inde (%7) seylestirme tespit edilmistir.
STV’de incelenen haberde adi gegen kisi, ku-
rum ve kuruluslar dagiliminda, birlestirme
ideoloji stratejisine hi¢ rastlanmamistir. Kisi,
kurum ve kurulus adlarmna tek tek bakildiginda
ise karsimiza su durum c¢ikmaktadir. 268 kez
gegen Ergenekon adinda 12 kez (%4,5) mesru-
lagtirma, 10 kez (%3,7) gizleme, 243 kez
(%90,7) pargasallagtirma, 3 kez (%]1,1) seyles-

tirme tespit edilmistir. Toplamda 25 kez gectigi
belirlenen Recep Tayyip Erdogan adinda 9 kez
(%36) mesrulastirma, 2 kez (%8) gizleme, 13
kez (%52) parcasallagtirma ve 1 kez (%4) sey-
lestirme kullanilmistir. Deniz Feneri Derne-
gi'ne iligkin 17 tekrarda 3 kez (%17,6) mesru-
lastirma, 2 kez (%11,9) gizleme, 9 kez (%52,9)
parcasallagtirma, 3 kez (%17,6) seylestirme
kullanilmigtir. Toplamda 67 kez gegen Sener
Eruygur adinda 5 kez (%7,5) mesrulastirma, 14
kez (%20,9) gizleme, 27 kez (%40,3) pargasal-
lastrma ve 21 kez (%31,3) seylestirme kulla-
nildig: tespit edilmistir. Toplam 56 kez tekrar-
lanan Kemal Kiligdaroglu adinda 19 kez
(%33,9) mesrulastirma, 29 kez (%51,8) parca-
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sallastirma, 8 kez de (%14,3) seylestirme tespit
edilmistir. 72 kez tekrar edilen Tuncay Ozkan
ve 59 kez tekrar edilen Adil Serdar Sagan isim-
lerinin tamami (%100) pargasallastirma ideolo-
ji insa stratejisi olarak tespit edilmistir. Top-
lamda 55 kez tekrarlanan Mehmet Mir Dengir
Firat ad1 ise 27 kez (%49,1) mesrulagtirma, 4
kez (%18,2) gizleme, 22 kez (%40) pargasal-
lastirma, 6 kez de (%10,9) seylestirmede kulla-

nilmistir. Toplamda 22 kez gegtigi belirlenen
Zahit Akman adi, 13 kez (%59,1) mesrulastir-
ma, 4 kez (%18,2) gizleme, 2 kez (%9,1) par-
casallastirma ve 3 kez de (%13,6) seylestirme
ile kullanilmistir. AKP adi toplamda 6 kez
geemis ve bunun 3 tanesi (%50) mesrulastir-
mada, 3 tanesi de (%50) pargasallastirmada
kullanilmustir.

Tablo 9. KANAL D'de Ideoloji insa Stratejilerine Gére Haberde Adi1 Gegenlerin Dagilimi

Ideoloji insa Stratejileri
\ =

= ; > @

= o g £

E D e E E E_',' %

g S-S = 5 z S

= CIE 2 A 278 =

Say1 % Say1 % Sayr | % | Say % Say1 % Say1 %

Recep Tayyip Erdogan 48 20,3 3 1,3 23 10 148 62,7 14 5,9 236 100
Deniz Feneri Dernegi 8 5,6 - - 9 6 119 83,2 7 4.9 143 100
Mehmet Mir Dengir 58 43 - - 11 8 66 48,9 - - 135 100
Firat
Kemal Kiligdaroglu 52 39,1 - - 16 12 65 48,9 - - 133 100
Ergenekon 11 10,7 1 1 22 21 49 47,6 20 19,4 103 100
Zahit Akman - - - - 3 3 91 96,8 - - 94 100
AKP 18 20,7 - - 11 13 52 59,8 6 6,9 87 100
Sener Eruygur 27 32,9 - - 17 21 1 1,2 37 45,1 82 100
Adil Serdar Sagan 4 5 3 3,8 16 20 48 60 9 11,3 80 100
Tuncay Ozkan 5 7.4 - - 19 28 41 60,3 3 4.4 68 100
TOPLAM 231 19,9 7 0,6 147 13 680 58,6 96 8,3 1161 100

Tablo 9°’da KANAL D’de incelenen ad1 gegen-
lerin geneline gore ideoloji insa stratejilerinin
dagilimlart ise soyledir: 1161 adi gecen kisi,
kurum ya da kurulustan, 231’inde (%19,9)
mesrulagtrma,  7’sinde  (%0,6)  gizleme,
147’sinde (%13) birlestirme, 680’inde (%58,6)
parcasallagtirma ve 96’sinda (%8,3) seylestir-
me tespit edilmistir. Kisi, kurum ya da kurulus
adlar1 tek tek ele alindiginda, kullanilan ideolo-
ji insa stratejilerinin dagilimlart su sekilde
Ozetlenebilir: Toplamda 103 kez tekrarlanan
Ergenekon adinda 11 kez (%10,7) mesrulastir-
ma, 1 kez (%]1) gizleme, 22 kez (%21) birles-
tirme, 49 kez (%47,6) parcasallagtirma ve 20
kez (%19,4) seylestirme gegmektedir. Toplam-
da 236 kez tekrarlanan Recep Tayyip Erdogan
adinda 48 kez (%20,3) mesrulastirma, 3 kez
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(%1,3) gizleme, 23 kez (%10) birlestirme, 148
kez (%62,7) parcasallagtirma ve 14 kez (%35,9)
seylestirme gegmektedir. Toplamda 143 kez
tekrarlanan Deniz Feneri Dernegi adinda 8 kez
(%5,6) mesrulastirma, 9 kez (%6) birlestirme,
119 kez (%83,2) parcasallastirma ve 7 kez
(%4,9) seylestirme gecmektedir. Toplamda 82
kez tekrarlanan Sener Eruygur adinda 27 kez
(%32,9) mesrulagtirma, 17 kez (%21) birles-
tirme, 1 kez (%]1,2) parcasallastirma ve 37 kez
(%45,1) seylestirme gegmektedir. Toplamda
133 kez tekrarlanan Kemal Kiligdaroglu adinda
52 kez (%39,1) mesrulastirma, 16 kez (%12)
birlestirme ve 65 kez (%48,9) parcasallastirma
geemektedir. Toplamda 68 kez tekrarlanan
Tuncay Ozkan adinda 5 kez (%7,4) mesrulas-
tirma, 19 kez (%28) birlestirme, 41 kez
(%60,3) pargasallastirma ve 3 kez (%4,4) sey-
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lestirme ge¢mektedir. Toplamda 80 kez tekrar-
lanan Adil Serdar Sacan adinda 4 kez (%)5)
mesrulastirma, 3 kez (%3,8) gizleme, 16 kez
(%20) birlestirme, 48 kez (%60) parcasallas-
tirma ve 9 kez (%11,3) seylestirme gegmekte-
dir. Toplamda 135 kez tekrarlanan Mehmet
Mir Dengir Firat adinda 58 kez (%43) mesru-
lastrma, 11 kez (% 8) birlestirme ve 66 kez
(%48,9) parcasallagtirma gegmektedir. Top-
lamda 87 kez tekrarlanan AKP adinda 18 kez
(%20,7) mesrulagtirma, 11 kez (%13) birles-
tirme, 52 kez (%59,8) parcasallastirma ve 6 kez
(%6,9) seylestirme gegmektedir.

SONUC

Her kanal mutlaka etkisi altinda oldugu ege-
men sdylem ya da sOylemleri, haber yayinla-
rinda farkli sekillerde ideoloji insa stratejileri
kullanarak yeniden iiretilmelerine katki sagla-
maktadir. Agirlikli olarak her iki kanal i¢in de
karsit gorislerin, diger egemen sodylemlerin
sistem disinda birakilmasini, farklilik ytiklen-
mesini saglayan parcasallasmanin kullanildigi-
n1 sdylemek miimkiindiir. Kanallarin kendi
egemen sOylemlerini giiclendirmek ve destek-
lemek i¢cin mesrulastirma ve seylestirmeye de
siklikla bagvurduklar1 goriilmektedir. Her iki
kanalin da sik olmamakla birlikte zaman zaman
egemen sOylemlerin gizlenmesi/ maskelenmesi
yoniinde ideoloji inga stratejisi kullandiklar
belirtilebilir. Basat ideolojilerin tek bir egemen
sOylem altina alinmasini ifade eden birlestirme
ideoloji insa stratejisi, arastirmada sadece
KANAL D’nin ana haber biilteninde inceleme-
ye alinan haberlerde gézlenmistir. STV’de bu
ideoloji insa stratejisine yer verilmemistir.

Her iki kanalda en ¢ok kullanilan ideoloji insa
stratejisi parcasallasmadir. Incelenen haber
konular1 genelinde pargasallasmanin STV’de %
70, KANAL D’de ise % 54,7 oraninda ilk sira-
da yer alan haber ideoloji insa stratejisi oldu-
gunu s0ylemek miimkiindiir. Her iki kanalda da
siklikla basvurulan bu ideoloji inga stratejisi
kanallarda yer alan ve incelenen haber konula-
rina gore farklilik gdstermektedir. STV en ¢ok
35 haberle Ergenckon Sorusturmasi ile ilgili
haberlerde bu ideoloji insa stratejisini kullanir-
ken, KANAL D’de en ¢ok 21 haberle Deniz
Feneri Davast ile ilgili haberlerde pargasallas-
ma kullanilmigtir. Daha sonra sirastyla; mesru-
lagtirma, seylestirme, gizleme ve birlestirme

ideoloji insa stratejilerinin kullanildig1 tespit
edilmektedir.

Parcasallagsma ile savunulan egemen sdylemin,
mevcut durumun yerine ge¢cmesi, diger baskin
karakterdeki giiclerin sOylemlerinin disarida
birakilmasi veya baskalagtirarak farkli kilinma-
st amaglanmaktadir. STV’de Ergenekon Sorus-
turmasit ile ilgili haberlerin bu strateji dogrultu-
sunda one ¢iktig1 goriilmektedir. Siyaset kim-
liklerden, sivil toplum orgiitleri yoneticilerine,
askeri kanattan, medyatik isimlere kadar ¢ok
yonlii bir sorusturmay: i¢ine alan Ergenekon
Sorusturmasi, mevcut iktidarin darbe ile yikila-
rak, yerine askeri yonetimin ge¢mesini isteyen
bir orgiitiin varlig1 iddiasi iizerine kurulan ha-
ber konusudur. Mevcut siyasi iktidara yakinligi
ile bilinen STV’de Ergenekon Sorusturmasi ile
ilgili haberlerin, terdr orgiitii oldugu iddia edi-
len olusumu dislayan ¢izgide ele alindigini
sOylemek miimkiindiir.

KANAL D’de pargasallagma ile ilgili Deniz
Feneri Davasi konulu haberlerin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Habere konu olan ve Alman-
ya’da faaliyet gosteren Deniz Feneri Dernegi,
Alman Mahkemelerinde bagiscilarin paralarini
uygunsuz sekilde kullandiklar iddias1 ile yargi-
lanmaktadir. Tiirkiye’de ayni adla faaliyet
gosteren ve mevcut iktidara yakin oldugu goz-
lenen Dernek’in s6z konusu yolsuzlukta pay:
oldugu da iddialar arasindadir. Genel olarak
haber biiltenlerinde mevcut siyasi iktidarin
karsisinda yer alan bir tutum sergileyen
KANAL D’nin, s6z konusu haberlerde Deniz
Feneri Dernegi’ne bagli olarak mevcut siyasi
iktidar1 pargasallastiran bir yol izledigi goz-
lenmektedir.

STV’de adi1 gecen kisi, kurum ya da kurulus
acisindan hangi ideoloji insa stratejilerinin 6ne
ciktigma bakildiginda iginde Ergenekon adi
gecen haberlerde % 90,7 oraninda pargasallag-
tirma ideoloji inga stratejisinin kullanildigi
goriilebilmektedir. Ergenekon sorusturmasina
yonelik haberlerin aktorleri arasinda sayilan
Sener Eruygur, Tuncay Ozkan ve Adil Serdar
Sagan isimlerinin de ayn1 dogrultuda pargasal-
lastirildigmmi  s6ylemek miimkiindiir. Recep
Tayyip Erdogan adinin gectigi haber konular
icinde de % 52’lik oraniyla pargasallagtirma
one ¢ikmaktadir. Bu durum ise, bu siyasi kim-
lige yakinligi ile bilinen STV’nin, bu isme
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yonelik karsit goriigleri pargasallastirmak iste-
digi seklinde yorumlanabilir. Deniz Feneri
Dernegi adinda da pargasallastirma % 52,9°Iuk
orantyla diger ideoloji insa stratejileri i¢inden
one ¢ikmaktadir. Bunda da Recep Tayyip Er-
dogan adinda oldugu gibi, tarafinda yer aldig1
sOylemin karsisindaki s6ylemleri farklilagtirma
istegi seklinde yorumlanabilir. AKP Milletve-
kili Mehmet Mir Dengir Firat adinin gegctigi
haberlerde % 49,1’lik oraniyla mesrulastirma
ilk sirada yer almaktadir. Belirtildigi iizere
mevcut siyasi iktidara yakmligi ile bilinen
STV’de bu siyasi iktidar partisine mensup
milletvekili ile ilgili haberlerin mesru bir teme-
le oturtuldugu, bunun i¢inde izleyicilerin go-
ziinde s6z konusu sdylemin onaylanmasini
saglayacak yonde haberlerini ¢ergeveledigi
soylenebilir. Zahit Akman admin gegtigi haber-
lerde % 59,1’lik oranla mesrulastirma ideoloji
inga stratejisinin ilk sirada yer aldigi goriilmek-
tedir. Deniz Feneri Dava siirecinde yapildigi
iddia edilen yolsuzlukla iliskilendirilen ve
mevcut siyasi iktidar tarafindan goreve getiri-
len RTUK Baskan1 Zahit Akman hakkindaki
haberlerin de yine STV’de mesruluk kazandi-
rilmasma yonelik diizenlendigi ifade edilebilir.
AKP adinin gectigi haberlerde ise % 50 ora-
ninda mesrulastirma ve % 50 oraninda da par-
casallagtirma ideolojilerinin kullanildig1 sap-
tanmistir. Bu duruma iliskin de, bir yandan
mevcut iktidarin otoritesi kabul edilebilir ve
onaylanabilir sekilde sunulurken, diger yandan
da mevcut iktidara alternatif olabilecek ve bu
egemen sOylemin yerine gecebilecek karsit
egemen sOylemlerin farklilastirildig: dile getiri-
lebilir.

KANAL D’de haberde ad1 gegen kisi, kurum
ve ya kurulus adlarinda 6ne ¢ikan ideoloji insa
stratejilerine bakildigi zaman Ergenekon’da
one ¢ikan ideoloji stratejisinin % 47,6’lik oran-
la pargasallagtirma oldugu goriilmektedir.
KANAL D’de Ergenekon Sorusturmasma
iligkin haberler, taraflarinin net bir sekilde belli
olmadig1, askeriyeden emniyete, medya men-
suplarindan sanatgilara kadar taninmis ve mev-
cut iktidarin karsisinda faaliyet gosterdikleri
iddia edilen kisilerin isimlerinin gectigi bir
yapilanma olarak aktarilmaktadir. Genel an-
lamda sorusturma kapsaminda ¢ok detayl
bilginin olmamasi, devam eden bir operasyon-
lar dizisi olmasi nedeniyle agirlikli olarak
KANAL D’de bu isim pargasallasma yoniinde

204

islenmistir. Ergenekon Sorusturmasmma yoénelik
haberlerin aktdrleri arasmda sayillan Tuncay
Ozkan ve Adil Serdar Sagan isimlerinin de ayni
dogrultuda  parcasallastirildigini  séylemek
miimkiindiir. Yine ayn1 haber konusuyla iliski-
lendirilen, Ergenekon operasyonlar1 kapsamin-
da tutuklanarak cezaevine konulan ve saglik
sorunlartyla tekrar giindeme gelen Emekli
Orgeneral Jandarma Eski Genel Komutant
Sener Eruygur’un en ¢ok adinin gegtigi ideoloji
insa stratejisi ise seylestirme olmustur.
KANAL D’nin Sener Eruygur’un adinin gecti-
gi haberlerde seylestirme ile standartlagtirma,
mevcut sdylemin dogallastirilarak bir rutin hale
getirilmesi, dolayisiyla yeni yorumlarin dista
birakilarak bir dislama mantiginin olusturulma-
st amaglanmistir. Bagka bir degisle KANAL
D’de emekli bir asker olarak iilkenin iist diizey
yonetim kademelerinde yer alan Sener
Eruygur’un admimn gectigi haberler, onun soy-
lemini, yaptig1 isi dogallastirmay1 ve izleyici-
nin konu hakkinda resmi bir goriis edinmesini
saglamaktadir. Recep Tayyip Erdogan isminin
gectigi haberlerin % 62,7°lik bir orantyla ilk
sirasinda  pargasallagtirma yer almaktadir.
Mevcut siyasi iktidarin karsisinda yer alan
KANAL D’de mevcut siyasi iktidarin liderinin
soylemlerinin farklilastirilarak sistem disina
itilmesi dogal olarak goriilmektedir. Burada da
Recep Tayyip Erdogan isminin gegctigi haberle-
rin gozle goriiliir bir ¢ogunlugunda, onun sdy-
lemini farklilastiracak ideoloji insa stratejisi
secilmistir. Deniz Feneri Dernegi adinin gectigi
haberlerin % 83,2’sinde pargasallastirma ideo-
loji insa stratejisinin 6ne ¢iktig belirlenmistir.
Yine bu isme paralel olarak ayni haber konu-
sunun aktorlerine dahil edilen Zahit Akman’n
isminin de % 96,8’lik oranla pargasallastirma
ideoloji insa stratejisi iginde degerlendirildigini
gormek miimkiindiir. Deniz Feneri Davasi
konulu haberlerde 6n plana c¢ikan Recep
Tayyip Erdogan, Zahit Akman ve Deniz Feneri
Dernegi pargasallastirilarak  diizen disinda
birakilmak istenen isimler, dolayisiyla diizen
disinda birakilmak istenen egemen sdylemler
olarak degerlendirilebilirler.

Uygulama sonucunda yapilan analizlerde orta-
ya ¢ikan g¢ercevelemeler ile kitle iletisim arag-
larinin ve oOzellikle de televizyonun haberi
verirken onu nasil anlamlandirilacagmna iliskin
sinirlar1 da birlikte aktararak; izleyicinin bilin-
cini, sosyal, kiiltiirel ve politik sonuglar1 olacak
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sekilde nasil olusturdugunu bdylece tespit
etmek miimkiin olmaktadir.
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