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Diinya Turizm Orgiitii’niin 2005 yil1 verilerine gore, diinya turizm hareketlerinin
yiizde 32 sine ve diinya turizm gelirlerinin de yiizde 23 tine sahip olan Akdeniz
Havzasi, uluslararasi turizm hareketlerinin 6nemli ¢ekim merkezlerindendir. Bu
calismada, Akdeniz havzasi Kuzeybati Akdeniz, Kuzeydogu Akdeniz,
Gilineybati Akdeniz ve Glineydogu Akdeniz olarak dort alt bolgeye ayrilmustir.
Bu boélgelerin son 15 yillik gelisim trendi incelenmis ve donemler itibariyle
turizm hareketlerinde artis ve azalis gosteren alt bolge ve bu alt bolgelerde yer
alan iilkeler tespit edilmeye ¢alisilmistir. Varilan sonuglar dogrultusunda,
sozkonusu degisimler agiklanmig olup bolgenin gelecekte de 6nemli turistik
destinasyon olarak faaliyet gdstermesi i¢in alinmasi gereken tedbirler konusunda
Oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Uluslararasi turizm, Akdeniz Havzasi

INTERNATIONAL TOURISM MOVEMENTS TO MEDITERRANEAN
COUNTRIES

ABSTRACT

According to World Tourism Organization statistics in 2005, mediterranean
region is one of the important destination of the international tourism
movements with 32% of international tourist arrivals and 23% percent of
international tourism receipts in the world. In this study, mediterranean region
has divided four sub-regions as northwest mediterranean, northeast
mediterranean, southwest mediterranean and southeast mediterranean. The last
15th years development trendy of these regions have investigated and the sub-
regions and countries which show increase and decrease in the tourism
movements have been tried to determine according to the periods. Finally, the
changes have explained and the recommends have been given to countries about
the the measures which must be taken to prevent to be continued as a one of the
major touristic destination.
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GIRIS

Turizm, diinyadaki en izl gelisen sektorlerden biridir. Diinya Turizm
Orgiitii’niin (WTO) verilerine gore; uluslararasi turizm 2005 yilinda da hizh
biiylimesini siirdiirdii. 1990 yilinda turizme katilanlarin sayisi 439 milyon ve
uluslararasi turizm gelirleri de 270 milyar dolar iken 2005 yilinda turizme
katilanlarin sayist 806 milyona ve uluslararasi turizm gelirleri de 680 milyar
dolara ulagmigtir (WTO, 2006:1). Diinya turizminde Avrupa bolgesi, uluslararasi
turizm hareketlerinin yilizde 50’sini alan énemli bir ¢ekim bdlgesidir. Avrupa
bolgesine yonelik turizm hareketlerinin biiyiik bir kismini olusturan diinyanin
en eski yerlesim ve uygarlik merkezlerinden olan Akdeniz Havzasi da, turizm
olgusunun dogup, gelistigi ve diinya iilkelerinden ¢ok sayida turist ¢eken bir

¢ekim bolgesi olmaktadir.

1. AKDENIZ HAVZASI ULUSLARARASI  TURIZM
HAREKETLERI VE TURIZM GELIRLERI

Afrika, Asya ve Avrupa iilkelerinin i¢erisinde bulundugu bir alana sahip
olan Akdeniz havzasi iilkelerinin toplam niifusu yaklasik 427 milyon’dur. Sekiz
farkl dil, Gi¢ ana din, farklh biiyiikliikteki toprak parcalari (kiigiik bir ada olan
Malta (360km?) ile 2.4 milyon km? olan Cezayir) ve niifusu ile Akdeniz
mozaigini olusturan bu iilkelerin, jeopolitik, etnik, dinsel ve kiiltiirel agidan
farkliliklar1  bulunmasina ragmen bazi yonlerden benzer &zellikler
gostermektedirler (Apostolopoulos vd., 2000:4). Avrupa bolgesinde yer alan ve
diinya turizminden biiyiik pay alan iilkelerin de bulundugu (Fransa, Ispanya,
Italya) Akdeniz Havzasi iilkelerinin sahip oldugu benzer yonlerden biri de
birbirine yakin turistik iiriin (deniz, kum, giines, arkeolojik eserler vb.)
sunmalaridir (Patsouratis vd., 2005:1866). Akdeniz havzasinda yer alan {ilkeler,

benzer turistik {iriin sunmalarina ragmen, sahip olduklar1 farkli karakteristik



ozelliklerinden dolay1 alternatif turizm igin Onemli avantajlara sahiptirler
(Papatheodorou, 1999:619).

Bu caligmada, Akdeniz Havzasi dort bolgede incelenmektedir. Bu dort

bolge su sekilde gruplandirilabilir:

1- Kuzeybat1 Akdeniz: Fransa, Italya, Ispanya, Portekiz, Monoko

2- Kuzeydogu Akdeniz: Tiirkiye, Yunanistan, Arnavutluk, Slovenya, Hirvatistan
3- Glineybat1 Akdeniz: Fas, Cezayir, Tunus

4- Giineydogu Akdeniz: Libya, Suriye, Misir, Israil, Liibnan, Kibris, Malta

1960’11 yillardan itibaren Akdeniz Havzasi’nda turizm endiistrisi 6nemli
ve hizli gelismeler gostermistir. Bu bolgede turizm, 1974 yilinda petrol
fiyatlarmin ani yiikselisi ile ortaya ¢ikan petrol krizi, 1986 Cernobil olay1 ve
Amerika-Libya Savasi (Bozok,1996:60), 1991 yilinda Irak Savasi, 90’11 yillarda
bu bolgedeki siyasal istikrarsizlik ve uluslararasi terérizm, 2001 yilinda 11 Eyliil
saldirisindan sonra, 2003 yili Irak Savasi, SARS ve hem kiiresel ekonomideki,
hem de Euro bolgesi iilkelerindeki ekonomik performansin distkligi tim
diinya ile birlikte Avrupa bdlgesini ve dolayisiyla Akdeniz Havzasimi olumsuz
etkilemistir. Ancak 2003 yilinda, turist sayisi bazinda diinya turizmindeki 1,7
oranindaki kiiciilmeye karsin Avrupa’da biiyiime hizinin yiizde 0,4 olmasinin
nedeni Orta ve Dogu Avrupa’daki yeni destinasyonlardan kaynaklandigi Diinya
Turizm Orgiitii tarafindan belirtilmektedir (Tiirsab, 2005).

Havza’nin turizm endiistrisindeki ge¢misine iilke bazinda bakilacak
olursa; Portekiz’deki Thtilal, Fas’taki Sahra anlagmazligi, Liibnan’daki i¢ savas,
Kibris adasinin ikiye béliinmesi, Yunanistan’daki hiikiimet darbesi, italya’daki
kolera salgimi, Ispanya ve Fransa kiyilarindaki deniz kirliligi y&niindeki
propagandalar havzadaki iilkelere yonelik turizm hareketlerinde bir azalmaya
yol agmustir (Baykal, 1992:30). Ancak yine de Akdeniz Havzasi’nin diinya
turizmindeki 6nemli bir yeri olusunu ve turistik gelisimini birka¢ cografik ve

sosyal etmene bor¢ludur. Bunlardan ilki, bolge ikliminin kuzey Avrupa



tilkelerine nazaran daha sicak olmasi ve giineslenme siiresinin uzunlugu ile deniz
ve kum degerlerine sahip olusudur. Ikincisi, bolgenin cesitli medeniyetlerinin
izlerini biraktiklar1 tarihsel bir mirasa sahip olusudur ki, bu 6zellik kisilerde
merak duygusunu uyandirarak bolgeye yonelik turistik akimlarin artmasini
saglamigtir (Bozok, 1996:60). Son olarak da diinyada ilk turizm hareketleri
sayilan bilingli ve amagl seyahatlerin Eski Misir’da goriildiikten sonra, Eski
Yunan’da 1.0.776’da ilk olimpiyatlarm baslamasiyla kitlesel seyahatlerin
baglamasidir. Diger taraftan 16. ve 17. yiizyillarda Avrupalilarin ¢ocuklarmin
tahsilleri icin Akdeniz iilkelerini tercih etmeleri ve 19.yy. da da deniz ve kiyi
sayfiyelerinin moda olmaya baslamasidir (Baykal, 1992:29).

Akdeniz Havzasi’nin 2005 yili turizm verileri incelendiginde de; bolge
diinya turizm hareketlerinden yiizde 32, diinya turizm gelirlerinden de yiizde 23
lik pay alarak, uluslararasi turizmde 6nemli konumunu siirdiirmektedir. Ayni
zamanda Akdeniz Havzasi, yatak sayisi agisindan da diinya kapasitesinin dortte
birine sahip bulunmaktadir (Batman, 2001:52).

Tablo 1. Akdeniz Havzasina Yonelik Uluslararasi Turizm Hareketlerinin

Bolgesel Dagilimi
Turist Sayist (Milyon Kisi)

Bolgeler 1990 1995 2000 2003 2004 2005

Kuzeybat1 Akdeniz 121,53 | 135,75 | 178,67 | 177,45 | 176,49 | 180,33
Kuzeydogu Akdeniz 1530 | 19,47 | 29,63 | 36,13 | 39,60 | 44,56
Giineybat1 Akdeniz 8,37 7,24 10,20 11,04 12,71 13,67
Giineydogu Akdeniz 6,96 9,62 | 13,77 | 14,18 | 17,26 | 18,24
Toplam(Akdeniz Havzast) 152,16 | 172,08 | 232,27 | 238,80 | 246,06 | 256,80
Toplam (Diinya) 439 540 687 694 764 806
Bolgenin % Payi 34,6 31,9 33,8 34,4 32,2 31,8

Kaynak: World Tourism Organization (WTO), Tourism Highligths, 2006 Edition’dan
yararlanilarak tarafimizdan olusturulmustur.




Tablo 1’de gorildiigii gibi, 1990 yilindan itibaren uluslararasi turizme
katilanlarin sayist yillik ortalama yiizde 3,5’1lik bir biiyiime ile 2005 yilinda
bolgenin kabul ettigi turist sayist yaklasik 257 milyona ulagsmistir. Bu artisa
paralel olarak Akdeniz havzasi’na seyahat edenlerin sayist da hem havza
toplaminda, hem de havzanin alt bélgelerinde artmistir. Ancak Akdeniz
havzasmin turist sayisi bakimindan 1990 yilinda yiizde 34,6 olan payi, 2005
yilinda yiizde 31,8’e diigmiistir.
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Grafik 1. Akdeniz Havzasinin Diinya Turizminden Aldig1 Pay (Turist Sayist %)

Tablo 2, Akdeniz havzasinin diinya turizm gelirlerinden elde ettigi pay1
gostermektedir. Diinya turizm hareketlerinden aldig1 pay dikkate alindiginda,
havzaya seyahat eden turist sayisindaki diisiisiin aksine, turizm gelirlerindeki
payt 1990 yilinda yiizde 27.3’ den 2005 yilinda yiizde 28.9’a yiikselmistir.
Havzanin alt bolgelerinden Giineydogu Akdeniz bolgesi 2000 yilina kiyasla
2003 yilinda 1,85 milyon dolarlik bir azalma gostermis fakat 2004 yilinda bir
onceki yilin kaybmin yaklasik iki kati artisla gelirlerdeki biiyiimesini devam
ettirmistir. Uluslararast turizm gelirlerinde disiisiin  goriildiigii Giineydogu
Akdeniz bolgesinde yer alan iilkeler dikkate alindiginda, bu diisiisiin nedenleri
bolgede meydana gelen siyasi istikrarsizliga ve uluslararasi terérizme

baglanabilir.



Tablo 2. Akdeniz Havzasi Uluslararas1 Turizm Gelirlerinin Bolgesel Dagilimi

Turizm Geliri (Milyon US$)

Bolgeler 1990 | 1995 2000 2003 2004 2005

Kuzeybat1 Akdeniz 58,68 | 86,40 | 93,47 | 114,06 | 129,60 | 133,50
Kuzeydogu Akdeniz 781 | 1158 | 209 | 31,81 | 37,11 | 40,86
Giineybat1 Akdeniz 2,31 2,86 3,81 4,91 6,07 6,88
Giineydogu Akdeniz 4,87 9,99 12,72 | 10,87 14,33 15,15
Toplam(Akdeniz Havzasi) 73,67 | 110,83 | 130,96 | 161,65 | 187,11 | 196,39
Toplam (Diinya) 270 | 411 | 481| 533| 633| 680
Bolgenin % Pay 27,3 27,0 27,2 30,3 29,5 28,9

Kaynak: WTO, a.g.e
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Diger taraftan s6z konusu alt bolge disindaki bolgelerde 2001 yilindan
itibaren gelirlerde ve havzanin uluslararasi turizm gelirleri bakimindan diinya
turimindeki payinda hizli bir artis oldugu, 2004 ve 2005 yillarinda bu artig
trendini gdsteremedigi ve paymin diistiigii goriilmektedir. Fakat havzanin
uluslararas1 turizm gelirlerindeki bu diislisiinii gergek bir azalhistan ziyade

bolgenin tekrar normal seviyesine ulastigi da belirtilebilir. Ciinkii genelde 2000-



2004 yillar1 aras1 diinya turizminde de durgunlagsmanin goriildiigii dénemlerdir.
Ozellikle 11 Eyliil saldiris1 sonrasinda seyahat etmek isteyenler, havayolu ile
seyahatin gilivenli olmadigi endisesi ile deniz agir1 destinasyonlara gitmeme
egilimi gostermislerdir. Bilindigi gibi Avrupa bdlgesi uluslararasi turizmde

¢ekim merkezi olmasi yaninda turist génderen bolgelerinde baginda gelmektedir.

Tablo 3. Akdeniz Havzasindaki Bolgelerin, Bélge Icerisindeki Pay1 (%)

Bolgelerin Pay1 %
Bolgeler 1990 | 1995 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005
Kuzeybat1 Akdeniz 79,9 78,8 76,9 74,2 71,7 70,2
Kuzeydogu Akdeniz 10,0 11,3 12,8 15,2 16,1 17,3
Giineybat1 Akdeniz 55 4,3 4.4 4.6 5,2 53
Giineydogu Akdeniz 46 5,6 59 6,0 7,0 7,2
Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0| 1000 | 100,0

Kaynak: WTO, a.g.e

Akdeniz havzasinda cografi konumlar1 dikkate alinarak ayrilan dort alt
bolge icerisinde Havzaya yonelik turizm talebinin yaklasik yiizde 70’ini
Kuzeybati Akdeniz bolgesi, yiizde 17’sini Kuzeydogu Akdeniz bolgesi, yiizde
7’sini Glineydogu Akdeniz bdlgesi, ve ylizde 5’ini de Giineybati Akdeniz
bolgesi almaktadir. Kuzeybat1 Akdeniz bolgesinin havza icindeki diger bolgelere
nazaran oransal paymin yiiksek olusunda; diinya turizminde ilk bes iilkeden
iiciiniin (Fransa, italya ve Ispanya) bu bolgede yer almasinin ve Avrupa
Birligi’ne iiye iilkeler olmasinin rolii biiyiiktiir. Ayrica uluslararasi turist trafigi,
mesafe faktoriiniinde etkisiyle bu bolgede yogunlagsmaktadir. Akdeniz havzasi
icerisinde bolgelerin aldig1 paylara bakildiginda, Kuzeybati Akdeniz bdlgesinin
bolge igerisindeki payr azalma gostermektedir. Bu durum diger bolgelerdeki

turist sayisindaki artis oraninin bu bolgeye oranla daha yiiksek oldugu anlamina



gelmektedir. Diger taraftan turizmde gelisme gosteren yeni iilkelerin pazara
iddaali girisleri (Hirvastan ve Tiirkiye drnegi gibi); havza icerisinde talebin yon

degistirmesine etkili olabilmektedir.

2. KUZEYBATI AKDENIZ BOLGESI

Turist sayist itibariyle ylizde 70,2’lik paya sahip olan kuzeybati Akdeniz
tilkeler grubu iginde 2000 yilina kiyasla variglar diismiisse de ilk sirada 76
milyon turist sayis1 ile Fransa yer almaktadir. Bu bolge iilkeleri igindeki payi
yiizde 42,5°dir. Fransa diinya turizminde de turist sayis1 yoniinden ilk sirada yer
alan iilkedir. Ikinci siradaki Ispanya, 2000 yilinda itibaren yaklasik yillik
ortalama yiizde 3’liikk bir artis oraniyla biiylimesini istikrarli bir gekilde
siirdiirmiistiir. Diinya turizminde de ikinci sirada yer alan Ispanya’nin kuzeybati
Akdeniz Bolgesindeki pay1 yiizde 30,8°dir. Ispanya’ya gelen turistlerin yiizde
60’11 Ingiliz ve Alman turistler olusturmaktadir (Munoz, 2007:12). Ispanyay1
sirastyla yiizde 20,2 ile italya, yiizde 6,6 ile Portekiz ve yiizde 0,14 ile Monoco
izlemektedir.
Tablo 4. Kuzeybat1 Akdeniz Ulkelerine Yonelik Turizm Hareketlerinin Dagilimi

Turist Sayist (Milyon Kisi)

Ulkeler 1990 | 1995 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005

Fransa 52,49 | 60,03 | 77,19 | 75,04 | 7512 | 76,00
Ttalya 26,67 | 31,05 | 41,18 | 39,60 | 37,07 | 36,51
Ispanya 34,08 | 34,92 | 47,89 | 50,85 | 52,43| 5555
Portekiz 802 | 951| 1200 11,70 | 11,61 | 12,00*
Monoco 024| 023| 030| 023| 025| 0,26
KBA Toplam 1215 | 1357 | 1786 | 177,4 | 1764 | 180,3
Akdeniz Toplam 152,1 | 172,0 | 232,2 | 238,8 | 246,0 256,8
Bolgenin Pay1 % 79,9 78,8 76,9 74,2 71,7 70,2

Kaynak: WTO, Tourism Market Trends, 2005 Edition-Annex
* Tahmini rakamlardir.



2003 yilinda Avrupa turizmini ve dzellikle de kuzeybati Akdeniz bolgesi
tilkelerini etkileyen 6dnemli bir faktoérde atmosferik kosullardir. Bu yil igerisinde
Avrupa’nin kuzey {iilkelerinde ¢ok giinesli ve sicak bir iklim yagsanmistir ki bu da
giineydeki giines-deniz-kum destinasyonlarimi olumsuz etkilemistir. Ayrica
Fransa ve Portekiz’deki yangmlar bu iilkelere yonelen talebi belli oranda
azaltmakla birlikte Ispanya’ya karayolu ile gidisler {izerinde de etkisi olmustur

(Tirsab,2005).

3. KUZEYDOGU AKDENIiZ BOLGESI

Kuzeydogu Akdeniz bdlgesi icerisinde iki giiclii rakip, Tirkiye ve
Yunanistan bulunmaktadir. 2000 yili itibariyle Tiirkiye turist sayisinda yillik
ortalama yiizde 16,2°lik bir artigla ve 2005 yilinda 20,27 milyon turist sayisiyla
bu bolgede birinci sirada yer almustir. Tirkiye’nin bolge igerisindeki pay1 yiizde
46’y1 bulmaktadir. Ayrica Tirkiye Akdeniz Havzasi i¢inde bulunan tiim tlkeler

arasinda son bes yilda en hizli biiylimeyi gosteren iilke olmustur.

Tablo 5. Kuzeydogu Akdeniz Ulkelerine Yénelik Turizm Hareketlerinin Dagilimi
Turist Sayist (Milyon Kisi)

Ulkeler 1990 [ 1995 [ 2000 [ 2003 [ 2004 | 2005
Tirkiye 479 | 7,08| 958 | 1334 | 16,82 | 20,27
Yunanistan 8,87 | 10,13 | 13,09 | 13,96 | 13,31 | 14,27
Hirvatistan

1,00* 148 | 583| 7,40 791 | 8,46
0,63 | 0,77 1,12 1,41 1,54 | 1,54*

Diger (Slovenya, Arnavutluk)

KDA Toplam 15,3 19,4 29,6 36,1 39,6 44,5
Akdeniz Toplam 152,1 | 172,0 | 232,2 | 238,8 | 246,0 | 256,8
Bolgenin Pay1 % 10,0 11,3 12,8 15,2 16,1 17,3

Kaynak: WTO, Tourism Market Trends, 2005 Edition-Annex



Bu alt bolgede ikinci sirada yillik ortalama yiizde 1,7’lik bir artis ve
14,27 milyon turist sayisi ile Yunanistan yer almaktadir, bolge igerisindeki pay1
ise ylizde 32°dir. Bu iki {ilkeyi sirasiyla Hirvatistan yiizde 19ile ve diger iilkeler
Slovenya, Arnavutluk yiizde 3 ile izlemektedir.

4.GUNEYBATI AKDENiZ BOLGESI

Dort alt bolge igerisinde yiizde 5,3 ile en diisiik paya sahip olan
Giineybat1 Akdeniz bolgesinin 1990 yilindan 2005 yilina kadar ortalama
bliylime oram yaklasik yilizde 3’diir. Bu bdlge igerisinde yer alan iilkeler Afrika
bolgesi ilkeleri olmakla birlikte bati Akdeniz’de konumlanmis olmalari
nedeniyle dikkat cekmektedir. Turist sayisi itibariyle bir yil Fas’in, diger bir yil
Tunus’un 6ne ¢ikiyor olmasi, bu bdlgede bu iki iilkenin siki bir rekabette
icerisinde olduklarmin bir gostergesi olabilir. Bu bolgedeki iilkeler 6zellikle
Arap turistler agisindan 6nemli ¢gekim merkezleridir. Cezayir’in Fransa ile olan
tarihi yakinlig1 disinda hem bu iilke hem de Fas ve Tunus, Bat1 Avrupalilar i¢in

de ¢ekici merkezlerdir.

Tablo 6. Giineybat1 Akdeniz Ulkelerine Yénelik Turizm Hareketlerinin Dagilim1

Turist Sayist (Milyon Kisi)

Ulkeler 1990 | 1995 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005

Fas 402| 260| 427| 476| 547| 584
Tunus 320 412| 505| 511| 59| 637
Cezayir 113| o052| o8| 116| 1.23| 144
GBA Toplam 835| 72| 102 110| 127| 136
Akdeniz Toplam 152,1 | 172,0 | 232,2 | 238,8 | 246,0 | 256,8
Bolgenin Pay1 % 55 43 4.4 4.6 52 53

Kaynak: WTO, Tourism Market Trends, 2005 Edition-Annex
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5. GUNEYDOGU AKDENIZ BOLGESI

Gilineydogu Akdeniz bolgesi Akdeniz Havzasi igerisinde yiizde 7,2°lik
pay1 ile 3.bolge olmaktadir. Bu bolgede 6n plana ¢ikan iilke, tarihte ilk turizm
hareketlerin goriildiigii Misir olmaktadir. 1990 yilinda 2,41 milyon kisi agirlayan
Misir, bu tarihten itibaren hep yiikselis trendinde olmus ve 2005 yilina
gelindiginde 15 yil icerisinde yaklagik 3,5 kat artigla 8,34 milyon turist sayisina
ulasmugtir. 2001 yilinda israil-Filistin arasinda yasanan gerginlikler ve 11 Eyliil
krizi Misir turizmini olumsuz etkilemis ve bir 6nceki yila gore ylizde 15°lik bir
gerilemeye yol agmustir (Tirsab, 2003). Buna ragmen bdlgede siirekli ve
istikrarl bir bilylime gosteren Misir’in giineydogu Akdeniz bolgesi igindeki payi
yiizde 45’1 bulmaktadir. Bolge i¢inde kendisini yiizde 18 ile Suriye, yiizde 13 ile
Kibris ve yiizde 10 ile Israil izlemektedir.

Tablo 7. Giineydogu Akdeniz Ulkelerine Yénelik Turizm Hareketlerinin Dagilim1

Turist Sayist (Milyon Kisi)

Ulkeler 1990 [ 1995 [ 2000 | 2003 | 2004 | 2005

MISH 241 | 287| 511| 574| 7,79| 824
Israil 1,06 221 241| 106| 1,50| 1,80*
Kibris 156 | 210 268| 230| 234| 237*
Malta 087 | 111| 121| 111| 115| 1,17*
Suriye 056 | 081 141| 278| 303 3,36
Libya 009| 005| 017| 014| 014| 0,15*
Liibnan 040% | 045| 074| 101| 127| 114
GDA Toplam 6,95 | 962 1377 | 1418 1727 | 1824
Akdeniz Toplam 152,1 | 172,0 232,2 238,8 | 246,0 256,8
Bolgenin Pay1 % 4,6 5,6 59 6,0 7,0 7,2

Kaynak: WTO, Tourism Market Trends, 2005 Edition-Annex

11



Suriye bu bolgede son yillardaki turist sayisindaki artis orani ile dikkat
¢eken bir diger iilkedir. 1990 yilinda 500 bin ziyaretgisi olan Suriye yaklagik 7
kat artigla 2005 yilinda 3,36 milyon kisiyi agirlamigtir. Suriye’ye gelen
turistlerin biiyiik ¢cogunlugunu Ortadogu iilkelerinin vatandaglari (ylizde 72’sini)
olugturmaktadir. Diinyanin en ¢ok uygarlik géren topraklarindan birisi olarak
anilan Suriye’nin Avrupa pazarinda talep gérmemesinin nedeni jeopolitik
konumundan kaynaklanmaktadir (Tiirsab,2002). Bolge icerisinde 6zellikle 2000
yilindan itibaren turist sayisindaki azalslarla dikkat ceken iilkeler Israil ve
Kibris olmaktadir. Bu iilkelerde yasanan siyasi istikrarsizlik ve savas kendilerine

yonelecek olan turizm talebini olumsuz etkilemektedir.

SONUC

Akdeniz havzasinda yer alan alt bolgelerin, turist variglarina gore bolge
icerisindeki aldig1 paylar incelendiginde, Kuzeybati ve Gilineydogu Akdeniz
bolgelerinin 1990 yilina oranla diisiis gosterdigi, buna karsin Kuzeydogu ve
Glineydogu Akdeniz bolgesi iilkelerinin artis gosterdigi goriilmektedir. Bunun
sebebi, Tiirkiye, Hirvatistan, Yunanistan, Misir ve Suriye gibi destinasyonlarin
bu pazarda 6nemli birer ¢ekim merkezi haline gelmeleri ve diger iilkelerle

rekabet etmeleridir.

Akdeniz Havzasinda bulunan bazi Avrupa destinasyon iilkelerinin son
yillarda diinya turizmdeki paylarmin gerilemesi veya duraklamasi, Akdeniz
Havzasinda onceki yillara gére hem variglarda hem de gelirlerdeki biiylime
oranlarmin diismesine neden olmustur. Akdeniz bolgesinin ¢ekim unsurlarina
bagli olarak denilebilir ki, uluslararasi turizmde kesfedilmemis yeni yerler
arayan turistler giiniimiizde Ozellikle Dogu-Asya Pasifik bolgesine artan bir
ilgiyle yonelmektedirler. Akdeniz iilkelerinde zaman zaman ortaya c¢ikan

ekonomik ve politik krizlere, son yillarda deniz-kum-giines istegi yoniindeki
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talebin yavaslayip degisik iiriin taleplerinin ortaya ¢ikmasina, deniz ve gevre
kirliligine, mevsimlik yogunlagsma nedeniyle goriilen izdihama, ulagtirma
agindaki sorunlara, fiyat ve kalite iliskisinin bazi iilkelerde bozulmasina ragmen
bolge yine de uluslararasi turizmde 6nemli bir paya sahiptir. Bunda bdlgede
bulunan baz iilkelerde turizm endiistrisi yoniinde goriilen gelismelerin etkisi de
bulunmaktadir. Ger¢ekte Akdeniz Havzasi, degisik kiiltiir yapisina ve ¢ok ¢esitli
seyahat dirtilerine sahip turistlere oldukca farkli alternatifler sunabilecek
donelere sahiptir. Fakat bolgede iilkelere yapilan seyahatlerin biiyiik ¢ogunlugu

tatil amagli seyahatleri olusturmaktadir.

Her ne kadar diinya turizminde Avrupa bolgesinin pazar pay1 diisiiyor
olsa da, Akdeniz havzasindaki bir ¢ok alt bélge icin bu dislisiin onemli
olmayacagi belirtilebilir. Ciinkii bu bdlgede bulunan ilkeler degisik turizm
tiirlerini olusturabilme potansiyeline sahiptir. Yeni ve degisik turizm tiirlerinin
gelisimini ve yeni pazarlara yonelik pazarlama faaliyetlerini gergeklestirebilme
yetenegini de gelistirecek olan Akdeniz iilkeleri sayesinde, bdlge uluslararasi

turizmdeki yerini korumayi ve gii¢clendirmeyi basaracaktir.

Diger taraftan havza icindeki iilkelerin turizmde cesitlilige motive
olmas: i¢in ortak bolgesel pazarlama yontemlerinin gelistirilmesi 6nemli
olmaktadir. Ancak bolgeyi olusturan iilkelerin cevre kirliligi, kiiltiir, din, etnik
sorunlarin bulunmasi, ekonomik ve siyasi yapilarinin farkliligi bolge i¢in ortak,
topyekiin bir turizm gelisme politikasinin olusturulmasini da zorlagtiran konular

olmaktadir.
Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yapilan arastirmalarda, sahil

destinasyonlarin1 tercih edecek olan Avrupali turistlerin sectikleri tatil

yorelerinin Avrupa dist iilkeler olmaya basladigina dikkat ¢ekmektedir. Bu
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egilim, Avrupadaki Akdeniz bolgesi iilkelerinin turizm {iriinlerini Asya tlkeleri,
Japonya, Kuzey ve Gliney Amerika iilkeleri gibi uzak mesafeli pazarlardaki
talebin beklentilerine gore diizenlemeleri geregini ortaya c¢ikarmaktadir.
Dolayisiyla bu bolgedeki iilkeler uluslararasi turizmde gelisen bu yeni pazarlarin
misteri profiline uygun olarak siirekli iiriin gelistirip pazar ¢esitliligini saglamak

zorundadir.
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