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SOSYAL MEDYA DILININ GORUNTUSEL GOSTERGE BOYUTU
VE BUNUN DIiLE ETKSI

Bettil BULBUL OGUZ*

OZET

Son yillardaki teknolojik gelismelerle birlikte internetin gtindelik
hayattaki yeri artmistir. Artan ve yayginlasan internet kullanimi
icerisinde en buylk pay; sosyal medya olarak nitelenen iletigsim /
paylasim kanallarina aittir. Sosyal medya; kullanicilarina karsilikli
paylasim olanagi saglayan ve internet icerisinde genis bir alana sahip
aglara verilen genel bir kavram olarak tanimlanabilir. Sosyal medyada
iceriklerin olusturulmasi, akisi ve yonetilmesi kisilerin kendi iradeleriyle
saglanmaktadir. Diz tGsta bilgisayarlar ve telefon, tablet bilgisayar gibi
tasinabilir/mobil  cihazlar tUzerinden de internet erisiminin
saglanabilmesi ve sosyal medya aglarinin kullanilabilmesi, sosyal
medyadaki akisin surekliligine yardim eder. Sosyal paylasim aglari ve
sozlukler, ansiklopedi veri tabanlari, forumlar, arkadaslik siteleri gibi
sosyal medyay1 olusturan alanlardaki iletisim dil ile gerceklesmektedir.
Bu dilin tiim sosyal aglar icin ortaklastigl yonler oldugu gibi her bir
sosyal ag icin ayri kullanimlar1 ve séz dagarcigr da mevcuttur. Sosyal
medyada kullanilan dil yalnizca isitim imgesi ve harflerden
olusmamaktadir. Dilsel gostergeler ve dil dis1 gostergeler sosyal
medyada hem tek baslarina hem de birlikte kullanilmaktadirlar. Bu
makalede, neredeyse tamamiyla gostergelerden olusan sosyal medyanin
gostergebilim ile incelenmesi amaclanmaktadir. Saussure ve Peircein
gostergebilimde kurduklar: metotlar makalenin yontemini
olusturmaktadir. Sosyal medyada gostergeler; dilsel gostergeler ve dil
dis1 gostergeler olmak tUzere birkac farkli bicimde kullanilmaktadir.
Makalemizde dilsel goOstergeler Saussurein ortaya koydugu ikili
gosterge sistemi ile degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, sosyal ag, géstergebilim, ikon,
indeks, sembol

A THE ICONIC SEMIOTIC DIMENSION OF THE LANGUAGE OF
SOCIAL MEDIA AND ITS INFLUENCE TO THE LANGUAGE

ABSTRACT

With the technological developments in the recent years, the
significance of the internet in the everyday life has increased. Social
media can be described as a term which presents its users mutual
sharing and as a general name given to the networks that have a
remarkable place in the internet. In the social media, each user
constitutes, leads, and manages the content. Since the social media
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networks can be used in notebooks and mobile devices (cell phones,
tablets, etc.), it runs unceasingly. In the areas that forms social media
(social sharing networks, dictionaries, encyclopaedic resources, forums,
friendship sites etc.) the communication is maintained with language.
Although the language shares several common points in almost all the
social networks, it has also different usages and words. The language
used in social media does not only consist of audial images and letters.
Linguistic and non-linguistic sings are also used together in the social
media. In this paper, it is aimed to examine the social media which
almost completely consists of signs. The methods formed by Saussure
and Peirce in semiotics constitute the technique of the paper. The signs
in the social media are used in several different forms such as linguistic
signs and non-linguistic signs. In our paper, the linguistic signs are
evaluated through the dual sign system of Saussure.

Key Words: social media, social networks, semiotics, icon, index,
symbol.

Giris

Bu ¢alismada sosyal medya ve paylasim aglarinda kullanilan dil, gostergebilim agisindan
ele almacaktir. Inceleme konusuna gecmeden &nce konunun daha iyi anlatilabilmesi ve
anlasilabilmesi i¢in, sosyal medyanin ne oldugu, nelerin sosyal medya igerisinde sayilabilecegi ve
sosyal medyanin kullanim siklig1 gibi konular izah edilecektir. Ardindan incelemede kullanilan
yontem olan gostergebilim, gostergebilimin yontem olarak segilmesinin nedeni ile ilgili bilgi
verilecektir. Caligmada Saussure ve Peirce’lin gosterge tanimlari ve tasnifleri kullanilmugtir.

Sosyal Medya: Tanim, i¢erik ve Kullanim Sikhg

Ortalama yirmi yillik émrii olmasia ragmen internetin® giindelik hayatimizdaki kapsamu
oldukca genistir. Birkag yil Oncesine kadar sadece “imternet” sonrasinda ise “sanal dlem”
kelimeleri ile karsilanan bu yeni iletisim aracinin ifadesine “sosyal medya” kavrami da eklenmistir.
Sosyal medya kavramuna son yirmi yilda basilan Tiirkge sozliiklerde heniiz yer verilmemistir®,
Buna ragmen sozliiklere girmeyen bu kavram Yiiksek Ogrenim Kurumlarinda tez konusu olarak
calisiimaktadir®. Bu noktada sosyal medya kavrammin bundan sonraki siirecte Tiirkce sozliiklerde
yer almasi gerektigi kanaatindeyiz.

Sosyal medya kavrammin tek ve uzlasilmig bir tanimi yoktur. Boyle bir tanimin
bulunmamasinin nedeni ise post-modernizmdir®. Sosyal medyamin tam olarak neye karsilik

! http://blog.ttnet.com.tr/internette-19-yilda-kaydettigimiz-surec-sadece-bir-baslangic/

2 Tiirk Dil Kurumu’nun Giincel Tiirkge S6z1iik’ii sosyal medya ifadesine heniiz yer vermemistir. Oysa sanal ve internet
(genel ag) kelimeleri bu sozliikte yer bulmustur.

8 YOK Tez Merkezinde “sosyal medya” anahtar kelimeleri ile tarama yapildiginda onlarca tez goriilmektedir. Asagida bu
tez basliklarindan 6rnekler verilmistir.

*Kurumsal Iletisimde Sosyal Medya Yonetimi

*Ogrencilerde Sosyal Medya Kullanimi ve Universitelerde Dijital Pazarlama iletisimi Uygulamalarim Belirlemeye
Yonelik Bir Arastirma

*Sosyal Medya Arag ve Uygulamalari le Zihin Kontrolii

*ikinci diinya savasi ve sonrasinda Lyoratd, A. Tonbye, Habermas ve Foucault gibi diigiiniirler tarafindan modern otesi,
modern sonrast olarak tanimlanan post-modernizm” duyulara ait olani batt aklinin akil yiiritmelerinin digmna siiriilmiis
olan1 giindeme getirerek klasik ¢agdan beri siiregelen bir akil yiirlitme seklinin egemenligine karst ¢ikmustir. Post-
modernizm, duyulur ve diistiniiliiriin 6zgiir iletisimini ve 6zgilir degis tokusunu saglayabilecek koksiiz bir dil ve akil
anlayisinin sozciiligiini etmektir. (Aksin 1993: 76-77) Sosyal medyanin sanal, dolayisiyla gercek digi olmast post-
modernizmle agiklanabilir. Baudrillard bunu simiilaker ve simiilasyon kavramlar ile agiklar ve gercegin ortadan
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geldigini tartismak elbette bu makalenin konusu degildir’. Ancak inceleme konumuzun sosyal
medyadaki kavramlar olmasi, neleri sosyal medya icerisine dahil ettigimiz ve neleri diginda
biraktigimizi belirtmeyi gerektirmektedir. Sosyal medyanin internet kavramindan en belirli farki,
veri yiikleyeninin sadece kurum degil birey de olabilmesidir. Sosyal aglarda yer alan sayfalarin
igerikleri yalnizca kurumlar yerine kisinin kendisi tarafindan da yiiklenmekte, yonlendirilmekte ve
yonetilebilmektedir. Buna ilaveten sz konusu igerik kesintisiz olarak giincellenmektedir. Oyle ki;
Social Jumpstart’in arastirmasina gore her 60 saniyede bir; Facebook’ta 700 bin mesaj
génderilmekte, Twitter’da 175 bin tweet atilmakta ve You Tube’da 2 milyon video izlenmektedir®.
Elbette bu noktada hem igeriklerin hem de igerik saglayicist bireylerin denetlenebilirligi yok
denecek kadar azdir.

TUIK verilerine gore Tiirkiye’de evlerin %47,2’sinde internet kullanilmaktadir.’
Tiirkiye’de yasayan gengler {izerinde yapilan arastirmada interneti, en ¢ok sosyal medya {izerinden
iletisim kurmak i¢in kullandiklar1 gézlenmistir, bu durum dakika bazinda ele alindiginda internet
kullanicilar1 giinin ortalama 330 dakikasin1 bilgisayar karsisinda gecirmektedir. Arastirma
verilerine gore daha ¢arpici olani ise bu kullanicilarin %10’a yakin bir diliminin sabah yataktan
cikmadan sosyal aglara girig yapmalari, ayrica masaiistii veya diz listii bilgisayar yerine % 85,5 nin
internete mobil (tasinabilir) cihazlar ile baglanmalaridir.? Diinyada ise toplam 4,6 milyar *mobil
cihaz oldugu diistiniildiiglinde sosyal medyadaki akisin kesintisiz olarak devam ettigi acik bicimde
goriiliir.

Sosyal medyay1 olusturan unsurlar alt1 ana baslikta ele almabilir™:

1-Elektronik posta saglayicilart ile olusturulabilen gruplar: (Yahoo ve Google gruplari
gibi)

2-Bloglar: blogger.com, http://tr.wordpress.com/

3-Sézliikler/Ansiklopedi veri tabanlari: Eksi Sozliik, ITU Sozliik, Wikipedia

4-Kisisel sayfalarin olusturulabildigi arkadaslik siteleri (Facebook, Friend Feed, Google+,
Linkedin v.s)

5-Forumlar: forum.yok.gov.tr, dilforum.com
6-Twitter

Diinyada sosyal medya kaynaklarin1 kullananlar iilkeler arasinda Tikiye’deki
kullanicilarin sayisi oldukga biiyliktiir. Somut veriler; Tiirkiye’deki internet kullanici sayisinin
Avrupa kitasinda besinci, sadece Facebook kullanicisi sayisimn ise ingiltere’den sonra ikinci sirada
oldugunu gostermektedir™.

kalkmasi, sahtenin ger¢ek yerine gecmesi olarak ele alir. “Bu halin ‘temel kurali, ne de temel yargisindan s6z edilebilir.
(Baudrillard 1995: 19) Elbette sosyal medyada kullanilan dildeki kuralsizlik da Baudrillard’in kavramlastirmasi igindedir.
% Sosyal medya kavramina iliskin Uluslar Arasi bir dernek http://usmed.org.tr/ ve ayrica 6zel bir iiniversitede sosyal
medya adi ile sertifika programn http://www.khas.edu.tr/egitim/yasam-boyu-egitim-merkezi/sosyal-medya-
uzmanligi/sosyal-medya-uzmanligi-sertifika-programi.html bulunmaktadir. Bunlarin diginda internet iizerinden
yapilan taramalarda sosyal medya kongre, toplanti ve seminerleri, T.V programlar1 ve yine sosyal medyadaki sosyal
medya konulu blog ve sayfalara ulagsmak da miimkiindiir..

® http://sosmed.net/2012/02/27/sosyal-medyanin-her-60-saniyesi-infografik/

" http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=10880
®http://www.zaman.com.tr/newsDetail_getNewsById.action?newsId=2000756
*http://devamediyor.neonebu.com/ShowBlog2.aspx?Web=devamediyor&CId=160395

19 By tasnif tarafimizdan yapilmistir. Tasnifte yer alan her bashk kendi basina dil agisindan inceleme konusu olabilir. Biz
daha 6nce boyle bir ¢aligma yapilmamasi nedeniyle konuyu bir baslangi¢ sayarak genel agidan ele almig bulunmaktayiz.
1 http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe
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Sosyal Medya-Dil Tliskisi

Tiim sosyal aglarda gegirilen zaman igerisinde gergeklestirilen eylemler Tiirkgelesmis
olarak ifade edildigindelz; ileti, qiri, icerik, durum giincellemeleri, tweet atma, takiplesme, yorum
yazma, baslhik agma vs olarak adlandirilabilir. Bu eylemlerin dil olmaksizin yapilabilmesinin
miimkiin olmayacagi g6z oOniine alindiginda bu genis alanin Tiirkge agisindan ele alinmasi
gerekliligi ortaya c¢ikmaktadir. Sosyal medyada kullanilan dili iireten bireyler ayni zamanda bu
dilin konusurudurlar. Dolayisiyla giindelik olarak konusulan Tiirk¢enin sosyal medyada kullanilan
dile ve sosyal medyada kullanilan dilin de Tiirk¢eye etkisi kagimilmazdir. Yukarida alt1 ana bagliga
ayirdigimiz sosyal medya basliklart dil agisindan, ayr ayr incelenmelidir. Zira sosyal medya
kullanicilar1 bu alanlarin tiimiinde bir dil kurmakla beraber, ayn1 zamanda her bir alan i¢in ayr1 s6z
varlig1 da olusturmuslardir. Ornegin Facebook’ta her iletinin altinda bir gdsterge olarak begen- fiili
yer alirken, Facebook diginda kalan alanlar i¢in bu gecerli degildir.

Sosyal medyada kullanilan cesitli kelime ve kavramlar sadece kullanildiklar1 genel ag
ortaminda degil, giindelik konusma dilinde de dolasima girmis durumdadir. internet ve dolayisiyla
sosyal medyada kullanilan dil; sadece ses ve harflerden degil ayn1 zamanda anlam tasiyicisi ¢esitli
sekil, resim ve isaretlerlerden olusmaktadir. Tiim bu yapi tam da gostergebilimin™ konusudur.
Internet ve dolayisiyla sosyal medya tamamiyla gostergelerden olusmaktadir. Gostergebilim
acisindan “ilkece her sey gosterge olabilir, daha dogrusu gosterge olarak iliskilendirilebilir.”
(Huber 2008, 47)

Gostergebilim

Bu noktada makalemizin teorik altyapisini olusturan gostergebilimden kisaca s6z etmek
gerekmektedir.

Gostergebilim anlam tasiyan her seyin gosterge oldugunu kabul eder. Modern anlamda
gostergenin tanimi Saussure tarafindan yapilmistir. Saussure’iin ikili olarak tanimladig1 gésteren
(singified) ve gésterilen (signifier) ve bu iki kavramin birbiri ile iligkisinden olusan gosterge (sign)
tanimi (Saussure 2001, 109) gdstergebilimin olusumunda ilk adimdir.
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Saussure sonrasinda géstergebilim; Greimass, Ogden-Richard, R. Barthes, Hjelmslev ve
baska diigiiniirlerin tanimlamalar1 ve tasnifleri ile gelistirilmistir.

Peirce, Saussure’iin dil (konusma ve yazi dili) icerisinde degerlendirdigi gostergelere dil
dis1 gostergeleri de ekleyerek yeni bir kuram olusturmustur. Peirce gostergebilimi, “tiim yasam
alanlarimi kapsayan evrensel bir bilim dali” (Akerson 2005, 63) kabul etmektedir. Barthes de

12 Tiirkge disinda dogrudan Ingilizceden gegen bigimler de séz konusudur: mesaj, tweet, retweet et-, forward et-,
follower, hashtag, trend topic, entry, user gibi.

B3 Bildirimizde gbstergebilim kavramu  kullaniimaktadir. Gostergebilim kavraminm  kullanilmasmm  nedeni;
gostergebilimin hem semiotics hem de semiologia karsiliginda dilimize ge¢mis olmasidir. Bu kavram ile Saussure’iin
dolayistyla Avrupa ekoliiniin semioloji ve Peirce’iin (Amerika ekoliiniin) semiotics karsilanmaktadir. Makale konumuzun
dil agisindan semiolojinin ve goriintiisel gostergeler baglaminda semiotigin konusu olmasi nedeniyle her iki kavrami da
kapsayan gostergebilim kavramu tercih edilmistir.

¥ http://www.usdusunveotesi.net/yazilar2.asp?yno=145&bant=3&katno=3
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Peirce gibi gostergeleri dille beraber ve dil disinda; moda, sanat, mimari alanlarinda ele alir.
Barthes dilbilim-gostergebilim iliskisini “dilbilim, ayricalikl da olsa genel gistergeler biliminin
bir boliimii degil, gostergebilim dilbilimin bir boliimiidiir” (Barthes 2009, 29) ciimlesiyle agiklar.
Gostergebilimci dilin sadece seslerden ve harflerden olusmadigini, iletisim, karsilikli anlagma ve
anlam Ogesini barindirmast bakimindan ses ve harf disindaki gostergelerin de dil olarak
degerlendirilebilecegini diigiiniir.

Glintimiizde gostergelerle cevrili bir diinyada, her gegen giin artan gostergelerin ele alinig
bigimleri ve degerlendirme yoOntemleri de farklilasmaktadir. Bu nedenle gostergebilimin
tamamlanmis bir yontem oldugunu sdyleyemeyiz. Daha acik bir ifade ile tamamlanmasini
bekleyemeyiz.

Saussure ve Peirce’iin Gosterge Anlayisi

Inceleme konumuz geregi Saussure’iin ikili gdsterge (sign) kuranmu yaninda, Peirce’iin
tclli sisteme dayanan gosterge modelinden de faydalanilacaktir. Peirce gostergeleri gorevlerine
gore farkli bicimlerde siniflandirmistir. Bunlardan biri de ikon (goriintiisel gosterge) indeks (belirti)
ve sembol (simge)™ tanimlaridur.

Tkon: Gosterge ile gosterilen arasinda benzerlik iliskisi kurar. Ornegin kisinin vesikalik
fotografi kendisinin ikonudur*®,

Indeks: Neden sonug iliskisine ve tecriibeye dayalidir. Asik surat kisinin kizgin olmasinin
indeksidir.

Sembol: Bir 6n kabul ile olusturulur. Ornegin Japonya bayraginin beyaz zemin iizerinde
kirmizi bir daire olmasinin Japon olmakla ilgisi yoktur. Bu noktada gostergeyi okumayt bilmek
gerekir. Kisiye bu ilgi 6gretilmemisse Japon ve bayrak arasinda bir ilgi kurmaz. Dil agisindan
yazili olan her kelime bir semboldiir A harfini okumay1 bilmeyen birisi, ses olarak A ile gosteren
olarak A arasinda bir iliski kuramaz.

Gostergebilim A¢gisindan Sosyal Medya Dili

Makalemizin baginda yer alan sosyal medya ifadesinden baslayarak kullandigimiz kigise!,
ag, site, yonet-, yonlendir- kelimeleri de inceleme alanimizin konusu igerisindedir. Bu
kavramlardan site kelimesi sosyal medyanin olugsmaya basladigi 2000°li yillarin basinda, internetle
beraber kazandig anlamiyla bir internet sitesi reklammda kullanilmisti'’. S6z konusu reklamda
gosteren olarak

S.LT.E’nin “kentlerde belirli bir merkezden yinetilen, genellikle giivenligi saglanms
yerlesim merkezi™™® gosterilenine ilaveyle “Kisi veya kuruluslarin Genel Ag da olusturdugu degisik
konulardaki bilgilendirici veya eglendiri sayfalar” gosterilenine gegisi ele alimusti.

Site kelimesi dilimize Fransizcadan (cite) ge¢mistir'® ve bu dildeki sozlikk anlami;
“kent "tir. Kelimenin asl ise Latince civitas “kent, deviet” kelimesinden gelmektedir. Latince civis
ve civit kokii “yurttas, hemsehri” anlamindadir. Ingilizcede Latince iki kok de kullanilmaktadir;
“city=kent” “civil=kentsel, yurttashga ait uygar”. Site kelimesinin Fransizcadan dilimize girerken

15 peirce’iin icon index ve symbol ifadelerinin terciimelerinin kavramlari tam olarak karsilamadigimi diisiindiigiimiizden
calismanzda sadece yazimlar Tiirkcelestirilerek Ingilizceleri kullanlmugtir.
18 http://www.cs.indiana.edu/~port/teach/103/sign.symbol.short.html
172001 yilinda www.iXiR.com internet sitesinin reklaminda gegen diyalog soyledir:

a- Banu Hanim siz kendinize site yapsaniza

b- Ben miiteahhit miyim, o para bende ne gezer, hem Istanbul’da yer mi kald1 ki site yapalim, arsa var mi?
Bhttp://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16a8ceeae98.61178332
19 http://www.nisanyansozluk.com/?k=site
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anlam daralmasina ugrayarak sehir anlamindan surlandwrilmg, sinr belli olan yasama alam
anlamina gectigi aciktir. Ancak daha sonra internet ve sosyal medyanin kullaniminin baglamasi ile
Ingilizce “yer, mevki, mahal, mevzi” anlaminda kullanilan site (sayt) kelimesi (Avery, 2000:904)
web-site (sayt) olarak, yapisi ve anlami degismeksizin Tirkgeye ge¢mistir. Dolayisiyla bugiin
Tiirkgede kullandigimz S.I.T.E kelimesi art zaman agisindan iki ayr1 gdsteren ve gosterilenin, tek
bir gosterenidir. Bu durum anlam bilim (semantik) agisindan site kelimesinin kavram alanim
gostermektedir. Bilindigi gibi “soézciiklerin bir temel anlami bir de baglamsal anlami (¢agrisim
anlami1)” (Guiraud, 1999: 42) vardir. Burada site gostereninin ikincil bir gosterilen listlenmesi temel
anlamint daraltmamstir. Kelime temel/s6zlik anlamimin yaninda ¢agrisim anlami olarak internet
sayfast anlamin1 da edinmistir.

Burada gostergenin ve gostergeyi olusturan gdsteren ve gosterilenin degismesini ele
almak gerekmektedir. Saussure gostergelerin degismek ile iligkisini gostergenin degisebilirligi ve
degismezligi olarak ele alir. Saussure’e gore gosteren ile gosterilen arasindaki baglanti nedensizdir.
k.0.l ses dizisi ile kol kavrami arasinda bir baglant1 yoktur. Bu nedenle gosterge degismez. Ayni
zamanda gosterge toplumsal bir kabul ile degisebilir ve bu temel olarak iki bigimde gergeklesir:

1-Gosteren degisir

Iyi kelimesi gosteren olarak edgii ses dizgesinden olustugunda sahip oldugu gosterilen ile
iyi gosterenine sahipken karsiladigi gosterilen aynidir.

2-Gosterilen degisir

Site orneginde oldugu gibi, site gostereni ses dizgesi bakiminda degismezken gosterilen
acisindan degismistir. Site gostereninin bilisimdeki anlamu ile dilimize yerlestigi ve Giincel Tiirkge
Sozliik’te yer aldigi goriilmektedir.

Ileti, posta, veri, ag gibi sozciikler de site sdzciigiiniin yaninda sayilabilir. Bu sdzciiklerin
kullanimina bagli olarak anlam alanindaki degisiklik ya da yeni bir sozciik olarak dilde yer almasi
internet ve sosyal medya ile dogrudan ilgilidir.

Yukarida kullanim sikligimi dile getirdigimiz Sosyal medyada yer alan gostergelerin
degisebilirligi internet disinda giindelik dilde de karsihgim bulmaktadir. Ornegin paylas-
fiili/gdstereninin  giiniimiizde sadece  “aralarinda  boliismek, pay  etmek, iilesmek™™
anlamini/gosterilenini tagidig1 sdylenemez.

Gostergebilim agisindan p.a.y.l.a.s- seslerinden olusan  gosteren ile “boliismek”
gosterileni arasindaki iliski bir baglam icerisinde degerlendirildiginde tam bir Ortiisme
saglanmayabilir.

“Az once gonderdigini paylastim” ciimlesindeki paylag- gostereni tam olarak bdliis-
degildir. Boliismek kelimesi Giincel Tiirk¢e Sozliikte “iki veya daha fazla kisi aralarinda herhangi
bir seyi paylasmak, iilesmek, payini almak, taksim etmek” ifadesi ile tanimlanir. Ancak sosyal
medya s6z konusu oldugunda aralarinda ifadesi gayet muglak kalir. Zira birden fazla kisi
paylasmay1 aralarinda yaptiklarinda yapilan boliisme ya da paylasmadan haberdardirlar. Sosyal
medyada “aralarinda” bagintis1 kurmak bir ka¢ bicimde gergeklesebilir. Sosyal medyada birey
herhangi bir iletiyi kendi izleyenleri ve arkadas listeleri arasinda paylasabildigi gibi, sayfa hesap
sahibi tarafindan kisitlanmadiysa bunu ayni zamanda bir sayfa, grup arasinda ya da milyarlar
arasinda da yapmus, paylasms olur. Ustelik bireyin sayica milyarla paylastigi ileti, eger takipgisi
yoksa higbir zaman hi¢ kimsenin farkina varmadigi bir paylasim haline dontisebilir. Dolayisiyla
burada gergeklesen sey temel/sozliik anlamu ile bir paylasma degildir. Paylasmanin sosyal medyada

Dhttp://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16bb4698401.20777112
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kullanimi, paylas- gostereninin anlam alanin1 genisleterek soyut bir anlam /gosterilen
kazandirmigtir.

Gostergeler sosyal medyada birkag farkli bicimde kullanilmaktadir:

1-Yukarida oldugu gibi tek basina dilsel gostergelerin kullanimi

2-Dilsel gostergelerin, dil dis1 gostergelerle beraber kullanimu.

3-Dilsel bir gosterge (harf) olmaksizin tek basina dil dis1 géstergenin kullanimi.

Facebook’ta gonderilen her iletinin altinda yer alan ve asagida resmini verdigimiz
gosterge, hem dilsel hem de dil dig1 bir gostergeden olugmaktadir.

lﬁBegen

Burada gostergebilim agisindan parmak resmi elin ve kapali dort parmak disinda agik
kalan bagparmagm ikonudur. Bu ikon, indeks agisindan bir¢ok kiiltiirde onaylama anlamu tasir.
Begen gostereni ise bir semboldiir. b.e.g.e.n gostereni giindelik hayatimizda temel anlami olan “iyi
ve glizel bulmak” gosterileni ile kullanilmaktadir. Sosyal medyada “iyi ve giizel bulmak”
gosterileni diginda “onaylamak, kabul etmek, katilmak, aym fikri paylagsmak™ gosterilenlerini de
tasimaktadir.

Facebook’ta hesap sahibinin gonderdigi iletiye yorum yazildiginda, yorum yazan kisinin
yorumunun altinda da ayni ikon yer almaktadir. Hesap sahibi bu ikona tikladiginda asagidaki
gosterge olusur.

Pyl

*{letiyi begenenlerin say1s1

Ancak bu her zaman begenmek, onaylamak, kabul etmek gosterilenlerini belirtmez.
Yukaridaki gibi bir yoruma kars1 yapildiysa “yazilani gordiim”, “okudum”, “anladim”, “zaman
yoklugu” ve “sana katilyorum” gosterilenlerini tasir. Gazetelerin internet sitelerinin sosyal
medyanin pargasi haline gelmesi ile ulusal giinliik gazetede okunan haber de ayni ikon ve sembol
ile begenilebilir. Ancak cinnet getirip 6 ¢ocugunu O6ldiiren baba haberinin 95 begeni almasi, bu
cinayetin degil haberin verilis bi¢iminin onaylanmasidir.

Facebook’ta kisisel hesaplarin disinda bir yazarin, sanatginin, markanin, {iriiniin, miizik
tiirliniin sayfalart da begenilebilir. Bu begenme bireyin kisisel hesabinda begeniler bashig ile
arkadas listesine gosterilir. Ayrica hesap sahibinin s6z konusu sayfalar1 begenmesi, yukaridaki
gosterilenleri disinda bu sayfalarin paylastigi gonderilerin kendi sayfasinda yer almasina izin
verdigi anlamini tagir.

Twitter sosyal paylasim aginda kullanilan DM harfleri ise gosteren olarak birka¢ farkl
acidan ele alinabilir. DM gostereni harf olmasi ile bir semboldiir. Ancak Twitter kullanicist
olmayan dolayisiyla DM gdsterenini “okumay1” bilmeyen kisi i¢in Twitter’daki gosterileni ile bir
anlam tagimaz. DM = (ingilizce) Direct Message kelimelerinin kisaltilmasidir. Ingilizce bilmeyen
ve hatta DM nin direct message anlamina geldigini dahi bilmeyen Twitter kullanicilar1 bu sembolii
kullanmaktadir. Twitter’da kisiler eger karsilikli olarak takiplesiyorlarsa birbirlerine DM
gonderebilirler. Bir kullanici bir diger kullanictya DM gonderdiginde ve kisi bu DM’
gormediginde iletiyi gonderen kisi, gonderdigi kisinin adiyla beraber “DM” semboliinii yazar. Bu
haliyle DM gostereni, “sana DM attim, DM kutuna bak” uyarici gosterilenini tasir. Burada sozlii dil
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icin kavramlagsmis olan “en az caba yasasi’ndan s6z edilebilir. Dil kullanicilar1 anlagmay1
saglayacak en kolay bi¢imi tercih etmektedirler. DM de buna ornek verilebilir. 140 karakter
sinirlamast olan bir sosyal ag, dilsel ve dil dis1 gostergeler agisindan ekonomik davranis bigimlerini
beraberinde getirir.

Dil dis1 gostergelere 6rnek olmasi bakiminda Twitter’da kullanilan # gdstereni s6z konusu
edilebilir. # gostereni Matematikte numaranin (#1), dilbilimde kelimenin baglama ve bitmesinin
(#ekmek#), telefon kullanicilari icin “kare” tusunun semboliidiir. Twitter’da ise # “hashtag”
gosterileni ile degerlendirilir.  Gosterilen ve ayni zamanda gosteren olarak hashtag kavrami
Tiirkgelesmemis olarak kullanmilmaktadir. Bir gosterge olarak #, Twitter kullanicilart i¢in yollanan
Tweetin belirginlestirilmesi, ayristirtlmasi ve derlenip toplanmasinin semboliidiir. # sembolii
yolladiginiz tweetleri etiketlemenize yarar. # gostereni ile baslayan ileti ayn1 bicimde aranmaya ve
iletinin kolaylikla bulunmasini saglar. Ornegin Twitter igerisinde okula gitmek kelimeleri giin
icerisinde binlerce kez kullanilmis olabilir. Ancak hesap sahibi #okulagitmek (hashtaglar birlesik
olarak yazilmak durumundadir) bigiminde baslayan bir ileti yolladiginda okula gitmek seklindeki
iletilerden farklilasarak ayri bir grup olusturur. Bu durumda okula gitmek/gelmek/varmak/ulasmak
Vs aramasini yapan bir kisi #okulagitmek tweetiyle karsilasmaz. Organize olunup # gostereni ile
baslatilarak ayni bicimde etiketlenen tweetlerin yogunlugu Twitter sitesinde o anin glindemini
belirlemektedir. Hangi iilkenin ve sehrin giindemini gbrecegi hesap sahibi tarafindan belirlenir.
Twitter sitesi # semboliinii kegfer kelimesi ile beraber verir. # Kesfet kismina tiklandiginda daha
once belirlenen yerin o anki glindemi “su anda neler oluyor” basghig ile sayfada goriintiilenebilir.
Tim semboller ortak bir kabule dayalidir. Bu yoniiyle # gostereni bir semboldiir ayrica Twitter
kullanicilar i¢in tagidigi gosterilenleri ile indeks olarak da kabul edilebilir.

Sonug¢

Hem isitim imgesi, yazi ve bir dizge olmasi bakimindan dilsel gostergeler hem de ikon,
indeks ve sembol olarak dil dis1 gostergeler birer anlam tasiyicisidirlar. Anlam tasiyicisit olmalart,
bir iletisim meydana getirmelerini saglar. Teknolojik gelismeler giin gectikce bu yeni iletisimin
araclari arttirmaktadir. Tiim bu araglarda yapilan ve icerisinde anlam tagiyan her tiir gosterge dil
olarak nitelenebilir. Makalemizde tasnif etti§imiz sosyal medya aglariin her biri ayr1 ayr1 kendi
dili ve s6z varlig1 agisindan incelenmelidir.

Makalede sosyal medyada kullanilan dilsel ve dil dis1 gostergeler kullanim bigimlerine
gore tasnif edilmistir. Bu tasnif sonucu sosyal medya dilinde dil disi gostergelerin dilsel
gostergelerle ortak kullanimlarinin daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Sosyal medya dilinin kullanimi giinlik konugsma diline yeni kelime ve kavramlar
katmaktadir. Bu kelime ve kavramlar sadece Tiirkce veya genellikle Ingilizce olabildigi gibi, yari
Tiirkge yar1 Ingilizce de olabilir. Giiniimiizde sosyal medyada yar1 Tiirkge yar1 Ingilizce olarak
olusturulan birlesik isim ve fiillerin (tweet at-, mesaj gonder, sol frame, entry gir-, blog oku- gibi)
kullanim siklig1 daha fazladir. Sosyal medya ve sosyal medya igerisindeki basliklar kendilerine ait,
giindelik konusma dilinden bagimsiz bir sozvarligina sahiptir. Tweet at- , tweetle- gibi
gosterenlerin Twitter baglami disinda giindelik dilde karsiligi yoktur. Ayrica sosyal medyada
ortaya ¢ikan kelime ve kavramlar giindelik konusma diline de gecebilmektedir. Paylas- , gonder-,
don- gosterenlerinin anlam alanlar1 gibi. Sosyal medyada Ingilizce olarak olusturulan ikon, indeks
ve semboller, dilsel gdstergeleri Tiirkge ve/veya Ingilizce olarak sosyal medyada yer almaktadir.
Sosyal medya kullanan bireyleri ¢evreleyen tiim bu gostergeler ve giindelik arasindaki etkilesim
artarak devam edecektir.

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 7/4, Fall, 2012



Sosyal Medya Dilinin Gértinttisel Gosterge Boyutu ve Bunun Dile Etksi 1165

KAYNAKCA
AKSAN, Dogan (2004). Dilbilim ve Tiirkge Yazilar, Istanbul: Multilingual.

AKSIN, Tiilin (1993). Anlamin Anlammin ikinci Agiklamasi ve Postmodern Séylem, Felsefe
Diinyas1

BARTHES, Roland (2009). Gostergebilimsel Seriiven /Cev: Mehmet Rifat — Sema Rifat) Istanbul:
YKY

BAUDRILLARD, Jean (1995). Kétiiliigiin Seffaflig1, Istanbul: Ayrint1 Yay.
ERKMAN-—AKERSON Fatma (2005). Gostergebilime Giris, Istanbul: Multilingual
GUIRAUD, Pierre (1999). Anlambilim/ Cev: Berke Vardar, Istanbul: Multilingual
HUBER, Emel (2008). Dilbilime Giris, Istanbul: Multilingual

Redhouse (2000) Yayima Haz: Robert AVERY, Serap BEZMEZ, Anna G. EDMONDS, Mehlika
YAYLALI Ankara: SEV Matbaacilik

Blog Olusturma Sitesi (Blogger):
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=blogger&passive=1209600&continue
=http://www.blogger.com/home&followup=http://www.blogger.com/home&Itmpl=start#
s01 (E.T.29.10.2012)

Blog Olusturma Sitesi (Word Press) : http://tr.wordpress.com/ (E.T. 29.10.2012)
Facebook: http://www.facebook.com/ (E.T. 29.10.2012)

Friend Feed: http://friendfeed.com/ (E.T.29.10.2012)

Dil Forum: http://www.dilforum.com/ (E.T. 29.10.2012)

Eksi Sozlik: http://www.eksisozluk.com/ (E.T. 26.10.2012)

Google Gruplart: https://groups.google.com/forum/?fromgroups# (E.T. 29.10.2012)

Google Plus :
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=oz&continue=https://plus.google.com
1?gpsrc%3Dgplp0&hl=tr (E.T. 29.10.2012)

IndianaUniversitesi:http://www.cs.indiana.edu/~port/teach/103/sign.symbol.short.html (E.T.
29.10.2012)

Internet World Stats: http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe (E.T. 26.10.2012)
ITU Sézliik: http://www.itusozluk.com/ (E.T. 29.10.2012)

Kadir Has Universitesi: http://www.khas.edu.tr/egitim/yasam-boyu-egitim-merkezi/sosyal-medya-
uzmanligi/sosyal-medya-uzmanligi-sertifika-programi.html (E.T. 29.10.2012)

Linkedin: http://tr.linkedin.com/ (E.T.29.10.2012)

Ne O Ne Bu: http://devamediyor.neonebu.com/ShowBlog2.aspx?Web=devamediyor&CIld=160395
(E.T. 29.10.2012)

Nisanyan Sozlik: http://www.nisanyansozluk.com/?k=site (E.T. 27.10.2012)

SOSMED: http://sosmed.net/2012/02/27/sosyal-medyanin-her-60-saniyesi-infografik/  (E.T.
29.10.2012)

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 7/4, Fall, 2012


https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=blogger&passive=1209600&continue=http://www.blogger.com/home&followup=http://www.blogger.com/home&ltmpl=start#s01
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=blogger&passive=1209600&continue=http://www.blogger.com/home&followup=http://www.blogger.com/home&ltmpl=start#s01
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=blogger&passive=1209600&continue=http://www.blogger.com/home&followup=http://www.blogger.com/home&ltmpl=start#s01
http://tr.wordpress.com/
http://www.facebook.com/
http://friendfeed.com/
http://www.dilforum.com/
http://www.eksisozluk.com/
https://groups.google.com/forum/?fromgroups
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=oz&continue=https://plus.google.com/?gpsrc%3Dgplp0&hl=tr
https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=oz&continue=https://plus.google.com/?gpsrc%3Dgplp0&hl=tr
http://www.cs.indiana.edu/~port/teach/103/sign.symbol.short.html
http://www.internetworldstats.com/stats4.htm#europe
http://www.itusozluk.com/
http://www.khas.edu.tr/egitim/yasam-boyu-egitim-merkezi/sosyal-medya-uzmanligi/sosyal-medya-uzmanligi-sertifika-programi.html
http://www.khas.edu.tr/egitim/yasam-boyu-egitim-merkezi/sosyal-medya-uzmanligi/sosyal-medya-uzmanligi-sertifika-programi.html
http://tr.linkedin.com/
http://devamediyor.neonebu.com/ShowBlog2.aspx?Web=devamediyor&CId=160395
http://www.nisanyansozluk.com/?k=site
http://sosmed.net/2012/02/27/sosyal-medyanin-her-60-saniyesi-infografik/

1166 Betiil BULBUL OGUZ

Tiirk Dil Kurumu, Giincel Tiirk¢e Sozliik:
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16a8
ceeae98.61178332 (E.T. 26.10.2012)

http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16bb4698401.
20777112 (E.T. 26.10.2012)

Tiirkiye Istatistik Kurumu Baskanligr: http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=10880
(E.T. 29.10.2012)

Tirk Telekom Blog Sayfasi: http://blog.ttnet.com.tr/internette-19-yilda-kaydettigimiz-surec-
sadece-bir-baslangic/ (E.T. 29.10.2012)

Uluslar Arast Sosyal Medya Dernegi: http://usmed.org.tr/ (E.T. 29.10.2012)

Us Diisiin ve Otesi: http://www.usdusunveotesi.net/yazilar2.asp?yno=145&bant=3&katno=3 (E.T.
27.10.2012)

Wikipedia: http://tr.wikipedia.org/wiki/Ana_Sayfa (E.T. 27.10.2012)
Yahoo Gruplar1: http://groups.yahoo.com/ (E.T. 27.10.2012)
YOK Tez Merkezi: http://tez2.yok.gov.tr/ (E.T. 26.10.2012)

Zaman Gazetesi: http://www.zaman.com.tr/newsDetail_getNewsByld.action?newsld=2000756
(E.T. 29.10.2012)

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 7/4, Fall, 2012


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16a8ceeae98.61178332
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16a8ceeae98.61178332
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16bb4698401.20777112
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.50b16bb4698401.20777112
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=10880
http://blog.ttnet.com.tr/internette-19-yilda-kaydettigimiz-surec-sadece-bir-baslangic/
http://blog.ttnet.com.tr/internette-19-yilda-kaydettigimiz-surec-sadece-bir-baslangic/
http://usmed.org.tr/
http://www.usdusunveotesi.net/yazilar2.asp?yno=145&bant=3&katno=3
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ana_Sayfa
http://groups.yahoo.com/
http://tez2.yok.gov.tr/
http://www.zaman.com.tr/newsDetail_getNewsById.action?newsId=2000756

