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Ozet: Hz. Mevlana’nin deyisi gibi “Gel, gel, ne olursan ol yine gel’, binlerce
yildir insanlar ilahi giice yakin olma arzusu ile kutsal sitelere seyahat
etmektedir. Giiniimiizde Inang turizmi yapilan destinasyonlar diinyanin en ¢ok
Ziyaret edilen yerleri arasindadir. Birbirinden farkli inanci olan insanlar ya da hi¢
dini inanci olmayanlar bile tim dinyada kutsal yerleri ziyaret etmektedir. Bu
baglamda calisma inang turizmine degdinmekte, yerel halkin inang turizmi algisi
tizerinde durmakta ve bir durum c¢alismasi olarak inang turizminin Konya ilinin
kalkinmasi (izerindeki etkilerini gbzler 6niine sermektedir. Calismada, nitel
verilerle yerel halkin inang turizmi algisi saptanmaya c¢alisiimis ve c¢alismada
temel olarak yapilandiriimamig gériisme formati uygulanmigtir. inang turizminin
Konya ekonomisi ve gelir (lzerindeki etkileri, Kliltiirel yapi ve dedgerlerin
korunmasi, yeni ig alanlari yaratmaya inang turizminin etkisi, kadin istihdami ve
kadinlara ybnelik yeni is alanlari, ¢cevrenin korunmasi, egitim diizeyi, okullagma
ve yabanci dil egitimi alanlarinda tespitler yapilarak Konya’daki inang turizminin
6nemi ortaya c¢ikariimaya caligilmigtir. Inang turizmi yerel yéneticiler,
akademisyenler ve yerel halktan katiimcilar tarafindan kenti sekillendiren ve
kalkinmasina bliylik oranda katki saglayan bir alan olarak gériilmektedir.
Calismadan elde edilen énemli bir sonu¢ da turistik potansiyelin karsilanmasi
amaclyla kentte yapillasmanin artmasi kaygl uyandirmaktadir. Bu baglamda
inang turizmi alaninda yapilacak calismalar bu alana olan ilgiyi ve inang turizmi
destinasyonlarinin aslina uygun olarak korunmasi aligkanligini arttiracaktir.

Anahtar Kelimeler: inang Turizmi, Konya, Kadin istihdami, Kalkinma, Kiiltiirel
yapl.
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Development and Faith Tourism in the Case of Konya
Province

Abstract: As Hz. Mevlana said "Come, come, whoever you are, come again”,
for millennia, people have traveled to religious sites based on a desire to
become closer to divinity. Today religious tourism destinations have become the
most visited places in the world. People of different faiths, or those who claim
no religion at all, visit religious sites all over the world. In this context, the study
refers to religious tourism, emphasize the local people perception of religious
tourism and in a case study this research indicates the effects of religious
tourism on development in the province of Konya. The study was aimed to
determine the perception of the local people’s religious tourism with qualitative
method and unstructured interview format was applied. The importance of
religious tourism in Konya has been uncovered with determinations made in
such areas as the effects of religious tourism on Konya’s economy and income,
the protection of cultural structures and values, the impact of religious tourism
on creating new business areas, women employment and new jobs directed
toward women, environmental protection, education, schooling and foreign
language education. Another important result derived from the study is
increasing urbanization in the city raises concerns. In this context, studies to be
done in the area of religious tourism will increase the interest in this field and
the protection habits.

Keywords: Faith Tourism, Konya, Development, Women's Employment,
Cultural Structure.

Giris

Kiresellesme sureci ile birlikte kabuk degistiren gunimiz dinyasinin
temel sorunlardan biri de gerek ulkeler arasi gerekse ayni Ulke igerisindeki farkli
boélgelerdeki gelismiglik farklarinin varligidir. Gelismis ve gelismekte olan butin
ulkelerin ayni sorunla kargi karsiya oldugu bilinmektedir. Boylece, bdlgesel
gelismislik farklarini azaltmada bdlgesel kalkinma politikalari dnemli bir konuma
biarinmastir (Yicel ve dig., 2006: 505).

Cogu zaman ekonomik biyime kavramiyla karistirilan kalkinma kavrami;
ekonomik blylmeden daha genis bir anlami ihtiva etmektedir. Bu baglamda
kalkinma kavrami en genel ifade ile bir lUlkede meydana gelen niteliksel ve
niceliksel yondeki tim olumlu gelismelerin bir arada bulunmasini ifade
etmektedir. Niteliksel olarak gelir dagilimi, demografik yapi, sosyal refah gibi
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durumlar esas alinirken, niceliksel olarak Ulkenin gayri safi milli hasilasinin
blyukligu esas alinir (Ceken, 2008: 296).

Ekonomik  agidan  gelismis  birgok  Ulkenin milli  gelirinde
azimsanamayacak bir yer tutan turizm sektériini gelismekte olan Ulkelerde de
yarattigi istihdam ve gelir arttirici etkisiyle ekonomik kalkinmanin gelismesine
yardimci olan ve ekonomileri canlandiran bir etkiye sahiptir. Bdlgesel
kalkinmada turizmin énemli bir rolii vardir. Onceleri bireysel olarak baglayan
dinya turizm hareketleri zamanla kitlesel faaliyetler déniismus, bunun sonucu
uluslararasi seyahat ve turizm dinyada en blylk endustrilerden biri haline
gelmigtir. Turizm; dinya barisini saglamasi, insanlar ve uluslararasi iligkiler
alaninda olumlu atmosfer yaratmasi, dis 6demeler dengesini iyilestirmesi
istihdam ve bdlgesel kalkinma gibi katkilarindan dolayi gelismis ve gelismekte
olan ulkeler i¢in vazgecilmez bir unsur haline gelmistir (Yesiltas, 2008).

Yeni istihdam alanlarinin yaratilmasi, gereksinimi duyulan ddviz gelirinin
elde edilmesi ve bolgelerarasi ekonomik dengelerin saglanmasi gibi nedenlerle
gelismekte olan Ulkeler 6zellikle 1980 sonrasi, turizm sektérinin gelistiriimesine
6zel 6nem vermeye baslamislardir. Bu 6nemi, turizm sektoriine aktarilan
kaynaklardan, taninan idari, mali ve hukuki kolayliklardan ve turizm sektori igin
onemli potansiyele sahip yOre ve bdlgelerin yabanci ziyaretgilerin kullanimina
aclimasindan anlamak mimkundur (Bahar ve Kozak, 2006: 60).

Turizm sayesinde ihraci mimkun olmayan, jeoekonomik varliklar, sosyo-
kulturel varlik, deger ve olaylar ile spesifik bazi hizmetler bdlge igin doviz
kaynag! haline gelmektedir (Olali ve dig., 1998: 97). Bolgeye gelen yerli ve
yabanci turistlerin yapmis olduklari turistik tiiketim harcamalari ile artan turizm
talebini karsilamak amaciyla yapilan turistik yatirimlar gerek turizm sektérinde
gerekse sektorl belirleyen diger sektorlerdeki tretim faktorlerinin gelirlerini
arttirir.

Turistik mal ve hizmet Gretiminin milli gelir Uzerinde yarattigi katma deger
etkisi, diger sektorel Uretimden yiksek oldugundan kalkinma igin buyuk bir
6nem arz etmektedir. Turizm sektdri her ne kadar hizmet sektéru iginde yer
alsa da tasidig1 6zellikler nedeniyle 30'dan fazla sektdrle yakin bir iligki igcindedir
(Dinler, 2015). Yani bir tlkede veya bolgede turizmin gelismesi ayni zamanda
30’dan fazla sektoriin de gelismesi demektir.

Turizm sektdrine paralel olarak turizmin gelir etkisinin artmasi, tarim
sektoriinde uretim kalitesinin artmasina, standardizasyonun saglanmasina ve
kaliteli Grinun gergek degerini bulmasina neden olur. Bunun sonucunda o
bdlgede tarimla geginen kesimin gelirinde bir artis olacaktir. Tarim ekonomisinin
yaygin oldugu bolgelerde turizmin gelismesi demek tarimla geginen halkin gelir
ve refah seviyesinin artmasi demektir. Tarim sektériindeki gizli issizlik sorunu
da turizmin gelismesine paralel olarak ortadan kalkmaktadir. Dolayisiyla issiz
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kesimin sanayilesmis bdlgelere gbo¢ etmesinin  6nline gecgilmekte ve
bélgelerarasi dengesizlik de en aza indirilmis olmaktadir.

Turizmin bdlgelerarasi ekonomik gelisme Uzerindeki bir diger etkisi de,
bélge insaninin refah dizeyinin yikseltiimesine olan etkisidir. Bolgeye olan
turist hareketleri sonucunda o yérenin vatandaslari; kitle ulastirma sistemlerinde
yuksek standartlara, elektrik, su vb. alt yapi hizmetlerinde Ustin bir dizeye ve
belki de baska bir sekilde sahip olamayacaklari alisveris ve eglence merkezleri
gibi tesis ve faaliyetlere kavusma sansina sahip olurlar. Bu anlamda turizm,
belirli bir nitelie sahip olmayan 0zellikle kadin issiz insan kaynaklarinin
azaltimasina olanak saglayarak, ekonomik yapinin c¢esitlenmesine ve
Ulkede/bdlgede diger sektorlerin  gelismesine de uygun bir ortam
hazirlamaktadir. Hizmet sektorlerinin dnemli bir pargasi olan turizm sektériinde
is gucu piyasalarinin esnek yapilar haline gelmesine paralel olarak kadin is
gucu orani surekli artmaktadir ( Demirkol ve dig., 2004).

Ayasofya ve Topkapi sarayindan sonra Turkiye'nin en ¢ok ziyaret edilen
mizesi Mevlana Mizesi basta olmak Ulzere bircok 6nemli eser barindiran
Konya’'nin inang Turizminden ne sekilde etkilendigini arastiran bu galismada
turizm, kalkinma ve inang turizmi kavramlari ele alinmistir. Daha 6nce turizmin
kalkinmaya etkileri konusunda vyapilmig arastirmalar bulunmaktadir. Ayni
sekilde inan¢ turizmi baglaminda gesitli bdlgelere iliskin ¢alismalar da
bulunmaktadir. Ancak inan¢ turizminin Konya ve kalkinmasi Uzerine bir
arastirmaya literatirde rastlanmamistir. Bu baglamda ikinci bélimde inang
turizmi ve Konya turizmi irdelenmekte ve son bélimde arastirmayla elde edilen
sonuglar paylasiimaktadir.

1. inang Turizmi ve Konya Ornegi

Turist kavrami genis, cok yonli ve karmasik olaylarin bir araya
gelmesiyle olusan, yazarlarin bu konuya bakis agilarina goére, farkh tanimlanan
bir kavram olagelmistir. Ancak bu kavrami bir ¢ati altinda ele alan tanim OECD
(iktisadi Isbirligi ve Kalkinma Teskilati) turizm komitesince belirlenmistir, tanim
soyledir. Zevki igin, tatil gayesiyle, ailevi, sithhi vb. sebeplerle, bir yildan az
kalma sartiyla, seyahat edenler, bilimsel, idari, diplomatik, dini, sportif vb.
sebeplerle veya bu cgesit toplantilara katilmak amaciyla seyahat edenler, is
seyahati yapanlar, deniz gezileri yapanlardir (http://stats.oecd.org).

Bu baglamda inangsal yani dini aktiviteler, seyahatler vb. turizmin
kavraminda dnemli bir yer edinmektedir. inang turizmi Misliman toplumlarda
sadece hac déneminde ya da Hristiyan toplumlarda Noel déneminde medyada
yer alan haber yogunluguyla akla gelir. Aslinda inan¢ temelli endUstri sadece bir
aylik dénemleri kapsamaz. Din ve inang¢ blyuk bir igletme gibidir ve uzun
zamandan beri turizm endustrisini etkilemektedir (Tarlow, 2010).
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inang turizminin genel kabul gérmis tanimlarindan biri su sekildedir;
“Insanlarin devamli ikamet ettikleri, calistiklari ve her zamanki olagan
ihtiyaclarini  karsiladiklari yerlerin disinda inang c¢ekim merkezlerine dini
inanclarini tatmin etmek maksadiyla yaptiklari ve bu seyahatleri sirasinda
genellikle turizm igletmelerinin Urettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gegcici
konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler buatunadur” (Celik, 2008: 23;
Sahiner, 2012).

Turizmin belki de bilinen en eski formlarindan biri inang temelli turizmdir.
Ornegin incil, tipki Mislimanlarin hacci gibi, yilda en az ¢ kez hasat
festivallerine Kudus’te gikmaktan bahseder. Boylelikle modern diinyada (ya da
eski yazitlardan 6grendigimiz kadariyla) bu iki dini site alanlarinin ¢evresindeki
tema parklar ikincil endustriler gelistirmistir. Bunlar hatira odakli endistri ya da
konaklama endustrileri olabilmektedir. Dini ya da inang temelli bu turizm sadece
hacdan ibaret degildir. inang temelli seyahat hayat boyu siiren olgulardan
olusabilmektedir. Ornedin misyoner c¢alismalar veya insani énem arz eden
projeler; dini kongreler ve kardinal meclisi gibi dini gruplarin toplantilari. ( Tarlow
2010).

Bunlarin diginda baglica inang turizminin kategorilerini syle siralayabiliriz:
Misyoner gezi
inanc temelli Crusier turlar
Mitingler
inziva késesine gekilme
Manastir ya da dini yer ziyareti ve misafir kalma
inanc temelli kamplar
v" Dini turistik gekicilikler
(Strategic Initiatives & Government Advisory (SIGA) Team, 2012)

NN NN

inang turizmi sosyal-psikolojisi duygudan olusur ayni zamanda inang
turizmi bayudk bir ticaret alanidir. Mesela Mekkeliler 'bizim tarima ihtiyacimiz yok
cunkd  Allah  yilhk mahsul olarak bize hacci verdi.'" diyorlardir
(http://www.economist.com). Belirli bir inanci yansitan yeri ziyaret etme, oradaki
verilen servisten ve hizmetin ylUksek kalitesinden etkilenmez. Bu ylzden inang
turizmi sitesine yatirilan ekonomik kapitalden c¢ok sosyal kapital ve kulturel
kapital olmalidir. Bdylece sadece inanan insanlar degil, degisik kultirlere ait
insanlarda s6z konusu siteyi c¢ekici bir turistik site olarak gérmeye
baslayacaklardir (Santana, 2007). Son yillarda inang turizminin hizli biyimesi,
bir gok Ulkeyi bu alanda ciddi 6lglimler yapmaya itmistir. Ornegin ispanya,
Fransa, Sudi Arabistan, Hindistan vb. gibi Ulkeler potansiyellerinin en iyisini
yakalamiglardir. Bu baglamda Asya kitasi dinlerin besidi olarak birgok dini
mirasa sahiptir. Biitin énemli dinler; Hristiyanlik, islam, Budizm ve Yahudilik
dinyanin bu boélgesinde kok salmigtir. Mesela 2013 yilinda Hindistan’daki
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Kumbhamela'yl 80 milyon insan ziyaret ederken Mekke’yi ayni yil 15 milyon
insan ziyaret etmigtir (Yalghouzaghaj ve dig., 2013).

Tarkiye’nin jeopolitik konumundan dolayl kutsal yerlerin Anadolu’da
yayginlagsmasi Turkiye igin, inang turizmi agisindan, blyUk bir avantajdir.
Tarkiye genelinde inang turizmi agisindan 6zellikle Maslimanlik ve Hristiyanhk
inanislarina hitap eden mabetler, kiilliyeler, dini yikintilar vb. yaygindir. Ulkenin
farkli kentlerinin sahip olduklari dini ve Kkdlturel zenginlikler i¢cinde Konya
kendine has Ozellikleri ile dikkat ¢ceker. Birgok yonuyle, sekil 1'de de gorllecedi
Uzere, turizme elverigli olan bu il, ayni zamanda XIlIl. Yizyilda yagsamis blyuk
islam &limi Mevlana Celaleddin-i Rumi’ye ev sahipligi yapar.

.f:f
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Sekil 1. Konya’nin alternatif turizm haritasi

Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiltir Kurumu (UNESCO), Kiltir ve
Turizm Bakanhgrnin Mevlana’nin dogumunun 800. yili nedeniyle 2007’nin
“Dinya Mevlana Yili” olmasi konusundaki onerisini kabul etmistir. Bu ¢ergevede
Birlesmis Milletlere tUye tam 171 devlet Hazreti Mevlana ile ilgili programlar
dizenlemiglerdir. Bu gelisme Tirkiye’'nin dinyaya sunabilecegi en &6nemli
sembol isimlerden biri olan Mevlana’yr diinya semboli haline getirme yolunda
cok 6nemli bir adim olmustur. Ayni zamanda Turkiye'nin inang turizmi agisindan
bu degerinin ne kadar O6nemli bir faktdér oldugu tescillenmistir. Calismanin
ilerleyen bolimlerinde inang turizminin sehirde gercekte nasil algilandigi ve
buna bagh olarak sehri nasil etkiledigine bu c¢alisma 1gik tutmaya caligacaktir
(Sahiner, 2012).

Tiarklerin  Anadolu’ya yerlesmesinden sonra Konya, Tuirk kdltir ve
medeniyetinin Anadolu’da koklesip yayginlasmasinda biyuk etkisi olan yerlesim
birimlerinden biri olmustur. Tirkler Konya ve gevresinde Selcuklu, Beylikler ve
Osmanli donemlerine ait birgok cami, medrese, han, mize gibi turizm
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potansiyeli olan eserler birakmiglardir. Déneminin en 6nemli bilginlerinden
Mevlana (1207-1273) ve ailesi Alaeddin Keykubat zamaninda Konya'ya
gelmistir. Mevlana’nin Konya ve Turk kiltirine olan etkisi, yasayisi tarzi, hayat
felsefesi ve diinya goérusu ile yasadigi dénemde oldugu gibi ginimizde de
genis bir cevreye i1sik tutmaktadir. Ayni sekilde Nasrettin Hoca, Semsi Tebrizi,
Kadi Burhaneddin, Sadrettin Konevi gibi bilginler de Konya’da yasamis ve
eserler birakmiglardir (Tapur, 2009).

Konya ilinde kiltir ve inang¢ turizmi kapsaminda uluslararasi nitelikte Hz.
Mevlana'nin Vuslat Yildénimid Anma Toérenleri, Konya asiklar bayrami,
Nasreddin Hoca Senligi, Beysehir Turizm Senligi, Nevruz etkinlikleri, Hidirellez
Kiltir ve Bahar Bayrami etkinlikleri, Sanayi ve ihrag Uriinleri Fuar, Hz.
Hadimi'yi Anma ve Bag bozumu Senlikleri, Ahilik Kultir Haftasi etkinlikleri
Selguk Universitesi, Konya Valiligi, Turizm il Midurliga, Blylksehir Belediyesi
gibi cesitli kurum ve kuruluglarin dizenledikleri; kongreler, sempozyumlar,
seminerler ve paneller gibi sosyal, kultirel ve ilmi aktiviteler gelmektedir
(http://www.konyadayatirim.gov.tr).

Otuz bir ilgeden olusan Konya da il merkezinde ve ilgelerinde pek gok
inang turizmine uygun alan bulunmaktadir. Asagidaki tabloda Konya ilinde
bulunan inan¢ turizmi gekicilikleri siralanmaktadir. Asagidaki haritada Konya
ilinde bulunan inang turizm alanlari bulunmaktadir.

Sekil 2. Konya ili Turizm Giizergahlar

&

7 I e “

2,
22,

&

%
N

Kaynak: http://www.konya.bel.tr/
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Otuzbir ilgeden olusan Konya’da, il merkezinde ve ilgelerinde pek ¢ok
inang turizm alani bulunmaktadir. Bu baglamda inan¢ turizmi g¢ekicilikleri
asagidaki tablodaki gibi kategorize edilebilir.

Tablo 1. Konya ilindeki Onemli inang Turizmi Gekicilikleri

Kiliseler | Sille Aya Eleni Kilisesi, Sille Magara Kiliseleri, Sille Ak Manastir
Klisesi, Konya Merkez Aziz Pavlus Klisesi

Camiiler | Alaaddin Camii, iplikgi Camii, Serafettin Camii, Salih Ata Camii,
Konevi Camii, Selimiye Camii, Aziziye Camii, Kapi Camii,
Nakipoglu Camii, Semsi Tebriz-i Camii, Haci Fettah Camii, Piri
Mehmet Paga Camii, Tavusbab Camii, Eregli Ulu Camii, Beysehir
Esrefoglu Camii,

Aksehir Ulu Camii, Karapinar Il. Selim Camii, Haciveyiszade Camii,

Mescitler | Meram (Hasbey) Mescidi, Sirgali Mescit, Ali Efendi Muaalimhanesi,
Haci Ferruh Mescidi, Hoca Hasan Mescidi, Ferhuniye Mescidi,
Beyhekim Mescidi, Kegeci Mescidi, Zevle Sultan Mescidi,

Karatay Mescidi, Zenburi Mescidi, Beysehir Demirli Mescit

Tirbeler | Selguklu Sultanlar Tirbesi, Yesil Tirbe (Mevlana ve Ailesi),
Nasrettin Hoca Turbesi, Hamid-i Hazretleri Turbesi, Semsi Tebriz-i
Turbesi, Emir Nurettin Turbesi, Tac-Ul Vezir Turbesi, Ahmet Fakih
Turbesi, Ulag Baba Turbesi

Kaynak: Tabur, T. (2009) Konya ilinde Kiiltir ve Inang Turizmi, ss: 478

2. Metodoloji

Arastirma deseni olarak érnek olay (durum calismasi) segilmistir. Bunun
temel nedeni inan¢ turizmini baglaminda Konya &rneginin detayll olarak
incelenmesi istegidir. Sosyal bilim alaninda yapilan arastirma ydntemlerinden
biri olan durum calismasi tarihte 1980'lere kadar oldukga az kullanilan bir alan
olarak varken bu tarihten sonra bu alana olan ilginin arttigi géralmustar (Hartley,
1995).

Durum g¢alismasi guncel bir olguyu kendi gergek yasam cergevesi iginde,
olgu ve icinde bulundudu icerik arasindaki sinirlarin kesin hatlariyla belirgin
olmadigi ve birden fazla kanit veya veri kaynadinin mevcut oldugu durumlarda
kullanilan, goérgul bir arastirma yontemidir. Durum ¢alismasi bir fenomenin bir
ya da birka¢ érnegdinin derinlemesine calisildidi1 arastirma yaklasimidir. Modern
sosyal bilimlerin baslangicinda baskin bir ydntemken Ikinci Diinya Savas’indan
sonra nicel metotlar, en azindan metodolojistler arasinda baskin hale geldi
(Given, 2008).
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Her goérgll arastirma gibi durum c¢alismasinda agik veya kapali bir
arastirma desenine sahiptir. Desen arastirma sorularini, verilerini ve sonugta
ulagilan bulgulari birbirine baglayan mantiksal bir kurgudur. Arastirmaciyi
aragtirmanin ilk asamasindan son agsamasina goétluren bir eylem planidir
(Yildirim ve Simsek, 2011).

Bu arastirma icin secilecek 6rnekleme uygulanacak gérisme formuyla
toplanan bilgiler betimleme yontemi kullanilarak analiz edilmigtir. Goérisme
sosyal bilimler alaninda yapilan ¢alismalarda kullanilan en yaygin veri toplama
teknigidir ve bu durum gorisme ydnteminin; bireylerin deneyimlerine,
tutumlarina goéruslerine, sikayetlerine, duygularina ve inanglarina iliskin bilgi
elde etmede oldukga etkili bir ydntem olmasindan kaynaklanmaktadir (Yildirim
ve dig., 2011).

Bu calismada temel olarak yapilandiriimamis gorisme format
uygulanmistir. Buradaki ama¢ Konya ilindeki inang turizminin yerel halk ve
kalkinma Uzerindeki etkisini kesfe yonelik bir calisma olmasidir. Agik uglu anket
gorismesiyle bir dizi standart soru seti sunulmus ve katilimcilar istedigi tarzda
ve Ozel olarak yanit vermekte serbest birakilmiglardir. Bu galismada cesitli
seyahat acentelerinin goériUglerine, turizm ile ilgili calisan akademisyenlere,
turizm konusunda duyarli yerel ydneticilerin goériglerine ve vyerel halkin
goruslerine basvurulmustur. Bu gérisme formlarindan elde edilen bilgilerin
analiz edilmesiyle Konya ilindeki inan¢ turizminin halk Gzerindeki algisi ile inan¢
turizminin kalkinmaya katkisi saptanmaya caligiimistir. Bilimsel etik olarak
calisma esnasinda katilimcilara gergek isimleri sorulmamigtir. Calismada
katilimcilar igin takma isim kullanilmigtir. Bu baglamda Konya ilinde ulasilan
katilimcilar tablo 2°de agagidaki gibi sekillenmigtir.

Tablo 2: Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Katilmcilar | Yas | Cinsiyet | Meslek Egitim Konya’da kag
yildir yagadigi

Fatma* 30 | Bayan Turizm Rehberi | Lisans 30

Sibel 23 | Bayan Ev hanimi Lise 23

Selma 35 | Bayan Satis Lise 35

Sorumlusu

Ahmet* 45 | Erkek Yerel Yonetici Lisans 45

Ali 47 Erkek Yerel Yonetici Lise 47

Mehmet 33 | Erkek Yerel isletmeci | Lisans 13

Sabri 27 | Erkek Egitmen Yuksek 27

Lisans

Selguk® 51 | Erkek Akademisyen Doktora 30

Yasar 55 | Erkek Akademisyen Doktora 28

ismail 28 | Erkek Akademisyen Doktora 10

Huseyin 37 | Erkek Akademisyen Doktora 12

*Anahtar Katilimci.

183



Bartin Universitesi I.1.B.F. Dergisi Yil: 2015 Cilt: 6 Sayi: 12

Katihmcilarin geng ve orta yash kisilerden olustugu ve ¢ogunlugunun
uzun yillardan (ortalama 27 yil) beri Konya’'da yasayan insanlar olmasi ¢alisma
icin genel bilgi elde edilmesi bakimindan yararli olmustur. Bunun yaninda
katilimcilarin gogunun yliksek egitim almis oldugu goérilmektedir. Katihmcilarin
cinsiyet dagihmina bakildiginda (8 erkek, 3 kadin) ¢cogunlugun erkek oldugu bir
durum gorulmektedir. Katihmci 11 ile sinirlandiriimasinda bu sayidan sonra
gorusulen kisilerin ayni cevaplari vermeye baslamasi etkili olmustur.

3. Bulgular
3.1 Konya ekonomisi lizerindeki Etkileri

Katilimcilarin  baylk ¢odunlugu inang turizminin Konya ekonomisini
olumlu yénde etkiledigini diisinmektedir. Onemli bir kismi bu durumu Mevlana
Tlrbesi Uzerinden degerlendirirken, kentin taninirhdina olan etkisine atif
yapmaktadirlar. Seb-i Aruz térenleri donemindeki hareketlilik kiiglik esnaftan
blylk isletmelere kadar tim ticari hayati etkilemektedir. Kent ticaretinin énemli
aktorlerinden Konya Ticaret Odasi ¢alisani Ahmet Bey bu duruma su sekilde
deginmistir; “Meviana Hazretlerinin Tiirbesi etrafinda su, simit ¢ay vb. seyler
satan seyyar saticilar bile inang¢ turizminden fazlasiyla nasiplenmektedir. Farkli
dini simgeleri tagiyan (Sille Manastiri, Aya Eleni Kilisesi vb.) yapilar da inang
turizmi dogrultusunda ziyaret edilmekte ve sehir icin ekonomik bir deger
tasimaktadir. Sonug olarak, inang turizmi agisindan 6nemli parametrelere sahip
bir sehirdir. Beraberinde bu dedgerlerin turizm alaninda degerlendiriimesi, Konya
ekonomisine ciddi katkilar saglamaktadir.” Ote yandan Ali Bey ve Sibel Hanim
ise Konya’nin bu konuda geri kaldigini digtinmekte, daha fazla yatirrmla daha
iyi sonugclar alinabilecegini digiinmektedirler.

3.2. Yeni i Alanlari Yaratmaya Etkisi

Katihmcilardan Mehmet Bey turizmin is alanlar ve istihdam yarattigina
deginmis “Artan ziyaretci sayisinin yeni is alanlar yaratma konusunda olumlu
etkiye sahip oldugunu disinmekteyim” demistir. Fatma Hanima gore “Kesinlikle
turizm ile direkt baglantili olan konaklama, yeme-icme sektérii, hediyelik egya
satislari gibi is kollarina ybnelik istihdam yaratiimaktadir’ diyerek Konya’da bu
durumun go6zlenebildigini belirtmistir. Anahtar katilimcilardan Selguk Bey
“Turizmdeki istihdamla beraber turizmle dolayli baglantili olan, ziyaretgilerin
yb6netim, finans, saglik vb. konularda hizmet almalarina yénelik is kollarinda da
istihdam artirici etkisi bulunmaktadir” diyerek yan sektorlere yapilan olumlu
etkiye vurgu yapmistir.

3.3. Kadin istihdami ve Kadinlara Yénelik Yeni is Alanlar

Katihmcilardan Fatma, Sibel ve Selma Hanimlar ve Akademisyen olan
katilimcilar belirli ddnemlerde kadin istihdamina inan¢ turizminin olumlu etkisine
vurgu yapmistir. Anahtar katilimcilardan Fatma Hanim “Ozellikle Seb-i Aruz gibi
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ozelligi olan dénemlerde genel anlamiyla tiim istihdam (lizerindeki artis kadin
istihdamina da yansimaktadir. Rehberlik ve terciimanlik, ybresel lriin satigi ki
ozellikle Mevlana tiirbesi 6niinde ya da Tiirk mimarisinin en nadide eserlerinden
biri olan Esrefodlu Camii'nin éniinde kadinlarin el emegiyle dokuduklari
islemeleri sattigini gérmekteyiz. Ayrica otel vb. binalar igin resepsiyon gorevilisi,
danisma, temizlik, ascilik ve el sanatlari gibi kadinlarin daha ¢ok tercih edildigi
is kollarinda kadin istihdaminin belirgin oranda arttigini ben gézlemliyorum.”
diyerek kadin istihdaminin inang turizminin olumlu katkisinin il sinirlarinda
acikga goruldigune deginmektedir. Ali bey ve anahtar katilimcilardan Ahmet
beye gore “Inanctan kaynaklanan muhafazakar degerlerin 6zelligi itibariyla
inang turizmi ile ilgili igleri kadinlarin gérmesini tercih edilmektedir. Buna ek
olarak muhafazakar kimligi ile taninan kadinlar inang turizmi ile ilgili igleri tercih
etmektedirler.” diyerek inan¢ turizmi alaninda kadinlarin goéndllli olarak
bulunduguna deginmistir.

3.4. Kiiltiirel Yapi ve Degerlerin Korunmasi

Anahtar katihmcilardan Selguk Bey ve Ahmet Bey “Turizmin gelir getirici
etkisinin yerel degerler ve yapilarla ilgili olmasi bu deger ve vyapilarin
korunmasinda pozitif etki yaratmaktadir.” goriisiindedir. Ozellikle yerel yonetici
olan Ahmet Bey “Eflatun Pinari pek bilinmeyen Hititler ddneminden kalmis hala
ayakta olan bir pinar mesela. ilimizde Anadolu Selguklulardan, Beyliklerden,
Asurlular, Frigler, Lidya, Perslerden, Biyiik iskenderden ve Romalilardan
kalma pek cok kesfedilmis veya ilgileniimesini bekleyen tarihi ve kdltirel yapi
vardir. ilimiz pek gok uygarhdin harman oldugu ender illerden biridir.” diyerek
degerli kiltirel yapilarin, sadece Konya merkezde degil, ilin genelinde de var
olduguna dikkat ¢ekmigtir.

Anahtar katilimcilardan Fatma Hanim ve Hiseyin Bey “Gegmigten
glinimiize degerlerin korunmas! konusunda bilincin gelismesiyle Kdiltiirel
yapilarin korunmasina gésterilen 6zenin arttigini” belirtmektedirler. Ozellikle
Fatma Hanim ‘il sinirlarinda rehberlik yapmaktayim, gézlemledigim Tahribin
o6nlenmesi igin biling yok ve ybéneticiler ¢irkin yapilasmanin énlenmesi igin geg
kaldilar. Tahribin énlenmesi, tarihi ve kdltiirel zenginliklerin korunmasi, ¢evrede
cirkin yapilasmaya izin veriimemesi, gevre dlizenlemesine énem verilmesi ile
yerlesim yerlerinin dokusu hatta trafigin akisi bile énemli yapilari korumaya
ybnelik olarak sekillenmelidir.” diyerek kultirel yapi ve degerlerin Oncelikle
korunmasi ve daha sonra ziyarete agilmasi gerektigine deginmistir. Bu konuda
Yasar bey ise “ mesela Kkiiltiirel bir dederimiz olan ve Tirk mimarisinin en
nadide eserlerinden biri olan Esrefoglu Camii' ye her yil dinyanin dért bir
yanindan yerli ve yabanci 200 bine yakin turist gelmektedir. Yapi sedir
agacindan yapilmis kolonlarla yiizyillardir ayakta. Aslinda eskiden kis aylarinda
yagan kar camiinin ortasinda yer alan kuyuda biriktirilir, (stii saman ve uygun
ortiiyle értillip yaz aylarinda yatsi namazindan sonra gece saatlerinde birkag
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saat acik tutularak direklerin kirilmamasi icin direkler icin gereken nem bu karla
saglanmis. Simdi ise hem adaclar belirli aralilarla ilaglaniyor hem de Beysehir
géliinden agaclar igin gereken nem kurulan bir diizenekle camiye slirekli
verilmekte.” demigtir.

3.5. Cevrenin Korunmasi

Cevrenin korunmasi ele alindiginda katilimcilarin olumsuz géruslerinin
cogunlukta oldugu dikkat ¢ekerken bazi olumlu yaklasimlarinda var oldugu
saptanmistir. Olumlu érneklerden dikkat ceken ismail beyin “inang Turizmi
acisindan, Konya'da bulunan Hz. Meviana, Sems-i Tebriz, Selguklu Mirasi, Sille
Manastiri gibi dederler, yerli ve yabanci turistler tarafindan ziyaret edildidi icin,
yerel yénetimler de sehir pazarlamasi kapsaminda, bu tarihi yerleri restore
etmekte, etrafina ¢evre dlizenlemesi yapmakta ve temiz tutulmasi icin
ybnlendirme ve biling olusturma calismalari yliriitmektedir” seklindeki ifadesidir.

Katilimcilarin ¢ogunlugunun goérusuni yansitmasi amaciyla Sabri beyin
“Turist sayisindaki artisa bagli olarak beton yapilasmanin fazlalasmasi, artan
arac trafiginin hava ve gqdrlilti kirliligine neden olmasi sehirde ciddi ¢evresel
sorunlar dogurmaktadir. Eskiden Konya'nin bir ugundan diger ucuna 40-45
dakikada gidilebilirdi. Suanda o kadar cok ézel ara¢ var ki aksam saatlerinde
eve varmam 2-3 saati buluyor. Trafik gliniin her saatinde yogun &6zellikle turistik

alanlarin cevresine ¢ok gerekmedikce yaklasamiyoruz bile hep trafik ve girtiltii
seklinde nitelendirmesi konun katilimcilarca algilanisini yansitmaktadir.

3.6. Egitim Diizeyi, Okullagma ve Yabanci Dil Egitimi

Genel olarak olumlu etkilerinden bahsedilen egitim basliginda,
katilimcilarin gogunlugu okullagsmanin gerek devlet eliyle gerekse 6zel sektor
eliyle agilan yeni egitim kurumlarini kent agisindan bir prestij kaynagi olarak
gbérmektedirler. Anahtar katilimcilardan Selguk Bey “Turizm sektériindeki
canlilik hem mesleki egitim veren kurumlarin artmasina yol agmis hem de
gecmiste cegsitli nedenlerle egitimini tamamlamamis ya da eksik birakmis kisiler
icin Aclk Lise, Halk Egitim Merkezi ve Meslek Egitim Merkezlerine olan ilgiyi
arttirmigtir” diyerek turizm igin mesleki egitim alanlarin sayisinin arttigina
deginmistir. Selma hanim bu durumu su sekilde ifade etmektedir; “Bélgede
birden fazla turizm egitimi veren akademik birimlerin olmasi, bdlgenin turistik
destinasyon olmasindan kaynaklanmaktadir.” demistir.

ismail Bey “Sehrimizdeki (iniversite sayisi artt, neredeyse kirk yildir
egitim veren Selguk Universitemizle beraber simdide Necmettin Erbakan
Universitemiz var. Sadece Selguk Universitemizde yilllk 200 kongre
diizenlenmekte, birgok konferans panel vb. igin ilimize turistler gelmekte buda
bliyiik bir turistik aktivitedir. Ayrica Yabanci turist sayisinin artmasiyla bolgedeki
girisimciler ve ilgili kurumlar ingilizce, Fransizca gibi yaygin olarak kullanilan
yabanci dillere ilgi gbstermekte ve buna bagli olarak da kentte dil kurslari
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giderek yayginlasmaktadir.” diyerek inang¢ turizminin sehir halkina egitim
agisindan yon verici etkisine deginmistir.

Sonug

Konya’'nin kdiltirel ve tarihi zenginlikleri son yillarda artan inang¢ turizmi
bilinciyle kenti sekillendirmekte ve kalkinmasina buyidk oranda katki
saglamaktadir. Yerel yOneticiler, akademisyenler ve yerel halktan elde ettigimiz
bilgiler 1s1ginda inan¢ turizminin halk tarafindan da bir kalkinma araci olarak
benimsendigi saptanmistir.

Ziyaretci sayisinin her gegen gin artmasi turizmle baglantili sektorlerdeki
is yerlerinin nitelik ve nicelik artisini gézle goérilir hale getirmistir. Bu galismanin
6nemli sonuglarindan bir tanesi inan¢ turizminin boélgedeki kadin istihdamina
olumlu etkisidir. Cogunlukla kadinlarin is hayatina katiiminin 6énindeki
engellerden biri olarak dusunulen muhafazakar degerlerin burada olumlu
anlamda yansidigi gorilmektedir. Bir yandan ¢evre bilincinin artmasi ve kdilturel
degerlerin  korunmasi konusunda hassasiyetin arttigi dusinadlirken diger
yandan artan turistik potansiyelin karsilanmasi amaciyla yapilasmanin artmasi
kentte kaygl uyandirmaktadir. Turizm bilincinin olugsmasiyla egitimin éneminin
daha da artmasi hem okullagsma Ustiinde hem de egitimin ¢esitlenmesine katki
saglamaktadir.

Konya’'nin kultir ve inang turizmi unsurlari, gerek Misliman dinyasi i¢in
gerekse Hristiyan diinyasi igin énemli bir yere sahip bulunmaktadir. Ozellikle
camiler ve miizelerdeki islami eserleri, énemli dini ve kiiltir sahsiyetleri ile
Musliman dinyasina, Kilise ve Manastirlari, ilk Hristiyanlik donemi kalintilari ve
Konya’nin tarihi Roma-istanbul-Kudiis kutsal hag yolu giizergahinda olmasi
nedeni ile Yahudi ve Hristiyan diinyasi iginde 6nemli bir yere sahiptir. Diinya’da
inang turizmi en hizli buytyen seyahat alanlarinin basinda gelmektedir. Turkiye'
de inang turizmine yonelik calismalar 1995 yilinda baslamis ve 1995-1998 yillari
arasinda yabanci tur operatdri, basin mensubu, din adami ve ilgili uzman
kisilerin katihmiyla inang turizmi turlarn gergeklestiriimistir (Ozgen, 2012: 27).
Calismalarin varligina bolgede ve Turkiye'de inang turizmi alaninda akademik
calismalarin sinirl oldugu gorilmektedir (Celik, 2008; Tabur, 2009; Ozgen,
2012; Sahiner, 2012). Bolge uzerine yapilan akademik calismalar ele
alindiginda Sahiner (2012) Karamanin inang turizmi potansiyelini ve yerel halkin
inang turizmine bakisi agisini 6lgmus ve yerel halkin inang turizmi konusuna
olumlu baktigini, halkin inan¢ turizmini destekledigi sonucuna ulagmistir. Bu
agidan bu cgalisma ile Sahiner’in (2012) Karaman 6érneklemindeki galismasinin
paralellik gosterdigi sdylenebilir. Ayrica Tapur (2009) Konya bdlgesinin kultir ve
inang turizmi potansiyelini arastirmig, Konya il merkezi ve ilgelerinde énemli bir
turizm potansiyelinin oldugunu belirtmistir. Bu c¢alisma ise yerel halkin inang
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turizmini algilamasi Gzerine yapilmistir. Calismanin sonuglari yerel halkin bu
potansiyelin farkinda olduguna ve kalkinma araci olarak bu degerlerin aslina
uygun bigcimde korunmasi gerektigine dikkat cekmektedir.

inang turizminin blytklGginin 18 Milyar $'1 buldugu ve 300 Milyon
insanin bu nedenle seyahat ettigini g6z 6nune aldigimizda Konya'nin
potansiyelinden heniiz yeteri kadar faydalanamadigi gérilmektedir (TURSAB,
2014). Bu nedenle bdlgede inang turizmine yapilacak yatirnmlarin arttiriimasi ile
bélgesel issizlik probleminin ¢dézimine, en azindan issizligin azaltiimasina
onemli katkilar saglayabilecektir.

Bu c¢alismanin inan¢g turizmi alaninda literatirdeki eksikligin
kapatiimasina yonelik fayda saglayacad:r dusitnilmektedir. Calismanin
yoneticilere o6nerisi, bolgesel kalkinmayi tesvik etmek igin inang¢ turizmi
planlamasi bir arag olarak kullanmalaridir. inang turizmi ve bélgesel kalkinma
planlamasi i¢in basaril uluslararasi deneyimlerden (Roma, Floransa, Venedik
vb.) o6grenme yoluna gidilmelidir. Tirkiye’de inan¢ turizmi yapilan
destinasyonlarin rotalari gikarilip, bu destinasyonlar Tirkiye genelinde bir ag
olarak birlestirilebilir. Boylece inang turizmi destinasyonlari arasindaki etkilesim
saglanabilir. Bu agirlikta bir konu icin gerekli olan zamanin kisith olmasi, yerel
halka homojen bir sekilde ulasilamamis olmasi, arzu edilen oranda veri
toplamaya engel olmustur. Ayrica arastirmaya kentin yerel ydneticilerinin
katiliminin az olmasi da galismanin kisithliklarindandir. Gelecekte konu ile ilgili
yapilacak benzer bir galismada arastirma sireci daha uzun tutulmali, yerel
halktan ve yoneticilerden genis ¢apli katihm saglanmalidir.
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